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An Eides statt versichere ich, dass die Arbeit

Stadt und Profifufiball - Der Einfluss eines Fuliballbundesligisten auf die regionale
Identitiit und die Identifikation der Bewohner mit ihrer Stadt

von mir selbst und ohne jede unerlaubte Hilfe angefertigt wurde, dass sie noch keiner anderen
Stelle zur Priifung vorgelegen hat und dass sie weder ganz, noch im Auszug verdffentlicht
worden ist. Die Stellen der Arbeit — einschlieBlich Tabellen, Karten, Abbildungen usw. —, die
anderen Werken dem Wortlaut oder dem Sinn nach entnommen sind, habe ich in jedem

einzelnen Fall als Entlehnung kenntlich gemacht.
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1. Einleitung

In einem Zeitalter, in dem Schlagworter wie ,,Globalisierung® und ,,Europdisierung® einen
immer groBBer werdenden Teil unseres Lebens einnehmen, riickt die Suche nach der eigenen
Identitdt in den Vordergrund. Durch das wachsende Bediirfnis nach Sicherheit, Stabilitdt und
Transparenz in einer globalisierten Welt, sucht der Mensch zunehmend Schutz und Zuflucht
im unmittelbaren Lebensumfeld. Die Identifikation mit einem Raum gewinnt an Bedeutung,
wir sprechen von ,,Heimat®, ,,lokaler* und ,,regionaler Identitit*. Alles das was wir tdglich in
unserem lokalen aber auch regionalen Umfeld erfahren, kann dem Individuum ein hohes Maf3
an Bestiindigkeit und Uberschaubarkeit bieten. Regionale Identitit ist ein Komplex lokal- und
regionalspezifischer Momente, ,,der dadurch zustande kommt, dass sich die Menschen eines
kulturgeographischen Raumes mit diesen, den komplex konstituierenden Momenten
identifizieren, sie in ihren Lebensvollzug integrieren* (Herzog, 2004, S.183). Zu diesen
Konstituenten konnen Traditionen wie regionale Feste, Feiertage, und Dialekte gehoren. Aber
auch bedeutende Personlichkeiten oder Vereine konnen einen Identifikationsanker darstellen,
in denen sich regionale Identitdt personal konkretisiert.

Das Thema der regionalen Identitdt ist also ein Thema, was aktueller nicht sein konnte. Doch
warum in diesem Zusammenhang iiber einen FuBballbundesligisten schreiben? Wie passen
Bundesligafuf3ball und regionale Identitit zusammen?

An dieser Stelle sollte erwdhnt werden, dass ich mich aus personlichem Interesse am Sport
und vor allem dem Fuf3ball fiir das entsprechende Thema entschieden habe. Der Anspruch ist
jedoch, die ndtige wissenschaftliche Distanz zum Forschungsgegenstand an jeder Stelle
kritisch zu hinterfragen.

Der FuBballsport gehért in  Deutschland zu den Sportarten mit der hochsten
Zuschauerresonanz, die FuBballbundesliga ist zu einem bedeutsamen Wirtschaftsfaktor
geworden. Die FuBballbundesligavereine sind jedoch nicht nur in ihrer Rolle als
Wirtschaftsunternehmen zu sehen, ,,sie erfiillen neben den sportlichen und 6konomischen
wichtige kulturelle und soziale Funktionen fiir die Stddte, in denen sie beheimatet sind‘
(Hamm, 1998, S.43). Die vorliegende Arbeit versucht jedoch nicht die
regionalwirtschaftlichen Effekte eines FufBlballbundesligavereins zu erfassen, sondern die
kulturellen Effekte zu systematisieren. Es wird sicherlich einen Aufschrei in jeder Region
Deutschlands geben, wenn der dort beheimatete FuB3ballbundesligist kurz vor der Insolvenz

steht. Doch dieser Aufschrei riihrt nicht aus der Tatsache, dass Arbeitspldtze in der Region



abgebaut werden miissen, es ist eher die ,,Emotionalitdt® und das ,,Lebensgefiihl“, das den
Menschen in diesem Raum verloren geht.

Gehrmann (1999, S.93) hat herausgefunden, dass die beiden Vereine Borussia Dortmund und
Schalke 04 viele Menschen aus verschieden Teilen des Ruhrgebiets zu einer Gemeinschaft
von Sympathisanten und Anhédngern zusammenfiihren. Die FufBballstadien werden zu
Kristallisationspunkten eines wachsenden regionalen Gemeinschaftsbewusstseins (Lubh,
2010). Gerade in Regionen, wo zentrifugale und antagonistische Krifte noch eine grof3e Rolle
spielen, bzw. wo ein geringes Zusammengehdrigkeitsgefiihl in der Bevdlkerung zu
beobachten ist, kann der SpitzenfuBBball eine gewisse integrative Funktion iibernehmen
(Gehrmann, 1999).

Egidius Braun hat bei der Feier zum 100jdhrigen Jubildum des Deutschen FufBlballbundes
(DFB) in Leipzig folgendes gesagt: ,,FuB3ball ist nicht nur die herrlichste Nebensache der
Welt, sondern auch ein Stiick Kultur in unserem Land* (zitiert in Herzog, 2002, S.14). Der
FuBball ist also ein Teil unserer tiglichen Lebenskultur, er kann als Identifikationsanker fiir
die Bevolkerung dienen.

Im Bezug auf die Fragestellung dieser Arbeit habe ich mir im Vorfeld folgende Fragen
gestellt: Kann der FuBlballbundesligist eine Region reprisentieren? Welchen Beitrag leistet
das Stadion als Kristallisationspunkt eines regionalen Gemeinschaftsgefiihls? Ist es dem
FuBlballbundesligisten mdglich ,,regionale Identitit zu schaffen bzw. eben diese zu stiarken?
Gibt es einen Zusammenhang zwischen den Fankulturen und einer ,,regionalen Identitét“?
Das Sammelwerk des Historikers Siegfried Gehrmann (1999) - Fuflball und Region in
Europa. Probleme regionaler Identitidt und die Bedeutung einer populdren Sportart - hat sich
schon mit den oben erwédhnten Fragen beschiftigt. Die Beitrdge nutzen einen kultur- und
geschichtswissenschaftlichen Ansatz zur Erforschung dieses Phdnomens. Diese Diplomarbeit
ist also nicht in einem génzlich unerforschten wissenschaftlichen Teilbereich anzusiedeln, der
Blick aus der geographischen Perspektive auf dieses Thema hingegen ist neu. Dariiber hinaus
richtet die Arbeit eine gidnzlich neue Perspektive auf den Forschungsschwerpunkt: Sie
versucht den Unterschied zwischen einer ,,Fankultur® und einer ,,Nicht-Fankultur® und deren
Einfluss auf die regionale Identitdt herauszuarbeiten.

Das Untersuchungsobjekt ist der TSV Bayer 04 Leverkusen. Viele Menschen verkniipfen mit
der Grof3stadt Leverkusen vor allem die Bayer AG, Chemie sowie den Sport. Gerade die
Bundesligafuflballer und die Leichtathleten haben durch ihre Erfolge den Begriff ,,.Bayer
Leverkusen® in der nationalen und internationalen Wahrnehmung geprégt. Wir konnen also

festhalten, dass die Stadt Leverkusen mit ,,Sport” bzw. mit ,,FuBBball* assoziiert wird. Die



Stadt Leverkusen ist dariiber hinaus eine relativ junge Stadt und besteht in ihrer heutigen
Form erst seit der kommunalen Neugliederung 1975. Ich gehe davon aus, dass die fehlende
Tradition und Stadtgeschichte eine Identititsbildung im Raum Leverkusen erschwert hat und
somit dem Spitzenfuflball in Leverkusen eine gewisse integrative und identitdtsstiftende
Funktion zukommt.

Die Arbeit soll also aufzeigen, dass der FuB3ball in der Region Leverkusen fiir die Konstitution
einer regionalen Identitdt herausragende Bedeutung erlangen kann. Zusammenfassend gehe

ich davon aus, dass

e der Fuflball eine kulturelle Besonderheit in der Region Leverkusen darstellt,

e der FuBball durch den Verein Bayer 04 Leverkusen zur regionalen
Gemeinschaftsbildung beitrdgt und das Zusammengehdrigkeitsgefiihl in der Region
aufwertet sowie,

e dass ein positiver Zusammenhang zwischen der Fankultur und einer regionalen

Identitét besteht.

Es wurde ein standardisierter Fragebogen entwickelt, mit dessen Hilfe diese Aussagen in der
vorliegenden Arbeit iiberpriift und belegt werden sollen.

Die Arbeit ist in drei Teile untergliedert. Im ersten Teil der Arbeit lege ich die Grundlage zur
Arbeit und befasse mich mit dem Phinomen der ,regionalen Identitdt® aus der
geographischen Perspektive. Am Anfang des Kapitels erfolgt die wissenschaftliche
Einordnung der Thematik in das interdisziplindre Forschungsfeld der Geographie. Daraufhin
wird der Begriff der ,raumbezogenen Identitit® eingefiihrt, der pragmatisch alle
Malstabskategorien einer rdumlichen Verbundenheit vereint. Dieses Phdnomen soll in all
seinen Facetten beleuchtet werden, bevor im Hinblick auf das Ziel dieser Arbeit der Begriff
der ,Region definiert wird. Es wird herausgearbeitet, wie der Begriff der ,regionalen
Identitdt” im weiteren Verlauf dieser Arbeit zu verstehen sein wird.

Den Abschluss des Kapitels bildet die Verkniipfung der Thematik mit dem FuBball. Auf
Grundlage der theoretischen Uberlegungen werden Hypothesen aufgestellt, die die Grundlage
fiir den zur Anwendung kommenden Fragebogen bilden.

Im zweiten Teil der Arbeit beschéftige ich mich mit der Stadt Leverkusen und deren
FuBballverein Bayer 04 Leverkusen. Zu Beginn mochte ich mich mit der ,,Identitdt™ der Stadt
Leverkusen und dem besonderen Verhiltnis von Bewohnern, Bayerwerk und der Stadt

beschiftigen. Im nédchsten Schritt wird dann das Sportwesen in Leverkusen analysiert, bevor



die Geschichte des Fuflballvereins ndher untersucht wird. Am Ende des Kapitels soll nicht nur
die AuBlenwirkung der Stadt beschrieben werden, sondern schon eine Vorstellung von der
Starke des Einflusses dieser Sportart auf die Verbundenheit der Menschen mit dem Raum
vermittelt werden.

Der dritte Teil ldutet den empirischen Teil der Arbeit ein. Hier erkldre ich mein
Forschungsvorhaben und die Methoden, die ich zur Bearbeitung der Fragestellung ausgesucht
habe. Auf Grundlage der theoretischen Ergebnisse aus dem ersten Teil dieser Arbeit, wird der
Fragebogen entwickelt, der in der Untersuchung zur Anwendung kommt. Dieser wurde
sowohl von 80 Testpersonen an acht Standorten in der Region, als auch von 81 Fullballfans
des TSV Bayer 04 Leverkusen an vier Spieltagen der Saison 2010/2011 beantwortet. Im
anschlieBenden Abschnitt gehe ich dann konkret auf meine Ergebnisse ein und werte den

Fragebogen systematisch im Bezug auf die Hypothesen aus.



2. Voriiberlegungen und Gegenstand

2.1. Wissenschaftliche Einordnung der Thematik

Gerade die Geographie als interdisziplindre Forschung sollte bei der Bearbeitung einer
konkreten Fragestellung das Blickfeld nicht zu eng fassen. Viele thematische Ansitze
entstehen durch einem Ansto3 aus anderen Teilgebieten und Forschungsdisziplinen. Dies gilt
sicherlich auch fiir die Anthropogeographie, da sich gerade diese Teildisziplin der Geographie
mit der rdumlichen Organisation des menschlichen Handelns beschiftigt, welches nicht auf
einen bestimmten Bereich beschrinkt ist. Alle Prozesse des menschlichen Handelns, die den
Raum verdndern oder durch rdumliche Gegebenheiten beeinflusst werden — so auch der
FuBball — sind Gegenstand der Humangeographie.

Die vorliegende Arbeit beschreibt eine sozialgeographische Herangehensweise an die
Thematik. Die Sozialgeographie ist die jiingste Teildisziplin der geographischen Forschung
und beschiftigt sich mit der Beziehung von Gesellschaft und Raum (Weichhart, 2008). Sie
beschéftigt sich jedoch nicht explizit mit der Frage nach der Bedeutung des Fullballs fiir die
Gesellschaft. Dieser Tatsache geschuldet sind einige Voriiberlegungen erforderlich.

Der Abschnitt 2.2 widmet sich dem theoretischen Ansatz der ,regionalen Identitidt” in der
geographischen Diskussion, bevor im nédchsten Abschnitt die Verkniipfung dieser Thematik

mit dem Aspekt des Fullballs hergestellt werden soll.

2.2. Was bedeutet ,,Regionale Identitit”?

In der deutschsprachigen Geographie werden seit den 80er Jahren ,,Fragen der territorialen
Bindungen des Menschen diskutiert® (Weichhart, 1990, S.5). In der Humangeographie
werden fir die Auspragung dieses Phidnomens verschiedenartigste Begrifflichkeiten
verwendet: ,,Satisfaktionsraum®, ,,Heimat”, ,,emotionale Ortsbezogenheit”, ,,Regionalismus”,
,lerritorialitit”, , Regionalbewusstsein”, oder der Begriff ,regionale Identitiat” (Weichhart,
1990, S.5). Die beiden letzten Leitbegriffe beinhalten zwei Ebenen, mit denen ich mich im

Folgenden néher beschéftigen mochte.

e der Raumbegriff der ,,Region* und

e die Begriffe ,,Bewusstsein“ und ,Identitit“, die sich auf die geistige Welt der



Einstellungen, Vorstellungen und Représentationen beziehen (Blotevogel, 2001, S.2).

In den folgenden Ausfiihrungen wird der Versuch unternommen, die Begrifflichkeiten ndher

zu charakterisieren.

2.2.1. Einfiihrung

Die Sozialgeographie hat sich mit den Phdnomenen ,,Bewusstsein“ und ,Identitit®
beschiftigt, vor allem die wahrnehmungs- und verhaltenswissenschaftlichen Ansétze dieser
Disziplin. Zentrales Forschungselement stellt die Annahme dar, dass ,,die Wahrnehmung der
Aullenwelt und die Ausbildung von kognitiven Reprisentationen dieser AufBlenwelt die
Grundlage fiir das Verhalten des Menschen darstellen (Weichhart, 2008, S.162). Die
subjektive Umweltwahrnehmung beeinflusst das menschliche Handeln im Raum und erklért
die daraus resultierenden rdumlichen Strukturen. Diese Arbeit versucht jedoch nicht
bestehende rdumliche Anordnungsmuster erkldren zu wollen, sie unternimmt den Versuch ,,in
unseren alltagsweltlichen Zusammenhéngen territoriale Bindungen™ (Weichhart, 1992, S.30)
hinsichtlich des Teilbereichs ,,FuBlball“ zu erfassen. Inwieweit kann die Existenz eines
FuBlballbundesligisten diese territorialen Bindungen beeinflussen?

Weichhart (1990, S.13) hat fiir dieses Phdnomen den Begriff der raumbezogenen Identitdt
eingefiihrt. Er ist ,der einzige Autor aus geographischen Kreisen, der versucht hat,
systematisch die auch fiir die Geographie relevanten theoretischen Grundlagen der
Identititsforschung aus Nachbardisziplinen zusammenzustellen und die Ansatzpunkte fiir die
Geographie aufzuzeigen* (Frankenberg et al, 1994, S.14). Raumbezogene Identitéit beschreibt
»die personliche und emotionsbezogene Bindung von Menschen an bestimmte Orte und
Gebiete* (Weichhart et al, 2006, S.21). Die Entwicklung einer raumbezogenen Identitét setzt
Identifikationsprozesse voraus. Diese psychischen und sozialen Prozesse, welche zur
Entstehung des Phédnomens beitragen, sind Denkansdtzen verschiedener anderer
Forschungsrichtungen entnommen (Weichhart et al, 2006).

Es ist wieder ,,modern” geworden, sich zu seiner ,,Heimat” zu bekennen. Das verstirkte
Aufkommen lokaler Biirgerinitiativen sowie die Entstehung von Stadtteil- und
Heimatvereinen lassen die politische Dimension dieser Bewegung erahnen. Auch
Regionalmarketing und -management sind Begriffe, die immer hiufiger in der Offentlichkeit
auftauchen. Die Stirke und Einzigartigkeit einer Region soll hervorgehoben und gezielt

vermarktet werden. (Weichhart, 1992, S.30)



Globalisierung und Regionalisierung stellen nach Ruppert (1993, S.4) komplementire

Entwicklungen dar. Weichhart (1992, S.13) fragt sich jedoch:

»Wie kommt es, dass wir gerade heute, in einer Zeit, in der Mobilitdt, personale
Autonomie und Emanzipation einen so hohen Rang in der Skala sozialer Werte
einnehmen, mit derartigen ldngst {iberwunden geglaubten Bindungen konfrontiert sind?
Denn solche emotional getdonten und auf kleinrdumige territoriale Bezugsfldchen
orientierten Identifikationsprozesse sind doch eigentlich typische Charakteristika
segmentér gegliederter vorindustrieller Gesellschaftsstrukturen. Sie stehen in schroffem
Gegensatz zur Offenheit und den weltweiten Vernetzungen moderner Sozial- und
Wirtschaftssysteme.

Wie kann es also sein, dass wir im Zeitalter der Globalisierung, die Wiedergeburt von
,»Heimat” und ,,regionaler Identitdt” beobachten konnen? Ipsen (1994, S. 232) hebt die grof3e

Bedeutung der territorialen Bindungen in einer globalisierten Welt hervor:

»Regionale Identitdt ist ein Produkt ihres Gegenteils, der Herausbildung nationaler und
internationaler R&ume und der damit einhergehenden Modernisierungsprozesse.
Regionale Identitdt kann Widerstand bedeuten oder FEigenstindigkeit, sie kann
einhergehen mit einem Riickzug und dem Vergessen geschichtlicher und meist als
bedrohlich empfundener gegenwirtiger Verhéltnisse, sie kann sich als Hass oder Liebe
duflern. Manche Regionalplaner wiinschen sich eine positive regionale Identitdt, um je
nach Situation Abwanderung zu stoppen oder die Entfaltung 6konomischer, sozialer und
kultureller Aktivititen zu fordern. Regionale Identitit kann zur Werbestrategie um
Investoren werden, kann die Funktion der Verpackung einer Warenwelt der Rdume
tibernehmen.*

In einer Zeit, wo Menschen immer neuen politischen, wirtschaftlichen und sozialen
Entwicklungen von globaler Bedeutung begegnen, die sie aus ihrer Erfahrung nicht mehr
richtig einschitzen und bewerten konnen, ,,wird Identitdtssuche zu einem wichtigen
Instrument eigener Standortfindung® (Ruppert, 1993, S.5). Durch die Unsicherheit in einer
globalisierten Welt sucht das Individuum Schutz und Zuflucht im unmittelbaren
Lebensumfeld, die Identifikation mit einem Raum gewinnt an Bedeutung (Ruppert, 1993,
S.4f)).

Diese raumbezogene Verbundenheit beeinflusst neben einer Reihe von O6konomischen
Faktoren, auch das Handeln des Menschen. Das ,,Gefiih]” der Heimatverbundenheit kann den
Grund fiir einen Verbleib oder fiir das Zuriickkehren in eine Region darstellen. Doch nicht nur
der FEinzelne profitiert von raumbezogener Verbundenheit, sondern die kollektive
Gemeinschaft. Es ist intuitiv einleuchtend, dass ,Identitétstiften” eine Aufgabe von Politik

und Verwaltung auf allen rdumlichen Ebenen geworden ist (Kranepuhl, 2008, S. 113).



2.2.2. Zu den Begriffen ,,Raumbezogene Identitit™ und ,,Identifikation*

Das Phinomen der raumbezogenen Identitdt wurde in den Sozialwissenschaften seit den 80er
Jahren theoretisch und empirisch erforscht. Eine ausfiihrliche Bestandsaufnahme der
wissenschaftlichen Disziplinen, die sich mit den verschiedenen Facetten territorialer
Bindungen des Menschen beschiftigt haben, findet man in den Ausfithrungen von Peter
Weichhart et al (2006, S.28ft.).

Der Grundsatz der Diskussion in der Geographie drehte sich bis in die 90er Jahre um das
Thema ,,Regionalbewusstsein”. Nach Hans H. Blotevogel, G. Heinritz, und H. Popp (1989,
S.68) stellt das Konzept ,,die Gesamtheit raumbezogener Einstellungen und Identifikationen,
fokussiert auf eine mittlere Mallstabsebene* dar. Doch ist ,,die Region in lebensweltlicher
Perspektive iiberhaupt relevant?” (Blotevogel et al, 1989, S. 71). Weichhart (1990, S. 14)
stellt fest, dass ,flir eine systematische Erorterung der Auspragungsformen territorialer
Bindungen (...), das Gesamtspektrum dieser Beziehungsgefiige mit ihren wichtigsten
funktionalen und finalen Wirkungszusammenhingen* zu betrachten sei. So fiihrt er den
Begriff der raumbezogenen Identitdt ein, der sich auf den unterschiedlichen Mafistabsebenen
abspielen kann. Die Konstruktion eines ,,regionalen” Raumtyps im Sinne dieser Arbeit soll
abschliefend vorgenommen werden.

Um sich dem Phidnomen der raumbezogenen Identitit zu ndhern, bedarf es einer
Auseinandersetzung mit dem Begriffspaar Identitit und Identifikation. Im Lexikon der
Soziologie heildit es zunéchst: ,,Identitdt ist das Gesamt der Antworten auf die Fragen: Wer bin
ich? Wer sind wir?* (Reinhold, 1992, S.247). Frey et al (1987, S.4) verstehen Identitit als
,,selbstreflexiven Prozess eines Individuums. Eine Person stellt Identitét iiber sich her, indem
sie ithr Wissen, ihre Erfahrungen {iiber sich selbst verarbeitet.“ Die so genannte personale
Identitit oder auch Ich-Identitdt beschreibt Phidnomene, in denen ein Individuum sich selbst
aus der Innenperspektive identifiziert. Diese ,,Identitét als Selbsterfahrung ist auf die von der
Aullenwelt vorgenommenen Verortungen angewiesen® (Frey et al, 1987, S.4). Identitit bildet
sich also im Spannungsfeld einer Innen- und einer AuBenperspektive, es geht um den
Menschen als ,,soziales und personales Wesen™ (Kranepuhl, 2008, S.113; Frey et al, 1987,
S.5).

Der amerikanische Autor C.H. Cooley (in Reinhold, 1992, S.247). ist der Uberzeugung, ,,dass
die Selbsterfahrung iiber andere zustande kommt. (...) Das Individuum betrachtet sich selbst
aus der Sicht der anderen. G.H. Mead (in Reinhold, 1992, S.247) unterscheidet zwei

Komponenten des Selbst: Das aktive und das soziale Selbst. Durch soziale Interaktionen
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Abbildung 1: Ich-Identitdt im Spannungsfeld von Selbst- und Fremdwahrnehmung

Quelle: Kranepuhl, 2008, S.113

bildet sich ein gesellschaftlich kulturell vorgebildetes Mich bzw. Mir, das soziale Rollen und
Erwartungen der Gesellschaft verkorpert und vom Menschen durch Interaktion internalisiert
wird. Das aktive Selbst, oder auch das ,,I genannt, zeichnet sich durch Subjektivitidt und
Einzigartigkeit des Individuums aus und ist Vorbedingung fiir die Identifikation mit und
Verinnerlichung von sozialen Rollen.

An dieser Stelle soll kurz der Begriff der kollektiven Identitit eingefiihrt werden, denn
Selbstbild und Selbsterfahrung eines Individuums sind eng mit Gruppenbewusstsein und
einem ,,Wir-Gefiihl“ verbunden. Die Zugehorigkeit zu einer Gruppe (Bevdlkerung eines
Landes, Religionsgemeinschaft, etc.) mit eigenen Wertvorstellungen, Normen und
Rollenerwartungen gibt den Gruppenmitgliedern ein kollektives Identitidtsbewusstsein.
Kulturelle Gemeinsamkeiten (z.B. Sprache und eigene Geschichte) bestimmen die
Ausbildung einer kollektiven Identitét am stirksten. (vgl. Reinhold, 1992, S. 249)

Der Mensch identifiziert sich mit einer bestimmten sozialen Gruppe, hat einen bestimmten
territorialen Anspruch und grenzt sich bewusst gegeniiber anderen Gruppen ab. Dieses
Gruppenbewusstsein ist im Selbstkonzept des Individuums eingebaut und beeinflusst dessen
Handeln im Raum. (Weichhart, 1992, S.31).

Personale Identitdt hingegen ,entsteht im Spannungsfeld des selbst Wahrnehmens, des
wahrgenommen Werdens und des eigenen Handelns* (Kranepuhl, 2008, S.114). Die
wichtigsten Dimensionen dieser Selbsterfahrung sind Alter, Geschlecht, ethnische
Zugehorigkeit, Nationalitét, Lebensgeschichte, soziale Bezugsgruppe, Kulturkreis, Beruf oder
auch Weltanschauung und Freizeit. Die Bedeutung des physisch-materiellen Raumes
(Geburtsort, Wohnstandort, soziokulturelle Interaktionsschwerpunkte) kann fiir die

Auspriagung der personalen Identitdt aber auch eine bedeutende Rolle einnehmen. Die
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Identitétsbildung ist einem fortlaufenden dynamischen Prozess unterworfen. (vgl. Weichhart,
1992, S.31; Kranepuhl, 2008, S.114; Frey et al, 1987, S.11{f.)

Im obigen Abschnitt haben wir gelernt, dass der ,,Raum® etwas mit Identitidt zu tun haben
kann, wieso heiflt es aber in den Arbeiten von Weichhart (1990) ,,raumbezogene* Identitét

und nicht ,,rdumliche* Identitit?

BEWUSSISEINVONRINIENSCHET

ischljch als existiert.
" somit
«Dowohnor® der WIra aurcn
bezieht sich e Kommunikation
o & uoa auf Element der
WELT 1 WELT 2 WELT 2
physisch- subjektive objektive
materielle Bewusstseins- Ideen
Dinge Zustidnde '

Abbildung 2: Der ontologische Status vom Phdnomen der raumbezogenen Identitdit
Quelle: Weichhart, 2008, S. 30

Raumbezogene Identitéit ist nach Karl Popper’s Drei-Welten Theorie ontologisch gesehen
Bestandteil der Welt 2 und wird durch Kommunikation und soziale Interaktion auch Element
der Welt 3 (vgl. Abb.2). Das bedeutet, dass unsere subjektiven Bewusstseininhalte anderen
Menschen mitgeteilt werden und somit ,,objektiviert werden. Der Begriff ,,Heimat* wiirde
immer noch in Biichern auftauchen, auch wenn es auf dieser Welt keine denkenden Subjekte
mehr gegen wiirde. Nun bezieht sich unserer ,Heimatgefiihl“ sicherlich aber auch auf
Bestandteile der Welt 1, denn Walder, Hiuser und Seen sind Elemente unserer ,,Heimat* und
vermitteln uns ein Gefiihl der Geborgenheit. Identitdt stellt kein Raumelement dar und
deswegen wird im Verlauf auch von ,raumbezogener® und nicht ,rdumlicher” Identitit
gesprochen. (vgl. Weichhart et al, 2006, S. 30f.)

Um das Phidnomen der raumbezogenen Identitdt besser verstehen zu konnen, soll der
Identifikationsprozess in Bezug auf den Raum nach Graumann (zitiert in Weichart, 1992;
Weichhart et al, 2006) durch drei Grundprozesse des Identifizierens beschrieben werden
(Abb. 3). Die erste Bedeutung von ,, Identifikation meint die gedankliche Erfassung und
Klassifikation von Objekten und Interaktionspartnern durch ein wahrnehmendes und

erkennendes Subjekt (,Identification of*‘). Im soziokulturellen Lebenszusammenhang



11

erkennen wir bestimmte soziale Gegebenheiten, Personen oder auch physische Gegenstidnde
und ordnen ihnen bestimmte Eigenschaften und Images zu. (vgl. Weichart, 1992; Weichhart
et al, 2006)

Identifizieren von Objekten

Subjekt = > Objekt

sich mit Objekten identifizieren

soziale Umwelt

Abbildung 3: Die drei Identifikationsprozesse nach Graumann 1983
Quelle: Kranepuhl, 2008, S.114

Diese ,,Objekte werden in unserem Bewusstsein als kognitive Strukturen reprasentiert. Dazu
gehoren auch Gegenstinde der Umwelt, die das Individuum direkt oder indirekt gar nicht
wahrnehmen kann, wie ,,die Rheinldnder* oder ,,die Stadt Leverkusen®. Raumliche Objekte
stellen also einen Teil unserer alltiglichen Kommunikation dar, sie werden problemlos von
unseren Interaktionspartnern verstanden. Ich habe eine grobe Vorstellung davon, wo die Stadt
Leverkusen liegt, wo beispielsweise die Stadt Kdln anfangt und welche Eigenschaften und
Images die Stadt Koln von der Stadt Leverkusen unterscheiden. (vgl. Weichart, 1992;
Weichhart et al, 2006)

Weichhart et al (2006, S.33) beschreiben den ersten Identifikationsprozess als ,.kognitiv-
emotionale Reprdsentation von rdumlichen Objekten (Orten) im Bewusstsein eines
Individuums bzw. im kollektiven Urteil einer Gruppe.*

Die zweite Form des Identifizierens ist das ,,being identified”. Jeder Mensch wird im Rahmen
von sozialer Interaktion auch selbst zum Gegenstand von Identifikation. Menschen eines
bestimmten Raumausschnittes werden bestimmte (angebliche) Eigenschaften und Merkmale
sowie Rollenerwartungen der sozialen Umwelt zugeschrieben (Weichart, 1992 u. Weichhart
et al, 2006). Dem ,,Rheinlédnder* wird beispielsweise die typische Charaktereigenschaft einer

,Frohnatur zugeordnet. Weichhart et al (2006, S.33) sehen diesen zweiten
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Identifikationsprozess im Bezug auf die raumbezogene Identitit als ,die gedankliche
Repréisentation menschlicher Subjekte oder Personen im Bewusstsein eines Individuums oder
im kollektiven Urteil einer Gruppe.*

Die dritte Form des Identifizierens stellt das sich mit einem Objekt identifizieren dar
(,,Identification with*). Gegenstinde dieser Form der Identifikation sind vor allem andere
Menschen, Gruppen von Menschen, materielle Dinge oder auch abstrakte Ideen und Werte,
sowie rdumliche Objekte (Weichhart et al, 2006, S. 34). Diese Dinge macht sich das Subjekt
quasi zu FEigen und bezieht es in seine personale Identitit oder Ich-Identitit mit ein
(Kranepuhl, 2008, S.115). Es wird eine emotionale Beziehung zwischen Objekt und Ich-
Identitéit des Subjektes hergestellt.

2.2.3. Bedeutung und Dimension raumbezogener Identitét

Nach im vorigen Absatz durchgefiihrten Uberlegungen lassen sich zwei Bedeutungen von
raumbezogener Identitdt herausarbeiten. Weichhart et al (2006, S.35) bezeichnen das
Phénomen als ,,gedankliche Reprisentation und emotionale Bewertung jener Elemente der
Umwelt, die ein Individuum in sein Selbstkonzept einbezieht”. Aber auch auf der Ebene der

sozialen Gruppen spielen Identifikationsdimensionen eine bedeutende Rolle:

»Auf der Ebene sozialer Systeme verweist der Begriff auf die Selbst-Identitdt einer
Gruppe, die einen  bestimmten Raumausschnitt als  Bestandteil des
Zusammengehorigkeitsgefithls wahrnimmt und damit einen Teil ihres ,Wir-Konzepts’
darstellt” (Weichhart et al, 2006, S.36).

Die Verkniipfung von Ich- oder Wir-Identititen mit raumlichen Objekten durch den Prozess
des ,Identification with“ haben nach Weichhart et al (2006, S.36) bedeutende
Folgewirkungen. Es entsteht eine Art Loyalitdt des Subjektes oder der bestimmten Gruppe
gegeniiber dem ,,Raumobjekt*, man fiihlt sich verantwortlich fiir dieses Objekt, da es als Teil
der Wir- oder Ich-Identitdt wahrgenommen wird. Es entsteht ein Gefiihl von Zugehorigkeit,
Bindung oder emotionaler Betroffenheit gegeniiber einem Ort oder einer Region.

Blotevogel et al (1989) und Maier-Dallach (1980) sprechen von ,,Einstellung* gegentiber dem
Raum. Die Bindung an einen Raum stellt eine Einstellung gegeniiber diesem Objekt dar. Es
werden eine kognitive, eine affektive und eine konative Dimension unterschieden.

Die kognitive Dimension beinhaltet die Wahrnehmung des Raumes bzw. die Wahrnehmung

von Raumelementen, sie umfasst Kenntnisse iiber den Raum, die Abgrenzung des Raumes,
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sowie ,,innere Bilder* des Raumes und ,,mental maps*. Die beiden letzteren Begriffe sollen an
dieser Stelle diskutiert werden.

In der Perzeptionsgeographie geht es darum, ,die subjektiv und gruppenspezifisch
wahrgenommene Identitit von Raumausschnitten und deren Image zu rekonstruieren*
(Weichhart et al, 2006, S.28). Ein bedeutendes Element dieser Forschung ist die sogenannte
mental map (kognitive Karte), sie beschreibt die subjektive Abbildung des objektiven Raumes
im Bewusstsein des Menschen. Der Sozialgeograph Kevin Lynch (1960) untersuchte als
erster Raumzeichen, die durch ihre Auffilligkeit eine Gliederung des Raumes mdglich
machen. Ipsen (1986, S.926) erldutert die Bedeutung von Raumzeichen fir die Konstruktion

eines Images:

»Images sind in jedem Falle komplexe, d.h. den gesamten Raumkomplex umfassende
Zeichen oder Zeichensysteme. Thre erste Funktion ist es, einen Raum zu bezeichnen
(Kdlner Dom); diffus schwingt dabei alles mit, was einen Raum ,ausmacht’. Images
brauchen keineswegs Architekturzeichen zu sein, sie konnen einen Raum verbal mit
einem Kennzeichen versehen, das die Funktion hat, den Raum mit einem Wert zu
assoziieren (Miinchen — heimliche Hauptstadt oder Hamburg — das Hoch im Norden)*

Im Gegensatz zum Image schafft der Raum ,durch seine Entwicklung oder Nicht-
Entwicklung ein Kulturelles Bild, und zugleich wird ein bestimmter Entwicklungstypus durch
das Bild auf den konkreten Raum projeziert” (Ipsen, 1986, S.922). Ein Bild steht somit fiir
den Raum und die mit dem Raum assoziierte Entwicklung. Ipsen veranschaulicht diese
Thesen anhand der ,,Ironbridge* bei Coalbrookdale in GroBbritannien (Ipsen, 1986, S.921).
Der Raum ist auf der einen Seite also physisches Substrat, auf der anderen Seite ,,tritt er uns,
als Zeichen, als Bedeutung, als Bild und als Vorstellung gegeniiber. Raum kann somit
materiell fiir die Identitdtsfindung von Bedeutung sein als auch kulturell als Bild des Raumes*
(Ipsen, 1994, S.4).

Raumbilder verkniipfen Raumzeichen mit einer symbolischen Bedeutung und bieten die
Moglichkeit, mittels der Symbolik einzelner Raumzeichen ein Konzept oder ein Modell fiir
einen Raum entstehen zu lassen. Es kénnen auch einzelne Bauwerke oder Wahrzeichen sein,
die eine gesellschaftliche Situation symbolisieren, die aber auch zu einer verdnderten
Wahrnehmung des Standorts fiihren konnen. Gerade schrumpfende Stidte, die unter Image-
und Identitdtsproblemen leiden, sehen in symbolischen Leuchtturmprojekten (Stichwort
,»Guggenheim-Effekt” in Bilbao) die Chance zur Neupridgung einer Identitit. (vgl. Willinger
et al, 2007, S.685f.)

Es gibt Raume, die in ihrer Erscheinungsform als Sinnbild einer bestimmten Entwicklung
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wahrgenommen werden. Als Beispiel gelten die frithindustrialisierten Rédume, die frither als
Sinnbild fiir Moderne und Entwicklungspotential galten, heute jedoch eher mit negativen
Bildern in Verbindung gebracht werden. Die positiven oder negativen Bilder und
Vorstellungen, die andere von einem Raum haben, beeinflussen die Lebensqualitit und
konnen auf die Identitit eines Individuums iibertragen werden. Der Raum Miinchen
beispielsweise unterliegt dem Konzept einer postindustriellen Entwicklung, der Raum wird
also positiv bewertet und dient als Identifikationsraum. Der Bewohner macht sich das positive
Raumbild zu Eigen und bezieht es in seine Identitit mit ein. (vgl. Ipsen, 1994, S.4f.)

Dariiber hinaus bestimmt die empfundene ,,Echtheit” des Bildes die Wertschitzung des
Raumes, d.h. lebt eine Person in einem Raum mit ,,echtem® Bild, so wird sie sich mehr mit
dem Raum, dem das Raumbild assoziiert ist, identifizieren (Ipsen, 1986, S. 927).

Ein I/mage kann Merkmale des Raumbildes enthalten, wird aber gerne benutzt, um das
eigentliche Raumbild zu ,,kaschieren* (Ipsen, 1986, S.926). Raumzeichen sind also Elemente

eines Raumbildes, Images hingegen eher Konkurrenten (Ipsen, 1986, S.926).

Innere Bilder. Assoziationen

K{_} gnitive Wahrnehmung des Abgrenzung des Raumes
Dimension Ranmes 2
Beschreibung anhand von Merkmalen
Affektive -raumbezogene Identifikation mit dem Ravm (intern)
; : i d
Dimension Verbundenheit Tk e e Haa feiiny
intern: sinkende Abwanderung,
Konative Engagement fiir die Region,

: = regionalisiertes Konsumverhalten
Dimension

extern: Zuwanderung, Investitionen,
Unternebmensansiedlung, Tourismus

Abbildung 4: Dimensionen von raumbezogenem Bewusstsein

Quelle: Kranepuhl, 2008, S.115

In der affektiven Dimension nach Blotevogel et al und Maier-Dallach (Abb. 4) entsteht ein
,Heimatgefiihl, eine Identifikation mit dem Raum. Dies zieht eine emotionale Besetzung von
Raumelementen (Landschaft, Symbole etc.) und ein Interesse fiir den Raum nach sich. Ipsen
(1994, S.51) ist der Meinung, dass sich Menschen Zeichen und Symbole suchen, um sich
einer Region verbunden zu fiihlen. Es sind natiirliche Besonderheiten (das Licht der Provence
oder die Wolken Irlands), spezifische Bauwerke oder auch bestimmte Produkte oder Feste,
aber auch Eigenschaften wie der Klang eines Raumes durch Hafensirenen, die dem Raum

durch ihre Eigenart eine Kontur verleihen.
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Die konative Dimension zieht eine raumbezogene Handlungsorientierung nach sich und
duBlert sich in sozialrdumlicher Integration (Mitwirkung in Vereinen, politischen Parteien,
Kirche etc.), einer verdnderten Mobilitdtsbereitschaft und in einem aktiven Engagement fiir
den Raum (Blotevogel et al, 1989, S.72).

Die Autoren weisen aber auch darauf hin, ,,dass die fiir das Einstellungskonzept grundlegende
Annahme eines Zusammenhangs zwischen Wahrnehmung, Gefiihl/Bewertung und Handeln

keineswegs gesichert ist* (Blotevogel et al, 1989, S.72).

2.2.4. Der Nutzen raumbezogener Identitdt

Welchen Stellenwert eine raumbezogene Identitédt fiir die Stadt- und Regionalentwicklung
besitzt, wurde im vorherigen Abschnitt kurz erortert. Welche Funktionen haben die
erlduterten Identifikationsprozesse und die durch sie bewirkten Folgen jedoch fiir unseren
alltagsweltlichen Lebensvollzug? Auch hier soll wieder die Unterscheidung zwischen einem
Einzelindividuum und einer sozialen Gruppierung unternommen werden.

Raumbezogene Identitdt leistet einen Beitrag zur Aufrechterhaltung und Entwicklung der
personalen Einheit und Selbstidentitit des Individuums. Sie hilft dem Individuum ,,sich in
seiner Umwelt zu Recht zu finden, sich zu verorten, sie vereinfacht und strukturiert unsere
hochkomplexe, alltigliche Umwelt. Raumbezogene Identitit zu besitzen, entspricht dem
Bediirfnis nach Ordnung, Bestindigkeit und Sicherheit, die Menschen fiir ihr
Selbstbewusstsein bendtigen (Kranepuhl, 2008, S.115). Raumbezogene Identitét besitzt also
eine Art Weiterentwicklungs- und Stabilisierungsfunktion im Bezug auf den einzelnen
Menschen, Heimatverlust oder Entfremdung konnen zu einer ,Identititskrise® flihren
(Weichhart, 1992, S.32).

Auf der Ebene der sozialen Systeme (siche auch 2.2.2) entsteht eine Art ,,Jedermannswissen‘
iiber den Raum, das die Kommunikation iiber und in einem Raum gewéhrleistet. Es entsteht
ein gemeinsamer Erfahrungshintergrund fiir die Teilnahme am sozialen Leben. Der wichtigste
Nutzen raumbezogner Identitit ist aber der Einfluss auf den sozialen Zusammenhalt, die
Integration und die Gruppenbindung. Die Bewohner eines ridumlich definierten
Sozialzusammenhangs (Nachbarschaft, Stadtteil, Region etc.) nehmen dieses Gebiet als
Abgrenzungskriterium von sozialen Einheiten wahr, es bilden sich ,,symbolische Gruppen®.
Das Individuum nimmt zum Beispiel die soziale Rolle eines ,,Gemeindebiirgers ein
(Weichhart, 1992, S. 32f)). Durch die Einbindung des Menschen ,,in den Zusammenhang

einer rdumlich definierten symbolischen Gemeinschaft ergibt sich ein sozialer Zusammenhalt,
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der dem einzelnen Mitglied weitgehende Autonomie und Handlungsfreiheit offenlésst,
gleichzeitig aber die emotionale Geborgenheit und Zugehorigkeit zu einem groBeren sozialen
Ganzen vermittelt” (Weichhart, 1992, S.33). Bestimmungsfaktoren fiir die ortsbezogene
Gemeinschaftsbindung stellen zum Beispiel Gebiirtigkeit, Wohndauer, raumbezogene soziale
Kontakte oder auch Dialektvarietiten dar (Weichhart et al, 2006). Im néchsten Punkt sollen

diese Faktoren jedoch nidher bestimmt werden.

2.2.5. Ursachen und Entstehung raumbezogener Identitét

1) Als ersten Entstehungskontext kann man die Sozialisation in einem Raum nennen. Hier
sind Primdrsozialisation und  Sekunddrsozialisation zu unterscheiden. Bei der
Primérsozialisation wird davon ausgegangen, dass die Identifikation mit einem Raum davon
abhingt, ob man in diesem geboren und aufgewachsen ist (Miihler et al, 2006, S.46). Identitit
wird nicht angeboren, sie entwickelt sich durch Interaktionsprozesse mit der Umwelt. Das
Aufwachsen im Kindesalter in einem bestimmten Raum bedingt das Erkunden seiner Umwelt
und das Kniipfen sozialer Kontakte — durch die Wahrnehmung eines Raumes und die soziale
Interaktion in einem Raum von Kindesbeinen an entsteht raumbezogene Identitit. Das
Zusammenwirken von Eltern und Sozialisationsagenten wie Kindergarten und Schule spielen
bei der Sozialisation eine gewichtige Rolle (Kranepuhl, 2008, S.116). Dies erscheint noch
eindeutiger, ,,wenn man davon ausgeht, dass in frither Kindheit erworbene Einstellungen
besonders stabil sind*“ (Miihler et al, 2006, S.47).

Esser (1987, S. 111f.) sieht die Kindeserzichung und die berufliche Tétigkeit als
Hauptfaktoren fiir die Entstehung lokaler Identifikation. Er sieht jedoch keine eindeutige
Zuordnung der Korrelation von Wohndauer und lokaler Identifikation, sondern macht
vielmehr die Gebundenheit sozialer Kontakte an das betreffende Territorium fiir die
Erklarung raumbezogener Identitét verantwortlich. Auch Zugezogene kdnnen sich einen Ort
als eine Art ,zweite Heimat“ aneignen, was dann der oben angesprochenen
Sekundirsozialisation entspricht. Es sind nach Esser (1987, S.11) also vielmehr die rdumlich
verankerten sozialen Beziige, aus denen heraus eine raumbezogene Identitdt entstehen kann.
Auch die Einbindung in die berufliche Welt, sowie eine aktives Freizeitverhalten kdnnen
affektive Raumbeziige mit sich bringen (Kranepuhl, 2008, S.116).

2) Der zweite ,,identitdtsstiftende Faktor stellt die vorgefundene Lebensqualitit in einem
bestimmten Raumausschnitt dar. Das Individuum entwickelt starke affektive Bindungen mit

einem Raum, wenn es die Lebensqualitdt dort relativ positiv einschétzt (Miihler et al, 2006,
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S.45). Die Wahrnehmung der Lebensqualitét eines Raumes kann von Mensch zu Mensch sehr
unterschiedlich bewertet werden und wird durch verschiedene Faktoren beeinflusst. Der
Raum besitzt also fiir jeden Einzelnen ganz bestimmte positive Eigenschaften, zu denen ,,die
personliche wirtschaftliche Situation des Einzelnen, der Arbeitsplatz und dessen Sicherheit,
eine rdumliche Ndhe zu Familie und Freunden, die Wohnumgebung, das Kultur- und
Freizeitangebot oder das Erscheinungsbild einer Stadt“ (Miihler et al., 2006, zitiert in
Kranepuhl, 2008, S.116) gehoren konnen. Die Atmosphére eines Raumes, der Raum als
Standortfaktor und der Zusammenhalt und die Gemeinschaft in einem Raum sind sicherlich
auch wichtige positive Eigenschaften, die die Lebensqualitit in einem Raum erhéhen. Der
Begriff der Lebensqualitdt hat eine faktische (reale Lebensbedingungen) und eine evaluative
Ebene. Es sind also nur die Komponenten der Lebensqualitit von Bedeutung, die von den
Individuen positiv wahrgenommen werden (Miihler et al, 2006, S.45).

3) Als dritter Entstehungskontext konnen strukturelle Disparititen und Konflikte angesehen
werden. Nach Maier-Dallach (1980, S.304) konnen auftretende strukturelle Disparititen
zwischen verschiedenen Raumeinheiten — vor allem aus wirtschaftlicher und politischer Sicht
— zu einem Diskriminierungsbewusstsein und verstirkter raumbezogener Identitit der
Bevolkerung fiihren.

Miihler et al. (2006, S.47) sind der Meinung, dass die Gruppenkohision steigt, wenn die
Gruppe bedroht wird. Die Bedrohung der Stadt Leverkusen durch die Stadt Koln (siehe auch
Absatz 3.1.2) kann zu einem stirkeren Identifikationsprozess der Bewohner mit ,,ihrem*
Territorium beitragen.

Nach Ipsen (1993, S.12) kann ein starkes Raumbewusstsein aber auch zu einer inneren

Entfremdung beitragen:

»Alle Identititsprozesse, die sich auf Ridume beziehen, unterstellen nicht nur dulere
Grenzen und bestimmen damit dariiber, wer innen und wer auflen ist. Sie unterstellen
auch eine gewisse Homogenitit der Uberzeugungen und Verhaltensweisen in und fiir
einen Raum. Damit wird der innere Fremde produziert, der im Raum ist, aber nicht dazu
gehort. Der Produktion des inneren Fremden entspricht die innere Fremdheit, die ihren
Ausdruck in Distanz bis hin zur inneren Emigration filhren kann. Um die innere und
duflere Abgrenzung zu stabilisieren, tendiert die rdumliche Identitét zur Entfremdung.*

Die raumbezogene Identitdt fiihrt in diesem Fall zu einer Abwertung und Ausgrenzung von
Personen (Auslidnder, Zugezogene), die nicht der eigenen Gruppe und dem Sozialgefiige des
Raumes angehoren.

4) Maier-Dallach (1980, S.304) sieht raumbezogene Identitit als Resultat kultureller Varietdit.
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Die kulturelle Besonderheit einer Region durch gemeinsame Ethnie, Sprache, Religion,
Demographie, Siedlungsstruktur, Tradition oder Historie ,,erzeugt Gefiihle, Stimmungen und
Bewusstsein der Besonderheit, Singularitdt und Partikularitit der eigenen gegeniiber anderen
Regionen* (Maier-Dallach, 1980, S.304). Dieses Phinomen kann natiirlich auf allen
Malstabsebenen (Nachbarschaft, Stadtteil, Stadt, Region, Nation) beobachtet werden und
fiihrt nach innen zu stirkerem Bewusstsein und nach auflen zu stirkerer Abgrenzung. Diese
kulturellen Varietiten einer Raumeinheit fordern den gruppeninternen Zusammenhalt. Nach
aullen hin konnen sie aber auch Grenzen festigen und den Austausch behindern. Hier kann das
Beispiel der Sprache angebracht werden, die intern die Kommunikation aufrecht erhélt, nach
auflen hin aber eine Kommunikationsbarriere schafft und eine Abgrenzung zu einer anderen

Raumeinheit nach sich zieht. (vgl. Maier-Dallach,1980, S.304)

2.2.6. ,,Region“ und ,,Stadt* im Sinne dieser Arbeit

Ein erhebliches Problem der innergeograpischen Diskussion sind die verschiedenen
MaBstabsspriinge, die fiir die Darstellung von Referenzobjekten raumbezogner Identitdt
verwendet werden (Weichhart, 1990, S.75). Miihler et al (2006) sprechen im vorangegangen
Abschnitt von ,,regionaler” Identifikation, Esser (1987) spricht von ,,lokaler* Identifikation,
die Maf3stabsebenen sind unterschiedliche, das Phanomen bleibt das Gleiche. Aufgrund dieser
Tatsache wurde bislang vom Phdnomen der raumbezogenen Identitit gesprochen. Blotevogel

(2001, S.3) schildert die unterschiedlichen Bedeutung und Abgrenzung von Raumeinheiten:

»Ein Land oder eine Region ist eben nicht nur ein ,dinglich erfiillter Ausschnitt der
Erdoberfldache’ (wie man in der dlteren Geographie gern definierte), sondern zugleich ein
historisches Gebilde, ein 6konomischer Verflechtungsraum, ein politisches Territorium,
eine  Arena der politischen = Willensbildung, Interessenartikulation  und
Konfliktaustragungen, ein sozialer und kultureller Verflechtungszusammenhang, ein
Projektionsraum  kollektiver, aber auch personaler Identifikationsprozesse, ein
Gegenstand von Literatur, Kunst und Marketing, vielleicht auch ein Mythos, eine
Fiktion®.

Es wird deutlich, dass der Begrift ,,Region®, wie er im Sinne dieser Arbeit aufgefasst werden
soll, definiert werden muss.

Raumbezogene Identitét spielt sich zunédchst auf verschiedenen Mafistabsebenen ab. Die
Verbundenheit mit einem Raum reicht von der unmittelbaren Nachbarschaft, iiber einen

Stadtteil bis hin zu einer ganzen Stadt. Regionen, Bundesldnder, Staaten und Kontinente

konnen jedoch auch Zugehorigkeitsgefiihle verursachen — und zwar mitunter gleichzeitig. Je
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nach rdumlicher BezugsgroBe variiert jedoch individuell die Stirke der Identifikation
(Kranepuhl, 2008, S116). Das Zentrum der Identifikationsprozesse bildet sicherlich das lokale
Umfeld, das die Wohnung und deren unmittelbare Nahumgebung sowie die weitere
Nachbarschaft (Stadtteil, landliche Gemeinde) umfasst. Diesem Kernbereich zuordnen lassen
sich dariiber hinaus aber auch Stidte und zentralortliche Einzugsgebiete (Weichhart, 1992,
S.33). Die lokale Ebene als primidre ReferenzgroBe des Individuums zentriert die

individuellen Identifikationsprozesse:

,Dieser Kernbereich der subjektiven Lebenswelt ist der rdumliche Brennpunkt der
Grundfunktionen = raumbezogener Identitit  (Sicherheit, = Stimulation, soziale
Interaktion/Symbolik und Identifikation) fiir personale Systeme, hier besteht eine fiir das
Subjekt anschauliche Unmittelbarkeit sozialer Erfahrungen (Weichhart, 1990, S.77).

Die im lokalen Umfeld gewonnen subjektiven Erfahrungen koénnen aber durch einen Transfer
von Einstellungen und emotionalen Bindungen auf eine rdumlich-soziale Bezugebene hoherer
Ordnung iibertragen werden. Das Interpretationsmuster der subjektiven Lebensumwelt wird
zur Beurteilung von Identifikationsobjekten hoherer Mallstabsebene angelegt (Weichhart,
1992, S.33). So kann man sich je nach Handlungskontext z.B. als ,,Opladener®,
,Leverkusener®, ,,Rheinlédnder*, ,,Deutscher und ,,Européder* fiihlen.

Im Bezug auf diese Arbeit wird im Titel von ,,regionaler Identitdt™ und ,,Stadtidentifikation*
gesprochen. Hier liegen also auf den ersten Blick unterschiedliche MaBstabskategorien
zugrunde, die aber zusammengefiihrt werden sollen. Dazu bedarf es einer Begriffsdefinition
von ,,Region®.

Region stellt einen duBerst unscharf definierten Begriff dar. Sicher steht der Raumbezug auBer
Frage, es gibt jedoch im GroBenmafstab einer Region erhebliche Unterschiede. In globaler
Sicht sprechen wir beispielsweise von Klima- und Wirtschaftsregionen, im Kriegsgeschehen
von Krisenregion. Doch auch kleinere Rédume, wie Landkreise oder &hnliche
Verwaltungseinheiten werden als Region bezeichnet. Aber auch ,Euregios® oder die
Metropolregion Rhein-Ruhr sind Regionen, die sich aber nicht an politisch-administrativen
Grenzen orientieren, sondern an historisch-geographischen Gegebenheiten. (vgl. Gleber,
1994, S.2)

Als politisch-rechtlicher Begriff gibt es zwei Abgrenzungsmdglichkeiten einer Region (nach
Nohlen, 1991, S. 584ff.; zitiert in Gleber, 1994, S.3):

1) als vom Zentralstaat nach funktionalen Kriterien (Wirtschaftsstruktur, Planung,
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Raumordnung) abgegrenzte Gebietskorperschaft, die in unterschiedlicher politisch-
institutioneller Form mit Eigenkompetenzen ausgestattet sein kann;

2) als historisch gewachsener verdnderbarer Raum, der durch die territoriale Verdichtung
kultureller, sprachlicher, landsmannschaftlicher oder naturriumlicher Eigenarten und vor
allem durch ein raumbezogenes Zusammengehdrigkeitsgefiihl — die sogenannte ,,Regionale

Identitit* — der Bevolkerung gekennzeichnet ist.

In vielen Féllen ist eine Region sowohl funktional gestaltet als auch historisch gewachsen.
Die Region wird als eine ,,mittlere Bandbreite von Mafistdben zwischen der lokalen Ebene
einerseits und der nationalen Ebene andererseits* (Blotevogel et al, 1989, S.70) angesehen.
Sie greift aber auch auf bestehende Verwaltungseinheiten als Abgrenzungskriterium zuriick
und definiert sich iiber die Ebene der Bundesldnder (Bossong et al, 1994). Nach Blotevogel

(2001, S.4) verschwimmen die Mal3stabsgrenzen:

»Andererseits reklamieren die Bundeslinder fiir sich selbst auch eine gewisse
Staatlichkeit; und insofern miisste man eher rdumliche Gebilde unterhalb der Ebene der
Bundesldnder (d.h. Teilrdume der Lander oder auch grenziiberschreitende Gebilde wie
die Euregios) als Regionen auffassen. An dieser Unschérfe sicht man, dass mit dem
Mehrebenensystem des deutschen Foderalismus und der Europdischen Union auch der
Regionsbegriff am oberen MafBstabsende offener wird. Ubrigens sieht es am unteren Ende
des MaBstabsbereichs dhnlich aus: Durch die zunehmend wichtiger werdenden Formen
interkommunaler Kooperation wird auch die Differenz zwischen Gemeinde und Region
tendenziell verwischt.*

Die Region Leverkusen soll im Sinne dieser Arbeit pragmatisch die politisch-administrativen
Grenzen der Stadt umfassen. Der Definition von Blotevogel et al (1989) nach stellen ,,Stidte
als Regionen” einen Grenzfall dar. Wird das lokale Umfeld hingegen nur auf der
Nachbarschafts- und Stadtteilebene definiert, so kann eine Stadt die Ebene des regionalen
Umfeldes einnehmen. Die historische Entwicklung der Stadt Leverkusen und die daraus
entstandene Stadtstruktur (siehe 3.1 und 3.2) werden dieser Definition gerecht. Im weiteren

Verlauf der Arbeit sollen die Begriffe ,,Region und ,,Stadt™ als Synonym betrachtet werden.
2.2.7. Zusammenfassung der Ergebnisse
Riickblickend soll erwdhnt werden, dass die vorangegangenen Ausfiihrungen nur einen

kleinen Auszug aus der Diskussion um raumbezogene Identitdt darstellen. Im Sinne dieser

Arbeit sollen unter dem Konzept der ,regionalen Identitit folgende analytische Formen
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erfasst werden (nach Blotevogel, 2001):

1) ,Identitdit der Region* meint die Identifizierbarkeit, Eigenart und
Unverwechselbarkeit einer Region, einerseits bezogen auf die Region als
Raumeinheit und Territorium und andererseits bezogen auf die Region als
kognitive Reprédsentation im subjektiven Wissensvorrat der Menschen (mental
map, Raumbilder).

2) ,,Regionale Identitdt“ auf der Ebene der personalen Systeme, als Aspekt der
personalen Identitdt, bedeutet die Beantwortung der Frage, inwieweit das
Individuum die gedankliche Représentation einer ,,Region” in sein Selbstkonzept
mit einbezieht und als Teil seiner selbst wahrnimmt (so wie Geschlecht, Alter,
Beruf, Status etc.).

3) Auf der Ebene der sozialen Systeme verweist der Begriff auf die Identitét einer
Gruppe, die eine ,,Region® als Bestandteil des Zusammengehdrigkeitsgefiihls
wahrnimmt. Ein Raumausschnitt wird also funktional als Mittel der Ausbildung
von Gruppenkohirenz wirksam und stellt damit ein Teilelement der ideologischen

Reprisentation des ,,Wir-Konzepts* dar.

2.3. Fuf3ball und ,,regionale Identitat*

Wie eine ,regionale Identitdt* entstehen kann, wurde also im vorherigen Kapitel ausfiihrlich
erlautert. In den folgenden Ausfiihrungen soll nachvollzogen werden, wie ein
FuBballbundesligist Teil solcher Identititen werden kann. Die Geschichts- und
Kulturwissenschaften haben sich schon ausfiihrlich mit der Bedeutung des modernen
FuBballsports fiir die Geschichte und Struktur regionaler Identitédtsbildung beschéftigt. Vor
allem der Sammelband ,,FuBlball und Region in Europa® von Siegfried Gehrmann (1999)
bietet eine Reihe von Aufsitzen, die die Probleme regionaler Identitdt und die Bedeutung
einer populdren Sportart aus kulturgeschichtlicher Perspektive beleuchten. Es wird der Frage
nachgegangen, inwieweit eine Identitit vom Fufball geprdgt werden kann, welche
Traditionen in diesem Zusammenhang eine Rolle gespielt haben, wie tief sie in der
Geschichte verwurzelt sein konnen und welchen politischen und gesellschaftlichen
Rahmenbedingungen sie unterliegen (Gehrmann, 1999, S.11). In einem anderen Werk stellt
der Kulturwissenschaftler Markwart Herzog (2004) am Beispiel des 1.FC Kaiserslautern die
Bedeutung der FuBlballkultur als Faktor stiddtischer und regionaler Identitdt dar. Keines der
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vorgestellten Werke nutzt einen empirischen Zugang zu dieser Thematik.

Im Hinblick auf den wissenschaftlichen Zugang dieser Arbeit zu der Thematik sollen die
Beitrdge mit den Aussagen aus 2.2.7 verkniipft werden Die Erkenntnisse sollen als
Grundgeriist der Hypothesenerarbeitung dienen und in keinem Fall soll dadurch ein
eventuelles Ergebnis der Arbeit vorweggenommen werden. Die ausgearbeiteten Hypothesen
sollen in der abschlieBenden Untersuchung empirisch belegt werden.

Der FuBballbundesligist soll in den folgenden Ausfiihrungen als positive Eigenschaft eines
Raumes angesehen werden. Die aktuellen Diskussionen um den Zwangsabstieg von Arminia
Bielefeld konnen diese Einschédtzung bestdtigen. Radiomoderator Ulrich Zwetz erldutert die

Folgen des Zwangsabstiegs fiir den Verein und die Region:

»Aus Marketingsicht bedeutet dies eine Katastrophe. Sie kennen sicherlich den Spruch,
dass Bielefeld eigentlich gar nicht existiere. Ein Witz, der so nur noch weiter befeuert
werden kann. Dann ist es auch finanziell ein Desaster. Was passiert etwa mit dem
Stadion? Der Oberbiirgermeister hat immer sarkastisch gesagt: Da konnen sie
Ferienspiele drauf machen. Dann frage ich mich auch: Wo sollen die Kids in Zukunft
hingehen? Welche Vorbilder werden sie haben? Ein Abstieg hat also nicht nur sportliche
und finanzielle Folgen, sondern beriihrt auch soziale und kulturelle Aspekte® (11
Freunde, 2009).

Ein FuBballbundesligist tangiert also nicht nur die Regionalwirtschaft, er hat auch einen
positiven Einfluss auf das Image und den Bekanntheitsgrad der Stadt. Es sind aber auch
Wirkungen, die zu sozialen und kulturellen Ertrdgen fiir die Stadt fiihren.

Die Diskussion iiber die nachteiligen Wirkungen (Belastung der kommunalen Infrastruktur,
Kosten fiir Vandalismus und Bereitschaftspolizei, etc.) fiir dessen Heimatgemeinde seien an

dieser Stelle im Hinblick auf das Ziel dieser Arbeit obsolet.

2.3.1. Die Auswirkung auf die ,,Identitdt einer Region*

Betrachten wir zuerst einmal den FufBlballbundesligisten aus einer raumlichen Perspektive.
Das Stadion eines FufBlballbundesligisten nimmt neben dem funktionalen Charakter als
Austragungsort von Sportveranstaltungen auch eine raumprigende und stadtgeographisch
interessante Komponente im Stadtbild ein. Es ist meistens durch seine Grofle schon von
weitem sichtbar und nimmt einen auffilligen Platz im allgemeinen Erscheinungsbild, im
Image einer jeweiligen Stadt ein. Das Stadion kann somit im Sinne von Lynch (1960) als ein
,Raumzeichen* charakterisiert werden, das dem Raum eine ,,Identitdt verleiht. Daher

konkretisiert sich folgende Hypothese:
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Hypothese 1.1.: Das Stadion eines Fufsballbundesligisten als materielle Erscheinungsform
eines Raumes stellt einen zentralen Referenzpunkt im allgemeinen Erscheinungsbild einer

Stadt dar, es wird Teil eines Images der Stadt.

Images ,konnen einen Raum auch verbal mit einem Kennzeichen versehen* (Ipsen, 1986,
S.926). Rombelsheim (2007, S.21) verbindet das materiell orientierte Image mit den verbalen
Kennzeichen: ,,Sind bestimmte Sportkomponenten in einem bestimmten Raum, einer Stadt
oder einer Region besonders pridsent, so werden sie Teil eines Images der Stadt und
verkniipfen die abstrakte, gedankliche mit der rdumlichen Dimension.“. Beispiele sind
herausragende sportliche Erfolge, eine lange Tradition oder beriihmte Sportler des Vereins.
Der FulBlballbundesligaverein und seine Eigenschaften werden nach Rombelsheim (2007,
S.22) zu einer ,,zwar subjektiven aber rdumlichen Eigenschaft. Der Verein wird in unserem
Bewusstsein als kognitive Struktur reprasentiert.

Markwart Herzog (2004, S.193) hat in diesem Zusammenhang herausgefunden, dass es die
Erfolge des 1.FC Kaiserslautern in den 50er und 90er Jahren waren, die zu einer erhdhten
Aufmerksamkeit der Region fiihrten. Die sportliche Erfolge der FufBlballer verkniipfen die
Region also ,,verbal“ mit einem Kennzeichen, das den Raum mit einem Wert assoziiert.

Folgendes miisste bei einem ,,erfolgreichen Bundesligisten® also zu beobachten sein:

Hypothese 1.2.: Der sportliche Erfolg eines Fufsballbundesligisten versieht die Stadt verbal

mit einem Kennzeichen und prdgt das Image der Stadt.

Die Stadt erhélt die Assoziation ,.erfolgreicher Fuflball“ und wird mit dem Image einer

»FuBballhochburg® oder einer ,,Ful3ballstadt* belegt.

»~RegelmdBig heben stddtische oder regionale Imagebroschiiren die Monumente der
Baugeschichte, bedeutende Personlichkeiten, Eigenarten des Wirtschaftsstandortes,
Spitzenprodukte in Handwerk und Industrie und bemerkenswerte Freizeitangebote
hervor. Um im siidwestdeutschen Raum des 1.FCK zu bleiben: Ludwigshafen ist
Chemiestandort, Neunkirchen eine Stadt der Schwerindustrie, Pirmasens ist
Schuhmetropole. Und Kaiserslautern? — Hier hat es ein FuBlballclub geschafft, die volle
Identitdt mit seiner Heimat zu erreichen. (...) Kaiserslautern und sein erster Fuflballclub
verschmolzen zu einem Begrift™ (Herzog, 2004, S.187).

Der Sportgeograph John Bale (1999) hat sich vor allen in GroBbritannien mit dem

Vermittlung regionaler FuB3ballimages beschaftigt:
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,Der Sport ist bereits seit langem ein treibender Faktor fiir die Aufwertung einer Region.
Der FuBlball macht davon keine Ausnahme. Stidte gelten oft nicht als wirkliche Stidte,
wenn in ihnen kein Proficlub beheimatet ist. (...) Bestimmte Orte und Gegenden —
”Pléatze™ — konnen aktiv danach streben sich selbst durch Verbindungen zum Fuf3ball, der
ihnen ein Image von Kraft und Teamwork zu vermitteln vermag, aufzuwerten. Auf der
anderen Seite mag es durchaus Fille geben, wo Regionen in Bezug auf den Fuf3ball eher
als Passive Gebiete empfunden werden* (Bale, 1999, S.283)

Images sollen ,,assoziieren und kaschieren®, wie Ipsen (1986, S.926) treffend bemerkt. Es
sind meist ehemalige Industrieregionen mit Image- und Identititsproblemen, die das
FuBlballimage dazu verwenden, das eigentliche Raumbild zu verstecken und dem negativ
assoziierten Raum eine ,,positive Verpackung* zu geben.

Das Stadion eines Fullballbundesligisten nimmt nicht nur eine raumpriagende Komponente im
Bild einer Stadt ein, es kann dariiber hinaus als ein Symbol eines Raumes, als eine Art
Wabhrzeichen identifiziert werden. Folgendes Zitat iiber das Fritz-Walter-Stadion in
Kaiserslautern, das auf dem knapp 300 m hohen Betzenberg erbaut wurde, manifestiert diese

Aussage:

»Der Berg ist ein Fels aus rotem Sandstein, und zusammen mit seinem Stadion thront er
tiber der Stadt wie eine Kathedrale. (...) Es scheint, als kniete die ganze Stadt vor einem
Tempel. Wer zu ihm will, muss den Berg erklimmen.

Der Raum tritt uns an dieser Stelle als Bild und Vorstellung gegeniiber und im Gegensatz zum
Image kann ein bestimmter Entwicklungstypus durch das Bild auf den konkreten Raum
projeziert werden. In einem weiteren Schritt kann also die hohe symbolische Bedeutung des
Stadion mit dem Image einer ,,Fullballstadt” verbunden werden und es entsteht ein Fu3ball-
Raum-Konzept, ,,in das subjektive Wahrnehmungen ebenso einfliefen wie gesellschaftlich
kommunizierte Assoziationen mit einem Raum (Rombelsheim, 2008, S.22).

Folgende Hypothese erscheint in diesem Zusammenhang jedoch nur plausibel und korrekt

nachweisbar:

Hypothese 1.3.: Das Stadion eines Fufiballbundesligisten besitzt eine hohe symbolische
Bedeutung fiir den Raum.

Zusammenfassend gehe ich davon aus, dass ein FuBballbundesligist die Identitit und das

Image eines Raumes beeinflusst. Die Arbeit soll aufzeigen, dass
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e das Stadion in der subjektiven Wahrnehmung der Bevolkerung einen zentral besetzten
Punkt der Stadt ausmacht,

e das Stadion als eine Art Wahrzeichen eine hohe symbolische Bedeutung fiir eine Stadt
besitzt und

e die sportlichen Erfolge eines FufBlballbundesligisten Teil eines Images der Stadt

werden konnen.

2.3.2. Die Auswirkung auf die ,,Identifikation mit einer Region*

Ein Raum wird durch den Fufball (2.3.1) im Sinne der ,,Identification of** nach Graumann
(Weichhart, 1992) erkennbar und Gegenstand unserer alltiglichen Kommunikation. Der
FuBball grenzt die Region von seiner Umgebung ab und wird zu einem
Alleinstellungsmerkmal. Er dient nun im Sinne einer Klassifikation von Ré&umen als
Identifikationsobjekt.

Auf der Ebene der personalen Systeme kann sich ein Individuum ,,nun auf Basis seines
eigenen Standpunktes mit dieser klassifizierten Umwelt identifizieren, sofern
Ubereinstimmungen zwischen den eigenen Vorstellungen und dem entstandenen
Umweltkonzept bestehen. Das Konzept kann so gleichermallen stellvertretend fiir die
Personlichkeit des Betrachters stehen (Rombelsheim, 2008, S.22). Die Entstehung eines
FuBball-Raum-Konzeptes und die damit verbundenen personenbezogenen
Identifikationsprozesse als Teil einer regionalen Identitdt sollen aufgrund der schwierigen
empirischen Nachweisbarkeit an dieser Stelle vernachldssigt werden.

Menschen eines kulturgeographischen Raumes suchen sich also regionalspezifische Zeichen
und Symbole, mit denen sie sich identifizieren, und sie in ihren Lebensvollzug integrieren. Es
sind nach Ipsen (1994) natiirliche Besonderheiten, spezifische Bauwerke, bestimmte regionale
Produkte oder Feste, aber auch Eigenschaften wie der Klang eines Raumes, in denen sich
regionale Identitit personal konkretisiert. Aber auch der FuB3ballsport als regionalspezifisches
Symbol und Identifikationsobjekt kann fiir die Konstitution regionaler Identitdt herausragende

Bedeutung erlangen:

Eine Stadt oder eine Region, ihre Bewohner und Institutionen identifizieren sich mit
einem Verein, sind stolz auf ihn, freuen sich iiber seine Erfolge, nehmen Anteil an den
Niederlagen — und umgekehrt identifiziert sich der Verein mit der Stadt, in der er
angesiedelt ist, und mit der Region, in die er kulturgeographisch eingebettet ist* (Herzog,
2004, S.184).
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,»Wie der Sport iiberhaupt, so ist auch der FuBlball ein wirksames Mittel, Begriindung und
Entwicklung regionaler Identitdt zu fordern. Der Fulball bietet fiir die Bevilkerung einer
Region die Gelegenheit, eine weitgehend gemeinsame Erfahrung zu machen. Er bringt
charismatische Personlichkeiten hervor. Gemeinsame Erfahrungen und charismatische
Personlichkeiten sind geeignet an der Identitédtsbildung einer Region mitzuwirken. Der
FuBball schlieBt daher die Menschen eines Ortes oder einer Region zusammen® (Bale,
1999, S.282).

Branscombe und Wann (1991, S115) sehen in der regionalen Identifikation den Grund fiir die
Identifikation mit einer Sportmannschaft, der Verein vertritt die Region, in der er ansissig ist.
Setzen wir diese Aussagen im Bezug zu den ,,sozialen Systemen nach Weichhart (1992), so
verweist der Begriff der ,,regionalen Identitdt™ auf die Selbst-Identitét einer Gruppe, die eine
»Stadt” oder eine ,,Region® als Bestandteil des Zusammengehorigkeitsgefiihls, eines ,,Wir-
Konzepts® wahrnimmt. Die Menschen einer Region setzten sich in ein positives Verhéltnis
zum betreffenden Verein und nehmen ihn also als Aushdngeschild einer regionalen
Gemeinschaft wahr. Der FuBBballbundesligist wird zu einem Identifikationsobjekt, indem sich
regionale Identitét personal konkretisiert. Der Verein stellt ein regionalspezifisches Symbol
dar, das den Bewohnern einen gewissen Stolz verleiht, ihnen einen Hauch Selbstvertrauen im
Bezug auf die Region einverleibt. Nach Bale (1991, S.135) wird das Selbstimage der Stadt
durch ,,place pride* und ,,community bonding* des Ful3balls gestarkt.

Denn der FufBlballverein als regionales Identifikationsobjekt ist fiir kleinere Stddte und
strukturschwache Regionen zweifelsohne wichtiger als fiir andere Stidte und Regionen, deren
kulturelles und wirtschaftliches Leben vielfiltiger und reicher gesegnet ist (Herzog, 2004,
S.213). Besteht in einem betreffenden Raum ein Defizit an anderen Wahrnehmungs- und
Identifikationspotenzialen, so kann der FuBballsport eine dominante Rolle bei der

Auspragung von Identititen fiir diesen Raum spielen.

Hypothese 2.1.: Der Fufballsport kann als Trdger fiir ein regionales , Wir-Gefiihl*“
fungieren, wenn der betreffende Verein als Aushdngeschild eines regionalen
Zusammengehorigkeitsgefiihls  wahrgenommen wird und ein Defizit an anderen

Wahrnehmungs- und Identifikationspotentialen im betreffenden Raum vorhanden ist.

Betrachten wir nun explizit die Gruppe der FuBlballfans: ,,Fullball ist fiir viele Menschen eine
der Antworten auf die bewusst und unbewusst gestellte Frage: Wer oder was bin ich? — die

Frage nach der eigenen Identitdt” (Flor, 2009, S.117). Das Selbstbild und die Selbsterfahrung
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eines Individuums sind eng mit einem Gruppenbewusstsein und einem ,,Wir-Gefiihl*
verbunden. Das Individuum versteht sich als Mitglied einer Gruppe (,,Ich bin Fan des Vereins
X*), was dazu fiihrt, dass es sich selbst mit dem Schicksal einer Gruppe in Verbindung bringt.
Die Gruppe der Fu3ballfans sieht sowohl die Erfolge als auch die Misserfolge des Vereins als
die Seinen an (Schiitz, 2007, S60). Fiir Ihn bedeutet eine hohe Vereinsidentifikation den
Aufbau einer emotionalen Beziehung zum Verein und die Entstehung von Freundschaften
innerhalb der Fangruppe. Branscombe und Wann (1991, S.2ff.) sehen diese emotionale
Bindung als Reaktion auf den Riickgang von sozialen Bindungen und Entfremdung in einer
globalisierten Welt. Der Verein als Identifikationsobjekt gibt den Menschen die Moglichkeit
einer Gemeinschaft anzugehdren, in der bestimmte Verhaltensweisen und Regeln ritualisiert
werden. Die Zugehorigkeit zur Fangemeinde gibt dem Menschen ein Gefiihl der
Geborgenheit und zieht die Steigerung der Lebensqualitit nach sich. Dieses
Gruppenbewusstsein ist im Selbstkonzept des Individuums eingebaut und gibt ihm demnach
zumindest teilweise eine Antwort auf die Frage: Wer oder was bin ich? (Schiitz, 2007,
S.60f1f.)

Es sind es vor allem die Fans eines FuB3ballbundesligisten, die ein ausgepragtes Bewusstsein
beziiglich ihrer regionalen Herkunft entwickeln und ,,die sie gerne in dem betreffenden Verein
als Objekt ihrer Identifikation wieder erkennen wollen* (Schiitz, 2007, S.77). Es kristallisiert

sich folgende Aussage heraus:

Hypothese 2.2.: Die Fans eines Fufballbundesligisten entwickeln ein ausgeprdgtes
Bewusstsein beziiglich ihrer regionalen Herkunft und fiihlen sich als Teil einer regionalen

Gemeinschaft, die den betreffenden Verein als Aushdngeschild der Region wahrnimmit.

Die weiteren Ausfithrungen nehmen Bezug zur Hypothese 2.2. und betrachten ausschlielich
die FuB3ballfans und ihr Verhalten.

Eine weitere wichtige Bedeutung kommt dem FuB3ballverein in seiner sozialen Funktion zu.
Nach Flor (2009, S. 59) betrachten Fans das Stadion ihres Vereins als das eigene Territorium
(,Heimat“, , Wohnzimmer*), das einerseits Ausdruck ihrer Identifizierung zum
,Heimatverein“ ist, was aber auch andererseits die Moglichkeit bietet, auf moglichst engem
Raum einem Kollektiv anzugehoren, das fiir das Identifikationsbediirfnis des Menschen
wichtig ist. Der Sportgeograph John Bale (1999) spricht in diesem Zusammenhang von
»topohilia“, also eine positive Beziehung zu einem Ort, in diesem Fall zum Stadion. Das

Stadion als eine Art ,,Treffpunkt vermittelt Spall, Lebensfreude und gemeinschaftlichen
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Zusammenbhalt. Fiir Bale (1991, S.130ff.) gehort das Stadion zum Lebensgefiihl der Fans dazu
und er beschreibt das Stadion als einen ,heiligen Ort“, als eine Art ,,malerischen Raum®, als
,,Heimat“ und als einen ,,touristischen Ort®.

Yi-Fu Tuan (1974, S.4) beschreibt topophilia als, ,,the affective bond between people and
place or setting.” Heimat ist nach Bergem (2005, S. 184) ,,der Ort der Vertrautheit mit einem
unverwechselbaren Erlebnis- und Handlungsraum und der Ort des selbstverstindlichen
Einverstdndnisses mit der sozialen Umwelt. Heimat ist ,, a physical olace, or a social place, or
bounded medium of some kind which provides a sense of security and belonging* (Boa et al,
2000, S.23). Zusammenfassend kann man Heimat als einen Ort der Geborgenheit und einen
Ort intakter personlicher Beziehungen bezeichnen.

Laut Roman Horak (2002, S.161) ist der Stadionbesuch ,auch ein gesellschaftliches,
sozialisierendes Ereignis, an dem die kommunikative Qualitit des gemeinschaftlichen
Ereignisses und Interagierens auf den Réngen nicht weniger geschitzt [wird] als die
spielerische Qualitdt der lautstark angefeuerten Mannschaft auf dem Rasen.“ Flor (2009,
S118) spricht von einer ,,Heimat Stadion®, die die regionale Zugehorigkeit der FuB3ballfans

widerspiegelt:

,Das Stadion bietet dem Fan eine Art Plattform — eine Reprasentationsmoglichkeit —, um die eigene
Identitdt — und in diesem Zusammenhang die Identifizierung mit dem Verein und eben eventuell auch
mit der Region — nach auflen zu tragen.*

Einiges deutet also darauf hin, dass das Stadion ein Zentrum der regionalen Identifikation
darstellt. Luh (2002, S.2) sieht das Stadion als ein Ort ,regionaler Selbstthematisierung® an,
indem Menschen ihre Verwurzelung mit der Region zum Ausdruck bringen. Vor allem die
Sprechchore und Rituale in einem FuBballstadion haben eine hohe Aussagekraft hinsichtlich
der Identitit und regionalen Bindung der Fans. Konsequenterweise miisste Folgendes

festzustellen sein:

Hypothese 2.2.1.: Das Stadion ist eine Art , Heimat“ fiir die Fans und damit

Kristallisationspunkt eines regionalen Gemeinschafisgefiihls.

Die kulturelle Besonderheit eines Raumes erzeugt Gefiihle, Stimmungen und Bewusstsein der
Besonderheit, Singularitdt und Partikularitit der eigenen gegeniiber anderen Regionen und
fiihrt nach innen zu stirkerem Bewusstsein und nach auen zu stirkerer Abgrenzung (Maier-

Dallach, 1980). Gerade im FuB3ballsport manifestiert sich ,,die Distanzierung des Eigenen, zu
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dem man sich bekennt, von Anderem, das mit dem Eigenen konkurriert“ (Herzog, 2004,
S.184). Nach Poli (2005, S.15) kann der FuBballsport als ein kulturelles Symbol
innerstddtische Grenzen festigen und den Austausch behindern. Die Abneigung gegen
rivalisierende Teams schiirt gewaltsame Konflikte zwischen Fangruppierungen. Gerade in
politisch, religids und kulturell zerrissenen Gesellschaften nimmt der FuBlball bei der
Entstehung rivalisierender regionaler und nationaler Identititen eine bedeutende Rolle ein
(Herzog, 2004, S.184). Vor allem MacClancy (1996), Sugden et al (1999) und Crolley et al
(2006) haben sich in ihren Werken mit dieser Problematik auseinandergesetzt. Dolic (2002)
beschreibt in seinem Werk eindrucksvoll, wie Fullballnationalmannschaften im ehemaligen
Jugoslawien Trdger nationaler Wiirde werden konnen. Colomé (1999) beschreibt das
Verhiltnis von Fuflball und nationaler Identitit am Beispiel der Vereine Espanol und FC
Barcelona in Katalonien. In diesem Fall behindert der FuBlball den Ausdruck eines nationalen
spanischen Gemeinschaftsgefiihls.

Siegfried Gehrmann (1999, S.95) schildert das Rivalitatsbewusstsein im Fullball am Bespiel
des Lokalderbys zwischen Schalke 04 und Borussia Dortmund:

»Wenn diese beiden Clubs selbst aufeinander treffen, so sind diese Begegnungen oft
gekennzeichnet durch ein ungewohnliches Mafl an Einsatz und Hérte auf Seiten der
Spieler und durch eine ungewdhnliche Erregtheit und Begeisterungsfihigkeit auf Seiten
der Fans und der Zuschauer.*

In den Spielen spiegelt sich ein scharfes Rivalititsbewusstsein wieder, denn es geht um die
Vorherrschaft in einem klar definierten geographischen Bereich.

Der Mensch identifiziert sich mit einer bestimmten sozialen Gruppe (Fangemeinschaft), hat
einen bestimmten territorialen Anspruch und grenzt sich bewusst gegeniiber anderen Gruppen

ab. Ein Rivalitétssinn setzt also eine latent vorhandene regionale Identitét voraus.

Hypothese 2.2.2.: Fan-Sein bedingt ein Rivalitdtsbewusstsein und fiihrt zu einer stirkeren

Distanzierung und Abgrenzung der eigenen gegeniiber einer anderen Raumeinheit.

Wie oben beschrieben hingen das Selbstbild und die Selbsterfahrung eines Individuums eng
mit einem Gruppenbewusstsein und einem ,,Wir-Gefiihl*“ verbunden. Nach Bale (1999, S.282)
schliet der FuB3ball ,,Menschen eines Ortes oder einer Region zusammen.* Die Zugehdrigkeit
zu einer sozialen Gruppe (Fangemeinschaft) und die dort erlebten gemeinsamen Erfahrungen,

geben den Gruppenmitgliedern ein kollektives Identitdtsbewusstsein.
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Nach Esser (1987) sind die rdumlich verankerten sozialen Beziige fiir die Entstehung
regionaler Identitit verantwortlich. Das kollektive Zusammengehorigkeitsgefiihl, das durch
den FuBball entsteht, erleichtert das Kniipfen von sozialen Kontakten und kann zu einer
schnelleren Integration von Zugezogenen fiihren. Die soziale Verankerung in einem Raum
hilft dem Individuum sich schneller in seiner neuen Umgebung zu Recht zu finden und sie als

,Zweite Heimat* zu adaptieren.

Hypothese 2.2.3.: Die Fans eines Fufballbundesligisten konnen sich durch den kollektiven
Identitdtssinn des Fufiballs schneller in einer neuen Umgebung zurechtfinden und sie als

,,zweite Heimat* adaptieren.

Zusammenfassend gehe ich davon aus, der Fuflballsport als Tréger eines regionalen ,,Wir-

Gefiihls* fungieren kann,

e wenn der  Dbetreffende Verein als  Aushdngeschild eines regionalen
Zusammengehorigkeitsgefithls wahrgenommen wird und ein Defizit an anderen

Wahrnehmungs- und Identifikationspotentialen im betreffenden Raum vorhanden ist.

Dariiber hinaus soll die Arbeit zeigen, dass die Fans eines FuBlballbundesligisten eine

verstdrkte regionale Identifikation aufweisen. Es sind vor allem die Fans des Vereins,

e die das Stadion als ,Heimat“ wund Kristallisationspunkt eines regionalen
Gemeinschaftsgefiihls sehen,

e bei denen der FuBballsport ein Rivalititsbewusstsein hervorruft, was zu einer
verstirkten Abgrenzung der eigenen gegeniiber der anderen Region fiihrt und

e die sich nach einem Umzug durch den kollektiven Identititssinn des FuBballs

schneller ,,heimisch* fiihlen.
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3. Leverkusen — eine junge Stadt mit Identititsproblemen?

3.1. Stadtgeschichte und zentraldrtliche Bedeutung

Leverkusen ist eine kreisfreie Grof3stadt in Nordrhein-Westfalen und erstreckt sich von der
natiirlichen Grenze des Rheines im Westen bis auf die Vorhdhen des Bergischen Landes im
Osten. Etwa zehn Kilometer siidlich von Leverkusen grenzt das Oberzentrum Koéln an, in
etwas weiterer Entfernung liegt nordlich von Leverkusen die Landeshauptstadt Diisseldorf
(Internet Initiative Leverkusen, 2010). Am Ende des Jahres 2009 waren in Leverkusen
160.593 Einwohner gemeldet, was bei einer Flache von 7887 Hektar einer
Bevolkerungsdichte von 2.037 Einwohnern pro Quadratkilometer entspricht (Landesbetrieb
Information und Technik Nordrhein-Westfalen, 2010).

GruB3 (1987, Einleitung) beschreibt das dullere Bild der Stadt als keineswegs einheitlich:

»Schon landschaftlich liegt Leverkusen in drei verschiedenen Zonen: im Uferstreifen am
Rhein befinden sich die Bayer-Werke sowie die Stadtteile Wiesdorf, Rheindorf und
Hitdorf, auf den etwas hoher liegenden, einst durch den Urrhein gebildeten Nieder- und
Mittelterrassen sind die Stadtteile Manfort, Schlebusch, Alkenrath, Kiippersteg, Biirrig,
Opladen und Quettingen angesiedelt, wéhrend Steinbiichel, Liitzenkirchen und Bergisch
Neukirchen zum Berg- und Hiigelland gezéhlt werden miissen. Der Stadtraum beginnt am
Rheinufer im Westen bei 35,1 Meter NN und steigt in Ostlicher Richtung am Rande des
Bergischen Landes auf 198,7 Meter NN an.*

Auf der Internetseite der Stadt Leverkusen (2010c) lautet es wie folgt:

,,.Leverkusen am Rhein ist eine Grof3stadt mit vielen Facetten. Rund 162.000 Menschen
leben dort, in groBstddtischen Gebieten wie in ldndlicher Idylle. Beides, der dorfliche
Charme ebenso wie das pulsierende Leben, findet sich oft nur wenige Kilometer,
manchmal auch fast unvermittelt nebeneinander. Als industriell geprigte Stadt mit dem
weltweit bekannten Unternehmen Bayer AG hat Leverkusen internationale Bekanntheit
erreicht. Und doch ist sie viel mehr: Eine Stadt mit hohem Erholungswert, mit viel Griin
vor allem in den Ausldufern des Bergischen Landes und dem romantischen Rheinufer im
Norden.*

Doch was hier auf der Internetseite der Stadt Leverkusen so iiberaus positiv beschrieben wird,
sollte nicht unreflektiert bleiben. So erscheint es als sinnvoll einen Blick in die Historie dieser
Stadt mit einer relativ jungen Geschichte und einem ,,ganz eigenen Charakter (Stadt
Leverkusen, 2010c) zu werfen.

In diesem Kapitel sollen zunéchst die Siedlungsgeschichte der Stadt bis zur Kreisfreiheit 1955

beschrieben werden, bevor aktuellere Tendenzen der Stadtentwicklung und die politisch-
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administrative Entwicklung beleuchtet werden sollen. Die Auswirkungen dieser speziellen
Stadtgestalt auf die Bewohner und Bayer-Mitarbeiter soll dann im néchsten Abschnitt

betrachtet werden.

3.1.1. Siedlungsgeschichte bis 1955

Leverkusen ist erst 80 Jahre alt — und doch eigentlich viel dlter. Leverkusen stellt einen sehr
alten Siedlungsraum dar, die ersten Relikte menschlicher Existenz stammen aus einer Zeit um
die 20.000 v. Chr. In der Folgezeit entstanden einige kleinere Siedlungen in der Nihe des
Rheins, der in der Romerzeit einerseits als Hautverkehrsader genutzt wurde, andererseits als
Grenze und Hauptkampflinie galt. Aber nicht nur die Romer, sondern auch die Kelten und
Germanen haben ihre Spuren in Leverkusen hinterlassen. (vgl. GruB3, 1997)

Die ersten Siedlungskerne entstanden in der ersten frankischen Siedlungsperiode um 600 nach
Christus. Die Qualitit des Ackerbodens in der Ndhe des Rheins war entscheidender
Standortfaktor flir das weitere Siedlungsgeschehen. Auch das Wegenetz in der Region um die
Siedlungskerne Deutz und Kd6ln trug sicherlich zur weiteren Besiedlung bei. (vgl. Dietz, 1958,

S. 7ff)

Crte bzw, Hita
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Abbildung 5: Orte und Héfe in Leverkusen im 13. Jahrhundert
Quelle: GruB3, 1984, S. 47

Die heutigen Stadtteile Wiesdorf, Biirrig und Schlebuch kdnnen als dominierende Zellen der

Stadtentwicklung angesehen werden und gingen zusammen mit Rheindorf und Steinbiichel in
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die 1930 gegriindete Stadt mit ein. Insgesamt wurden neun der dreizehn Stadtteile im
Mittelalter bereits urkundlich erwéhnt (Gruf3, 1984 und Abbildung 1).

Zwar stellte schon der Kolnische Krieg von 1583 bis 1585 eine enorme Belastung fiir die
Bevdlkerung dar, er war jedoch ,,nur das Vorspiel zu einer Kette von Ungliick, Not und Leid*
(Dietz, 1958, S. 38). Am Ende des Dreiligjdhrigen Krieges waren nahezu 80% der
Bevolkerung umgekommen (Dietz 1958, S. 39).

Das Gebiet blieb bis zur einsetzenden Industrialisierung Ende des 18. Jahrhunderts stark
landwirtschaftlich geprigt (Gorissen, 2005, S. 197). Bis zur Mitte des 18.Jahrhunderts hatte
sich auch die Siedlungs- und Bevoélkerungsstruktur kaum verdndert (Ehrenpreis, 2005), am
Ende des 18.Jahrhunderts hatte sich der Raum aber der industriellen Entwicklung

unterworfen:

»Sprengstoffbetriebe, Eisenwerke und vor allem die chemische Industrie lassen sich
zischen Rhein und Gebirge nieder. So zeigt die Landschaft mit ihrer neuen Industrie und
mit viel zugezogener neuer Bevolkerung am Ende des Jahrhunderts ein allerdings
ungeordnetes Bild lebhafter Entwicklung®™ (Dietz, 1958, S. 74).

Die Verlagerung der Ultraminfabrik von Dr. Carl Leverkus von Wermelskirchen an die
verkehrsgiinstige Rheinebene nach Wiesdorf gilt als der Startschuss fiir die Stadtentwicklung.
In nur wenigen Jahren entstand neben der Fabrik eine Wohnsiedlung, fiir die sich der Name
“Leverkusen* etablierte. Der Kauf dieser Fabrik durch die Firma Bayer aus Elberfeld stellte
den Ausgangspunkt fiir die weitere Siedlungsentwicklung dar. (vgl. Miihle, 1963)

In diesem Zusammenhang sollte sicherlich Dr. Carl Duisberg genannt werden, der versuchte

den Gesamtablauf von Produktion und Organisation zu beriicksichtigen:

»30 entstand dann bis zur Jahrhundertwende der grofte Teil des groBziigigen Werkes,
entstanden aber auch Wohnungen fiir die von Elbersfeld und anderswo herstromenden
Arbeiter und Angestellten, Chemiker, Techniker und Kaufleute, sowie soziale und
kulturelle Einrichtungen® (Dietz 1958, S. 79).

»-Mann kann sagen, dass mit dem Werk eine ganz neue Stadt mit eigenen
Wachstumsgesetzen entstand, die alles librige Leben, das gewerbliche, bauerliche und
auch geistige Leben, in ihren Bann zog. Nicht nur eigene Kaufldden mussten geschaffen,
auch ein kulturelles Dasein musste den Werksangehorigen und Thren Familien ermdglicht
werden. Fiir Instrumentalmusik, Gesang, Sport, Spiel, literarische Interessen,
Werksbiicherei, Kleingirtnerbetrieb, kameradschaftliche Vereinigungen, so etwa die
Jubilarvereine, fiir Fiirsorgeeinrichtungen und Bildungsstétten gab die Leitung der Fabrik
willig erhebliche Mittel her* (Dietz, 1958, S. 94).

Carl Duisberg baute also nicht nur das Werk auf, ,,er setzte auch einen beispielhaften Anfang
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fiir die moderne Industriestadt™ (Adamietz, 1960, S. 15). Bei Ausbruch des ersten Weltkrieges
war das heutige Stadtgebiet von Leverkusen keine Ansammlung von Weilern und Doérfern
mehr, sondern eindeutig industriell vorgepragt. Die an Wiesdorf angrenzenden Gemeinden
fiihrten jedoch immer noch ein ,Eigenleben” (Scholtyseck, 2005, S. 347). Auf das
Kriegsgeschehen des ersten Weltkrieges und die Zwischenkriegszeit soll jedoch nicht néher
eingegangen werden.

Das néchste wichtige historische Ereignis war die Griindung der Stadt Leverkusen am 1. April
1930. Durch den Zusammenschluss der Stadtgemeinde Wiesdorf mit den Landgemeinden
Schlebusch, Steinbiichel und Rheindorf entstand der Name Leverkusen (Gruf3, 1987).
Wihrend des zweiten Weltkrieges waren vor allen Dingen das Werk der 1.G.-Farben in
Wiesdorf, sowie das Reichsbahnbetriebswerk in Opladen militarisch relevante Angriffsziele.
Bombenangriffe auf das gesamte Stadtgebiet erfolgten ab dem Herbst des Jahres 1943
(Schréder, 2004, S. 16ff). Die Ubergabe der Stadt Leverkusen an die Amerikaner und die
bedingungslose Kapitulation fand am 15. April 1945 statt (Schréder, 2004, S. 31). Mehr zur
Rolle der I.G.-Farbenfabrik in der NS-Zeit und allgemeine Ausfiihrungen zum
Nationalsozialismus in Leverkusen, sind vor allem in den Publikationen von Eva Wollf
(1988) nachzulesen.

Der Wiederaufbau in Leverkusen nach dem Kriegsende unterschied sich kaum von dem in
den anderen deutschen Stddten. Das wichtigste Nachkriegsereignis stellte sicherlich die
Kreisfreiheit Leverkusens zum 1. April 1955 dar. Bis dahin hatte die Stadt dem Rhein-
Wupper-Kreis unterstanden. (vgl. Ehrenpreis, 2004)

3.1.2. Aktuellere Entwicklungen und zentralortliche Gliederung

Obwohl die ehemals selbststindigen Gemeinden Wiesdorf, Rheindorf, Schlebuch und
Steinbiichel schon ab dem 1. April 1930 unter dem Namen Leverkusen zusammengefasst
worden waren, fiihrten sie immer noch ein eher selbstéindiges Eigenleben. Leverkusen war
nach wie vor ,,eine Stadt ohne Kern*“ (Nicolini, 2005, S. 487). Neben der Schaffung von
geniigend Wohnraum und sozialen Infrastruktureinrichtungen, um dem raschen
Bevolkerungswachstum in der Nachkriegszeit gerecht zu werden, war der Bau einer
L»Stadtmitte, eines ,,sichtbaren Zentrums* absolut notwendig geworden. Am 15. Februar
wurde der Vertrag zum Bau unterzeichnet, 1977 fand das Stadtmitte-Projekt mit der
Fertigstellung des neuen Rathauses seinen Abschluss. Vor allem Nicolini (1983) hat sich

ausfithrlich mit dem Wandel des Stadtzentrums von Leverkusen beschéftigt. Sicherlich war
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das Projekt mit dem ,Nachweis der entsprechenden Zentralitdit Leverkusens sicher ein
wesentlicher Grund dafiir, dass die Stadt nicht im Zuge der Kommunalreform nach Koln

eingemeindet, sondern 1975 sogar erheblich vergrof3ert wurde* (Nicolini, 2005, S. 493).
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Abbildung 6: Kommunale Neugliederung Leverkusens 1975

Quelle: Wikimedia Commons, 2010

Mit dem Zusammenschluss von Opladen, Bergisch Neukirchen, Leverkusen und Hitdorf
entstand schlieBlich die kreisfreie Grof3stadt Leverkusen.

Das Stadtentwicklungsprogramm der Stadt Leverkusen (1981, S. 43) sah ein dreipoliges

Zentrenkonzept vor:

,,Die oberste Hierarchiestufe der Leverkusener Zentren teilen sich die Stadtbezirkszentren
Wiesdorf (Stadtmitte) und Opladen mit iberwiegend mittelzentralen Funktionen. Obwohl
Leverkusen kein Oberzentrum ist, weist Wiesdorf das mengenmalig grofite
Versorgungspotential der Leverkusener Zentren auf und nimmt zunehmend oberzentrale
Teilfunktionen wahr. Schlebusch soll als Stadtbereichszentrum mit vorwiegend
unterzentralem Waren- und Dienstleistungsangebot im Gstlichen Stadtgebiet zusitzlich
eine Entlastungsfunktion fiir das Hauptzentrum Wiesdorf wahrnehmen.*

Doch gerade diese polyzentrische Siedlungseinheit stellte die Stadtplanung immer wieder vor
die Aufgabe, der Wiesdorfer Innenstadt auf der einen Seite ein bedeutende Rolle als
Stadtmitte zukommen zu lassen, auf der anderen Seite die zwei weiteren Stadtkerne nicht zu
vernachléssigen.

Die oben genannten Aussagen lassen erahnen, warum die Begriffe ,,Stadt* und ,,Region* in
dieser Arbeit als Synonym betrachtet werden sollen (vgl. 2.2.6) Die Siedlungslandschaft
(Abb.6) spiegelt eher das Bild einer Region wider, als das einer gewachsen Stadt. Die
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Stadtteile Wiesdorf, Schlebusch und Opladen konnten auch als ,,eigenstindige Kleinstadte*
der Region angesehen werden. In einem Werk {iber die Stadtchronik von Opladen (Miiller,
1975) wird von einem angespannten Verhdltnis und zum Teil gewaltsamen
Auseinandersetzungen zwischen ,,Opladenern® und den Bewohnern des heutigen Stadtteils
Biirrig gesprochen. Die Stadt stellt weder eine naturrdumliche noch eine siedlungsstrukturelle
Einheit dar, nur die politisch-administrativen Grenzen der Stadt sind erfasst. Es ist davon
auszugehen, dass sich Teile der Bevolkerung eher als ,,Opladener” oder ,,Schlebuscher*
fiihlen, wie als ,,Leverkusener®. Aufgrund der unklaren Definition einer ,,Region* (vgl. 2.2.6)
soll die ,,Stadtlandschaft Leverkusen® im Verlauf dieser Arbeit als ,Region“ angesehen
werden. Die Begriffe ,,Stadt Leverkusen* und ,,Region Leverkusen“ werden synonym
verwendet.

Neben der Durchfiihrung der Landesgartenschau im Jahre 2005 bestimmen zwei weitere
GroBprojekte die aktuelle stddtebauliche Entwicklung in Leverkusen. Am 24. Februar dieses
Jahres eroffnete das moderne Einkaufszentrum Rathaus-Galerie in der Wiesdorfer Innenstadt.
Ziel dieses GroBprojektes war es, die Innenstadt zu stirken und den Einzelhandelsstandort
Leverkusen erheblich attraktiver zu gestalten. Architektonisch markant ist eine Rotunde iiber
dem Shopping-Center, in der das ,Neue Rathaus*“ untergebracht ist (Stadt Leverkusen,
2010b). Einen weiteren stddtebaulichen Schwerpunkt im Rahmen der Regionale 2010 stellt
die neue bahnstadt opladen dar. Mit der Reaktivierung eines brachliegenden Bahngeldndes
soll ein lebendiges, durchmischtes neues Stadtquartier in der Nihe des Zentrums von Opladen
entstehen (neue bahnstadt opladen GmbH, 2010). Diese beiden ,,Leuchtturmprojekte™ haben
sicherlich die Funktion die Stadt Leverkusen in ihrer Entwicklung zu starken.

Nach Kluczka (1970) nimmt Ko6ln, in unmittelbarer Nachbarschaft zu Leverkusen gelegen, als
GroBzentrum oder zentraler Ort hochster Stufe im Personen- und Giiterumschlag, auf dem
Gebiet der Behorden-, Wirtschafts-, Verbiande- und Sonderverwaltungen sowie im
Zivilisations-, Geistes- und Kulturleben eine iiberregionale und internationale Fiihrungsrolle
fiir das Nieder- und Mittelrheingebiet ein. Auch die Landeshauptstadt Diisseldorf als zentraler
Ort hoherer Stufe (Kluczka, 1970) liegt im Norden in unmittelbarer Nachbarschaft zur Stadt.
Walter Christaller (1950) sieht im Grundgeriist der europdischen Ordnung Koln als
Regionszentrale im Rheingebiet an. Funktionen des wirtschaftlichen, kulturellen uns
politischen Lebens sind teilweise jedoch auf Diisseldorf libergegangen. An diesen beiden
Ausfiihrungen ldsst sich das Dilemma der Stadt Leverkusen schon ganz gut beschreiben.
Leverkusen stellt eine Art ,,Zwischenstadt” neben dem politischen Zentrum Diisseldorf und

dem Wirtschaftszentrum Koln dar.
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Seit der kommunalen Neugliederung in NRW von 1975 ist Leverkusen als Mittelzentrum
anzusehen. Geméil des Landesentwicklungsplans I/Il ”Raum- und Siedlungsstruktur des
Landes Nordrhein-Westfalen (1977) gehort die Kreisfreie Stadt Leverkusen neben Aachen,
KoéIn und Bonn zu den Ballungskernen zéhlenden Gemeinden des Regierungsbezirkes Koln.
AuBlerdem nimmt sie Funktionen eines Mittelzentrums mit mehr als 150.000 Einwohnern im
Mittelbereich wahr und gehdrt zum Oberbereich des Oberzentrums Koln. Die Stadt liegt an
der international bedeutenden ,,Rheinachse® mit der rechtsrheinischen Entwicklungsachse
BAB 3 und der linksrheinischen Entwicklungsachse BAB 57. (vgl. Land Nordrhein-
Westfalen, 1977)

Nach Blotevogel (1990, S.20) stellt die Stadt Leverkusen ein ,iiberdurchschnittliches
Mittelzentrum® dar und {bernimmt die Versorgungsfunktion fiir die benachbarten
Grundzentren Monheim, Leichlingen, Odenthal und Burscheid, sowie fiir die AuBBenbezirke
der Stadt Koln. Nur die Nachbargemeinde Langenfeld wird als ,,unterdurchschnittliches
Mittelzentrum® angefiihrt, iibernimmt aber aufgrund ihrer geringeren Einwohnerzahl keine
grof3e Bedrohung fiir die Funktion Leverkusens ein (Blotevogel, 1990, S. 20).

Auch Blotevogel (1990, S.38) hebt die gesonderte funktionale Stellung von Diisseldorf und

Ko6In im nordrhein-westfélischen Stddtesystem hervor:

»Beide Stidte {iben in vielen Funktionen eine iibergeordnete Metropolfunktion fiir das
gesamte Land Nordrhein-Westfalen aus, wobei in manchen Funktionen eine
differenzierte Funktionsteilung zwischen Diisseldorf und Ko&ln besteht. Waihrend
beispielsweise in Bayern die meisten hochstrangigen Funktionen in der Landeshauptstadt
Miinchen konzentriert sind, verteilen sich diese in Nordrhein-Westfalen auf Diisseldorf
und Koln, so dass beide Stddte nicht getrennte metropolitane Einflussbereiche ausbilden,
sondern als komplementére (Landes-) Metropolen gelten kénnen.*

Die planmiBige Entwicklung dieser Metropolfunktionen ist nach Blotevogel aber
,keineswegs als generelle Konzentration und Polarisation zu Lasten der anderen Zentren und
Regionen des Landes mi3zuverstehen* (Blotevogel, 1990, S. 38).

Eine gewisse Abhdngigkeit und ,,Ehrfurcht vor dem ,,groen” Nachbarn Koln blieb und
bleibt in Leverkusen bis zum heutigen Tage latent erhalten. Dies zeigt sich beispielsweise in
der 2007 in Kraft getretenen Polizeireform in Nordrhein-Westfalen, in deren Rahmen das
Polizeiprasidium in Leverkusen aufgelost und dem Prisidium in Ko6ln angeschlossen wurde.
Diese Tatsache zeigt, dass sich wichtige zentralortliche Funktionen angrenzender Orte
teilweise iiberlagern und ein geometrisches zentralortliches Modell in der Realitdt nicht
umsetzbar ist. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.60)

Abschlieflend ldsst sich festhalten, dass die Stadt Leverkusen eine zentralortliche Bedeutung
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fiir seine Umlandgemeinden besitzt. Die ,,stetige Bedrohung* durch die Stadt Koln 14sst eine
Polarisation auf Leverkusen als unmoglich erscheinen. Die Stellung Leverkusens als eine Art
»Zwischenstadt™ zwischen den beiden Metropolen K&ln und Diisseldorf, sowie die Tatsache,
dass Leverkusen keine gewachsene Siedlungseinheit darstellt, ldsst erahnen, dass die
Herausbildung eines Zusammengehorigkeitsgefiihls und einer Identifikation mit der Stadt
erheblich erschwert wurde. In diesem Zusammenhang erscheint es als intuitiv einleuchtend,
dass gerade das Bayerwerk und die FuBlballer von Bayer 04 Leverkusen eine

identitétsstiftende Wirkung entfalten konnten. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.60)

3.2. Das Bayerwerk und die Stadt Leverkusen

Der Name Bayer und der Name der Stadt Leverkusen scheinen unzertrennlich miteinander

verbunden zu sein. Stefan Blaschke (1998, S. 9) beschreibt die Situation wie folgt:

,»Wird in Wirtschaftsnachrichten iiber die Leverkusener geschrieben, dann ist damit die
chemisch-pharmazeutische Firma gemeint, die heute rund 143.000 Beschéftigte in fast
allen Landern der Welt hat und sich als ein internationales Unternehmen mit Stammsitz
in Deutschland bezeichnet, und eben nicht die Stadt mit ihren heute 162.000 Menschen.*

Dieses Zitat zeigt schon das besondere Verhiltnis von Unternehmen, Gemeinde und natiirlich
den Bewohnern der Stadt. Es ist davon auszugehen, dass das Unternehmen in diesem Fall die
Kommune dominiert, die vollstindig abhédngig ist. Um dieses Konstrukt besser verstehen zu
konnen, soll der Blick auf die Anfangsjahre des Werkes von 1891-1914 gerichtet werden, mit
denen sich Stefan Blaschke detailliert beschiftigt hat.

Als Dr. Karl Leverkus die ersten Grundstiicke 1860 in der Gemeinde Wiesdorf fiir seine
Ultramarinfabrik erwarb, waren es vor allem die Flachenverfiigbarkeit, die giinstige
Anbindung an Rohstoffe, der grole Bedarf an Brauchwasser aus den Fliissen und die
Transportwege auf dem Rhein, die den Ausschlag fiir den Bau gaben. Diese Standortfaktoren
bewogen etwa dreiBig Jahre spiter auch die ,Farbenfabriken vorm. Bayer & Co.“ aus
Elberfeld an den Rhein iiberzusiedeln. Durch die schlechten Verdienstmoglichkeiten in der
Landwirtschaft stand den Fabriken dariiber hinaus eine groe Menge an Arbeitskriften zur
Verfiigung. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.61f.; John, 2005, S. 2801f.)

Der Bau immer neuer Fabrikanlagen stiel im diinn besiedelten Wiesdorf auf geringe
Gegenwehr. Die Bedeutung des Unternehmens fiir die Gemeinde war einfach zu groB3, so dass
man die Umweltschidden vor allen Dingen am Rhein groBziigig billigte (John, 2005). So stieg
die Anzahl der Beschéftigten im Raum Wiesdorf von 500 Mitarbeitern im Jahre 1895 bis auf
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7400 Beschiftigte im Jahre 1915. Die Zahlen verdeutlichen, dass die Arbeitskréfte nicht nur
aus dem Raum Leverkusen kamen, sondern aus allen Regionen Deutschlands (Blaschke,

1998, S. 44). Doch es herrschte eine ausgesprochen grof3e Fluktuation im Werk:

,1906/07 war nur etwa die Hélfte der Arbeiter ldnger als ein Jahr im Werk beschéftigt,
1913 standen 5980 Neueinstellungen 5292 Entlassungen gegeniiber, von denen 93,4% auf
Wunsch des Arbeiters erfolgten (John, 2005, S. 323).

Diese Zahlen belegen die schlechten Wohn- und Arbeitsverhéltnisse in den Werken. Duisberg
erkannte das Problem fehlender Infrastruktur fiir die steigende Arbeiterzahl und man begann
schon 1896 mit umfangreichen Werkswohnungsbauten. Bis 1913 waren iiber 1200 Arbeiter-
und 115 Beamtenwohnungen fertig gestellt worden (Blaschke, 1998, S. 47). Die Mieten in
den Werkswohnungen waren im Durchschnitt 20-50 % billiger als auf dem spekulativen
Wohnungsmarkt, die Ausstattung und Hygiene der Wohnungen iibertraf die des privaten
Wohnungsbaus deutlich. Der Bau der Wohnungen war zwar kostspielig, trug aber zur Bildung
und Festigung der Stammbelegschaft, sowie zur gesellschaftlichen Integration bei (Blaschke,

2005, S. 48).

»Die in sich geschlossenen Kolonien waren hdufig mit Einrichtungen, wie Schulen,
Kirchen, Konsumanstalten uns Biadern ausgestattet, was die Entstehung eines Netzes von
Nachbarschaftsbeziehungen und Vereinen erleichterte (Blaschke, 2005, S. 49).

Die finanzielle Last des Werkswohnungsbaus trug vor allen Dingen Bayer; so konnten die
Mieten recht niedrig gehalten und einer hohen Verschuldung der Gemeinde entgegengewirkt
werden (Blaschke, 2005).

Der néchste Schritt der Betriebspolitik war die Investition in soziale Einrichtungen. So
entstanden ein Kaufhaus, ein Erholungshaus, eine fabrikeigene Bibliothek und ein
Krankenhaus (Blaschke, 2005 S. 51ff.). Die Nutzung dieser Einrichtungen war jedoch meist
nur den Bayer-Mitarbeitern vorbehalten, was den Gegensatz zwischen Gemeinde und Werk
grofler werden lie3 (Rombelsheim, 2008, S.62).

Auch das Werksvereinswesen war Teil der betrieblichen Sozialpolitik. Es untergliederte sich
in allgemeine bzw. Freizeit- und Berufsvereine (Blaschke, 2005). Ziel dieser Politik war es,
das Zusammengehorigkeitsgefiihl der Beschéftigten mit dem Unternehmen zu stirken und
eine grofle ,,Bayer-Familie” zu schaffen. Eine Integration der Angestellten in das lokale
Vereinswesen von Wiesdorf hingegen wurde dadurch erheblich erschwert. Eine Isolierung der

Werkskolonien gegeniiber den anderen Ortsteilen war die Folge und es kam immer wieder zu
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Spannungen und Auseinandersetzungen zwischen den Werksangehorigen und der alt
eingesessenen Bevolkerung. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.62; Blaschke, 2005, S. 53f.)

Eine aktive Wohnungsbaupolitik der Gemeinde Wiesdorf wurde erst in der Weimarer
Republik ab 1921 betrieben, auch in den Bereichen Bildung und Kultur wurden in dieser Zeit
erhebliche Fortschritte fiir die ortsansdssige Bevdlkerung erzielt (Scholtyseck, 2005). Die
Gas- und Wasserversorgung der Gemeinde wurde durch das Bayerwerk gewdhrleistet, die
Gaslieferung endete Ende der 20er Jahre, wéahrend bis in die 80er Jahre noch Wasser an die
Gemeinde geliefert wurde (Blaschke, 2005, S. 113). Auch am Ausbau der
Verkehrsinfrastruktur in Wiesdorf waren die Farbenfabriken beteiligt, ,,sogar im religidosen
Bereich sicherte man sich mit finanziellen Mitteln ein Mitsprachrecht™ (Rombelsheim, 2008,
S. 62).

In der Nachkriegszeit des Zweiten Weltkrieges wurde die wichtige Entscheidung fiir die Stadt
Leverkusen getroffen, dass der Hauptsitz der ,,Farbenfabriken Bayer Aktiengesellschaft™ in
Leverkusen bleibt. Vorsitzender des Vorstandes des neuen Unternehmens wurde Ulrich
Haberland. Dieser war maf3geblich an der Rettung des Unternehmens beteiligt, sowie in den
bliihenden Nachkriegsjahren fiir den raschen Ausbau verantwortlich (Nicolini, 2005, S. 467).
Bayer war ein multinationales Unternehmen geworden, die Produktpalette reichte von der
Farbenproduktion iiber die Faserherstellung, bis hin zu pharmazeutischen Produkten. 1972
wurde der Firmenname in ,,Bayer AG” geédndert. Die Expansion der Stadt Leverkusen in den
Zeiten des Wirtschaftswunders ist in hohem Mafle mit der Bayer AG verbunden. 1970 waren
61,4 % der Arbeitnehmer in der Chemischen Industrie beschiftigt, im gleichen Jahr wies der
Einpendleriiberschuss ein positives Saldo von 21.000 Personen auf. (vgl. Rombelsheim, 2008,
S.63; Dietz, 1958, S. 124ff.; Nicolini, 2005, S. 468ff.)

Die Bayer AG reagierte auf diesen Boom und beteiligte sich an zahlreichen Neu- und
Umbauten in der Wiesdorfer Altstadt, sowie dariiber hinaus an Wohnungsbauprojekten in

Opladen. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.63; GruB3, 1987, S. 326)

»Die Dominanz des Bayerwerkes hat sich gerade in der expansiven Phase der
, Wirtschaftwunderjahre’ fiir die Stadt in jeglicher Hinsicht — vor allem unter
wirtschaftlichen, politischen, sozialen und selbst kulturellen Gesichtspunkten —
tiberwiegend positiv ausgewirkt hat* (Nicolini, 2005, S. 471).

Gerade in den Nachkriegsjahren kann dem Konzern also eine gewisse Integrations- und
Stabilisierungsfunktion fiir die gesamte Stadt zugeschrieben werden. Durch die hohen

Beschéftigungszahlen in der Chemischen Industrie sowie der Wohnbautétigkeit und der
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Errichtung von Sozialgebduden der Bayer AG muss also im Laufe der Jahrzehnte eine Art
“Identifikation mit dem Werk* entstanden sein. (vgl. auch Rombelsheim, 2008).

Obwohl Nicolini bemerkt, dass es eine ,,direkte politische Abhidngigkeit* (2005, S. 471) nicht
gegeben haben soll, so ist doch festzustellen, dass die Stadt Leverkusen stark von den
Aktivititen des Bayerkonzerns abhéngig war und immer noch ist. Nimmt man die Tatsache
hinzu, dass die Stadt Leverkusen keine gewachsene Siedlungseinheit darstellt und in der
heutigen Form erst seit 1975 existiert, so fiel es den Bewohnern sicherlich leichter eine
Verbundenheit mit dem Werk aufzubauen, als mit der Stadt, in der sie lebten. (vgl. auch
Rombelsheim, 2008)

Bis in die Neunzigerjahre organisierte Bayer ,,den Wohnungsbau, die Pensionskasse, das
Schwimmbad, die Bibliothek, die Kulturveranstaltungen, die Kindergérten, zahlreiche kleine
Lebensmittelldden und in der Innenstadt das groBe Bayer-Kaufhaus® (Tagesspiegel, 2010).
Doch die Stadt unterliegt einer Verdnderung: das Schwimmbad und das Bayer-Kauthaus
wurden geschlossen, fiir Bibliothek, Kindergirten und Einkaufsmdglichkeiten fiihlt sich der
Konzern nicht mehr verantwortlich. Die Stadt versucht eine Abnabelung von Konzern zu
erreichen und eine Stadt aus eigener Kraft zu bilden. Seit den Neunzigerjahren sind durch die
Umstrukturierung bei der Bayer AG, die SchlieBung der Agfa-Werke und des
Bahnausbesserungswerkes der Deutschen Bahn etwa 19.000 Arbeitsplédtze verloren gegangen.
Einige neue Arbeitspldtze konnten durch den Chemiepark auf dem ehemaligen Bayer-
Werksgeldnde geschaffen werden. (Tagesspiegel, 2010)

Zusammenfassend kann festgehalten werden, dass sich der Bayerkonzern vermehrt aus dem
offentlichen Leben der Stadt zuriickzieht. Das Bayerwerk als identititsstiftender Faktor hat

moglicherweise einen Bedeutungsverlust erlitten.
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4. Chemie und Sport am Rhein

4.1. Der Sportverein TSV Bayer 04 Leverkusen e.V.

Die Stadt Leverkusen nimmt im Spitzen- und Breitensport eine bedeutende Stellung in
Deutschland ein. So gibt es wahrscheinlich keine Stadt, die in den Sportnachrichten haufiger
genannt wird als Leverkusen. Alle Erfolge des Sports aufzuzéhlen wiirde den Rahmen dieser
Arbeit sprengen, es sollen jedoch die wichtigsten Fakten zum Bayer-Sport genannt werden:
Am Werksstandort Leverkusen sind heute rund 10.000 Mitglieder in 14 Abteilungen aktiv.
Weit mehr als 800 Titel (Deutsche-, Europa- und Weltmeisterschaften, sowie Olympische
Spiele) wurden in den letzen hundert Jahren im Spitzensport errungen. (vgl. Bayer AG, 2010;
GruB, 1987)

Die Zielsetzung der Bayer-Sportforderung ,,basierte von Anfang an auf der Philosophie, dass
sich der Arbeitgeber im Verhdltnis zu seinen Mitarbeitern einer sozialen und kulturellen
Verantwortung zu stellen habe® (Bauschen, 2004, S. 12). Bayer Chef Professor Ulrich
Haberland @uBert sich im WDR 1957 zu dieser Thematik:

»Es sind etwa 600 bis 800 junge Menschen, die wir Ostern jedes Jahres in unser
Unternehmen hineinnehmen. Sie kommen von der Volksschule und werden in unseren
Unterrichtsstitten weitergebildet... Wir setzen sie so ein, dass die Jungen von frith an das
Gefiihl haben, dass sie betreut werden. Dazu haben wir unsere grolen Vereine. Wir haben
Sportpldtze geschaffen. Wir heben Segelflugzeuge gebaut. Wir heben eine grof3e
Ruderriege und so weiter. Das dehnt sich auf alle Hobbys aus, die unsere Leute haben
konnen* (Bauschen, 2004, S. 12).

Die Initiative zur Griindung von Werksvereinen 1904 ging jedoch eher von den
Arbeitnehmern aus, die fernab der Heimat einer feierabendlichen Beschéftigung nachgehen
wollten. Carl Duisberg legte den Grundstein fiir die Férderung des Breitensportangebots der
damaligen Belegschaft - erst spiter kam die Spitzensportforderung hinzu (Bauschen, 2004).
So ist Leverkusen dank des Engagements des Konzerns ein Synonym fiir Sport und
chemische Industrie geworden. Renate Katharina Oswald (1973, S. 1) beschreibt das

Verhiltnis so:

»Es ist die Synthese eines modernen Traums: Wissenschaft, Beruf, Konzern auf der
einen, Sport, Freizeitvergniigen, Vereine auf der anderen Seite. Sie sind die harmonische
Verbindung eingegangen, bedingen und eskalieren sich gegenseitig, schaffen das Image
einer kiinstlich entstandenen Stadt, erfiilllen die Aneinanderreihung von Hiusern,
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Verkehrsadern, Werksanlagen und Sportzentren mit dem lebendigen Gefiihl der
Gemeinschaft®.

Doch existiert dieses Idealbild auch in Wirklichkeit? Schafft es ein Werkssportverein das
Image einer Stadt in der Offentlichkeit positiv zu beeinflussen und dariiber hinaus noch eine
Integrationsfunktion in der Stadt wahrzunehmen, die eine gesteigerte Verbundenheit der
Bewohner mit der Stadt nach sich zieht? Und welche Motive hat das Industrieunternehmen
Bayer, eine solch grof3 angelegte Breiten- und Spitzensportforderung voranzutreiben? Erste
Antworten darauf geben oben erwéhnte Zitate, doch die Bedeutung von , Tradition* und
,Geschichte” ist ein wichtiges Element von jeder Art von Identitit und Identifikation. Es

erscheint sinnvoll einen Blick in die Historie des TSV Bayer 04 Leverkusen zu werfen.

4.1.1. Der Sport bei Bayer als Bestandteil betrieblicher Sozialpolitik

Die Ansiedlung des Bayerwerkes am Rhein brachte erhebliche Standortnachteile mit sich. Es
gab in der 1500-kopfigen Gemeinde Wiesdorf weder ein befestigtes Verkehrsnetz, noch eine
Kanalisation oder eine Strom- und Wasserversorgung. Da es also keine stidtische
Infrastruktur gab, musste das Werk seine eigene kommunale Infrastruktur schaffen. In einem

damaligen Spottvers hiel3 es:

,,Kann er einen nicht verknusen,/schickt er ihn nach Leverkusen./Dort an diesem End" der
Welt,/ist man ewig kaltgestellt (Luh, 1992. S. 11).

Die angespannte Wohnsituation, das Fehlen von ausreichenden Moglichkeiten der
Freizeitgestaltung und die unzureichende Sicherheit am Arbeitsplatz veranlassten Carl
Duisberg 1904 dazu, eine betriebliche Sozialpolitik zu initiieren. Die Entstehung eines
engmaschigen Werksvereinsnetzes kultureller, sportlicher, geselliger und fachlicher Art
wurde seinen sozialpolitischen Vorstellungen gerecht (Luh, 1992). Anldsslich seines

25jahrigen Dienstjubildums nahm er zur Rolle der Werkvereine Stellung:

»Man kann einen tiichtigen Arbeiter- und Beamtenstand nur dann heranziehen und
erhalten, wenn man dafiir sorgt, dass die Werksnagehorigen nicht nur innerhalb der
Fabrik gut aufgehoben und gestellt sind, sondern auch zu Hause ohne Not und Sorge
leben und sich dabei heiterem Lebensgenuss hingeben konnen. Unsere Aufgabe muss es
daher sein, (...) endlich auch der Geselligkeit Rechnung zu tragen, damit sich jeder
unserer Angehdrigen nach des Tages Last und Miihe, neben der Pflege der geistigen und
korperlichen Entwicklung, auch der Erholung und der in Vereinen zu pflegenden
Gemiitlichkeit hingeben konne* (Luh, 1992, S.14).
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Das Vereinswesen sollte der Belegschaft also Zusammenhalt geben und eine Gemeinschaft
schaffen.

Am 1. Juli des Jahres 1904 wurde der ”Turn- und Spielverein 1904 der Farbenfabriken vorm.
Friedrich Bayer & Co* in der Speiseanstalt des im Aufbau befindlichen Bayerwerkes
gegriindet. Vor allen Dingen die Turner Wilhelm Hausschild und August Kuhlmamm trieben
die Griindung eines Turnvereins bis zu diesem Tage unermiidlich voran. So wurde der Beitritt
zur deutschen Turnerschaft mit sofortiger Wirkung beschlossen. (vgl. Turn- und Spielverein,
1954)

Bis zum ersten Weltkrieg entstanden weitere Abteilungen, in denen volkstiimliche
Leibesiibungen (Leichtathletik), Turnspiele (Faustball und Schlagball), Fechten, Schwimmen,
FuBball, Rudern, Tennis und Angeln betrieben wurden. In den zwanziger Jahren kamen
Handball, Hockey, Boxen, Kanu- und Skifahren hinzu. Fast die gesamte Palette an modernen
Sportarten wurde am Industriestandort Leverkusen angeboten. Durch die Unterstlitzung des
Bayerwerkes waren die Vereine immer hervorragend ausgeriistet und die Mitgliedschaft war
nicht allzu teuer. (vgl. Luh, 1992, S. 24)

1923 spaltete sich die mitgliedsstarke FuBballabteilung ab und griindete die heutige
Sportvereinigung Bayer 1904, der sich spiter auch die Handball-, Faustball-, Leichtathletik-
und Boxabteilungen anschlossen. Der TuS 04 startete 1904 mit 123 Mitgliedern und hatte im
Jahr 1931 schon fast 1300 Mitglieder (Luh, 2005; Turn- und Spielverein, 1954). Es gab nun
mit dem TuS 04 und dem SV Bayer 04 zwei moderne GroB3vereine in Leverkusen.

Trotz der engen finanziellen und satzungsmifligen Abhingigkeit vom Konzern, schlossen
sich viele Bayer-Vereine den Sportfachverbianden an. Luh (1992, S. 24) spricht in diesem
Zusammenhang von einer ,,doppelten Identitit der Bayer-Sportvereine (...), die sich sowohl
als treue Wohlfahrtseinrichtungen des Unternehmens verstanden als auch als eigenstindige
Vereine im Rahmen der freien Turn- und Sportbewegung.” Das gesamte sportliche
Geschehen in Wiesdorf spielte sich aufgrund fehlender kommunaler Vereinsstrukturen zur
damaligen Zeit in den Bayer-Vereinen ab.

In einem Bericht iiber einen Besuch von 22 Mitgliedern des TuS 04 beim Deutschen Turnfest

in Leipzig liest man folgendes:

»Aber nicht rasten diirfen wir, weiterstreben gilt es jetzt, denn in unserem groflen
deutschen Vaterland und weit dariiber hinaus kennt man jetzt ,Leverkusen’, nicht nur
wegen seiner Farben, chemischen und pharmazeutischen Produkte, auch durch seine
Turner ist es bekannt geworden. Um diesen guten Ruf zu wahren, selbstlos und treu, das
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ist unser aller Pflicht™ (Luh, 1992, S. 28).

Es ist also nicht nur die Chemische Industrie, sondern vor allem der Werkssport, durch den
Leverkusen jetzt nationale und internationale Aufmerksamkeit erfahrt und der eine Identitét
der Belegschaft mit dem Werk und der Gemeinde schafft.

In der Zeit des Dritten Reiches wurden der TuS 04 und Bayer 04 dann im Zuge der
Gleichschaltung wieder zusammengefiihrt. Es entstand die ,,Betriebssportgemeinschaft der
I.G. Farbeindustrie A.G. Leverkusen 1904. Ab 1940 wurde sie in eine
»~Kriegssportgemeinschaft umgewandelt. Ab 1943 gab es wieder die beiden Vereine TuS 04
und Bayer 04 (GruB3, 1987, S. 272). In der Zeit von 1933 bis 1945 bildeten die beiden Vereine
jedoch keine gestaltenden Elemente, sondern waren echer eine Art Spielball der
Entwicklungen rund um den Nationalsozialismus (Bauschen, 2004, S. 73).

Der Bayer-Grof3verein TuS 04 und die kleineren Bayer-Sportvereine hatten {iber die
Kriegsjahre ihre Werksvereinsstrukturen erhalten und so konnte der sportliche Wiederaufbau
zligig voranschreiten. Das Werkssportvereinswesen war der zahlenmifig bedeutendste Teil
der Bayer-Werksvereinsbewegung und mit dem allgemein steigenden Bediirfnis nach
sportlicher Betétigung und einem Anwachsen der arbeitsfreien Zeit wurden giinstige
Wachstumsvoraussetzungen in den Zeiten des Wiederaufbaus geschaffen. Die Unterstiitzung
der Werksvereine war weiterhin Teil der betrieblichen Sozialpolitik des Konzerns (Luh, 1992,
S. 65). In der Festschrift zum 50-jdhrigen Bestehen wird proklamiert: ,,Die Stirke unseres
Vereins, wie der Turnvereine allgemein, liegt in der Breitenarbeit™ (Turn- und Spielverein,
1954, S. 26). Noch im selben Jahr beschloss der Vorstand der Bayer AG nach Riicksprache
mit der Vereinsfiihrung die systematische Forderung des Spitzensports im SV Bayer 04. Der
Turn- und Spielverein stand in den 50er Jahren somit fiir den Breitensport, die
Sportvereinigung Bayer 04 widmete sich dem Leistungssport (Bauschen, 2004, S. 81). Die
Bayer-Direktoren und Vorstandsmitglieder hatten weiterhin den Vorsitz in den Sportvereinen
inne, so dass eine enge informelle Bindung zwischen den Vereinen und dem Unternehmen
bestand (Luh, 1992, S. 66). Dr. Fritz Jacobi, Vorstandsvorsitzender des SV Bayer 04 (1950-

1967), formulierte die Beweggriinde fiir seinen Einsatz wie folgt:

»Eine Sportvereinigung ist eine der Keimzellen unserer Demokratie. Ich dachte mir den
Verein so zu leiten, indem ich selbst im Hintergrund blieb und dafiir sorgte, dass alles
richtig lief — im Interesse des Gesamtvereins. Ich trug Sorge fiir die notwendigen
Anlagen, Einrichtungen und Mittel, fiir den Ausgleich der Interessen der einzelnen
Abteilungen, fiir die Forderung des Zusammengehorigkeitsgefiihls.... Alles diente nur
dem Zweck, den Mitgliedern Freude an ihrem Sport zu ermdglichen” (Bauschen, 2004,
S.16).



46

1983 beliefen sich die Ausgaben der Bayer AG fiir den Sportbetrieb auf umgerechnet ca. 6,6
Mill. DM/Jahr, bis 1990 stieg die Summe auf nahezu 30 Mill. DM/Jahr. Alle Vereine waren
»eingetragene  Vereine“ und Mitglied der jeweiligen Fachverbinde und des
Landessportbundes NRW (Luh, 1992, S. 67).

Aufgrund der Leistungen der Bayer AG und seit den 60er Jahren auch der Stadt Leverkusen
wurde eine hervorragende Sport-Infrastruktur geschaffen, die nicht nur herausragende Trainer
beschiftigte sondern auch erstklassige Sportanlagen (Einfach- und Mehrfachturnhallen,
Vereins- und Clubheime, Leichtathletikanlagen, etc.) bereitstellte. Die Bayer-
Werkssportvereine hatten sich eine Sonderstellung in der deutschen Sportlandschaft
geschaffen, ein groBes Angebot an Breitensport und hervorragend organisierter Spitzensport
wurde am Standort Leverkusen angeboten. 1984 schlossen sich die beiden GroBvereine TuS
04 und SV Bayer 04 zum TSV Bayer 04 Leverkusen zusammen. (vgl. Bauschen, 2004; GruB3,
1987)

Durch den Zusammenschluss der drei Eliteclubs Tennis, Hockey und Rudern zum GrofBverein
RTHC und die Offnung der Werksvereine fiir die Allgemeinheit wurden die ehemals
vorherrschenden sozialen Hierarchien nach dem zweiten Weltkrieg ausgesetzt. Durch das
Bevolkerungswachstum in Leverkusen entwickelte sich auch eine stiddtische Vereinskultur;
die Bayer-Sportvereine sind jedoch aufgrund ihrer Gro3e immer noch die erfolgreichsten und
mitgliedsstirksten Vereine im heutigen Stadtgebiet (Luh, 1992, S.70; Gruf3, 1987, S. 2771t.).
Durch die Offnung der Werksvereine fiir Jedermann und das Entstehen einer stidtischen
Sportlandschaft verloren die Bayer-Sportvereine ,als Tridger betriebspatriotischer
werksgemeinschaftlicher Vorstellungen und als Instrument betrieblicher Sozialpolitik, wie sie
von Carl Duisberg konzipiert worden war*“ (Luh, 1992, S. 70) an Bedeutung. Die weit
ausgedehnte finanzielle Unterstiitzung der Werkssportvereine durch die Bayer AG ist dadurch
zu erkldren, dass Sportforderung zu einem =zentralen Element im Bereich der
Offentlichkeitsarbeit und des Produktmarketings von multinationalen Unternehmen geworden

war.
4.1.2. Der Sport bei Bayer als Bestandteil von Offentlichkeitsarbeit und Marketingstrategie
Das Bayerkreuz stellt ein Traditionssymbol dar, das natiirlich die Werbewirksamkeit der

Massenmedien auf sich ziehen kann. Der ehemalige Bayer 04-Direktor Kahl stellt die

Werbewirkung fiir das Unternehmen heraus: ,,Der Werbefaktor ldge fiir das Unternehmen
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nicht im Produkt, sondern im Ruf. Der Leistungswille des Sportlers wird mit dem Bemiihen
der Firma identifiziert, Spitzenleistungen zu erbringen* (Oswald, 1973, S.2).

Vor allem die publikumswirksamen Auftritte und Erfolge der Bayer-Fullballer (siehe auch
Kapitel 4.2) und die ersten deutschen Meistertitel im Turnen und in der Leichtathletik gaben
die entscheidenden Impulse zum systematischen Ausbau der Spitzensportférderung des
Unternehmens beim SV Bayer 04. Mitte der 60iger Jahre stieg dann auch der TuS in die
Forderung des Spitzen- und Hochleistungssports ein. (vgl. Luh, 1992, S. 71; Bauschen, 2004)
Der Sportstandort Leverkusen wurde fortan fiir Talente aus ganz Deutschland interessant, da
nicht nur eine hervorragende Infrastruktur, sondern auch finanzielle, berufliche und

trainingsspezifische Anreize fiir die Spitzensportler geschaffen wurden (GruB3, 1987, S. 277):

»Das ,Leverkusener Modell’ der konzentrierten und systematischen Organisation des
Spitzensports mit der finanziellen Protektion eines groBen Industrieunternehmens,
unabhingig von kurzfristigen Strategien launiger Sponsoren, fithrte seit Mitte der
fiinfziger Jahre zu hunderten von gewonnenen Deutschen Meisterschaften in nahezu allen
populdren Individual- und Mannschaftssportarten, zu hunderten von Deutschen,
Europdischen und Weltrekorden und zu 34 olympischen Medaillen (Stand 1989)“ (Luh,
1992, S. 72).

,La féte de Leverkusen titelte die franzosische Sportzeitung L Equipe iiber die deutschen
Leichtathletikmeisterschaften in Miinchen 1972. Uber 3000 Menschen empfingen die Sieger
damals in Leverkusen. Ein Gemeinschaftserlebnis, das sicherlich das
Zusammengehorigkeitsgefithl der Kommune iiber den Sport hinaus gestirkt hat (Oswald,
1973, S.26). Ein weiteres identitétsstiftendes und gemeinschaftsbildendes Ereignis fiir die
noch junge Stadt Leverkusen stellte sicherlich der Triumph der FuBlballer von Bayer 04 im
UEFA-Cup-Finale 1988 dar. Der Spitzensport in Leverkusen war etwas geworden, auf das die
,,Leverkusener” stolz sein konnten.

Durch die geschilderte Bedeutungsabnahme des breitensportorientierten Werksvereinswesen
als Bestandteil der betrieblichen Sozialpolitik riickte die finanziell umfangreiche
Spitzensportforderung in  den Fokus des Unternehmens. Die Steigerung des
Bekanntheitsgrades und die Verbesserung des Unternehmensimages waren die Ziele des
Unternehmens. Der Name Bayer sollte in der Offentlichkeit und beim Konsumenten mit
positiv besetzten Werten (Sport, Dynamik, Erfolg und Teamgeist) verbunden werden. Gerade
die Imageprobleme der chemischen Industrie Mitte der sechziger Jahre veranlassten den
Konzern die Offentlichkeitsarbeit im Unternehmen und in den Sportvereinen zu intensivieren.

(vgl. Luh, 1992, S. 74)
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In einer Untersuchung von Michaela Klein (1993) zum Thema ,,Ehrentitel Sportstadt* werden
die vier Sédulen des Leverkusener Sportbetriebes identifiziert: die kommunale Forderung ab
den 60er Jahren, die Forderung durch Bayer, das grole Engagement der Schulen und Lehrer
und die Néhe zur deutschen Sporthochschule, die immer wieder neues qualifiziertes Personal
bereitstellt (Klein, 1993, S. 113f.). Sie verdeutlicht auch das Zusammenspiel von Image und

Sport in diesem Zusammenhang:

»Der Sport in Leverkusen hat das ermdglicht, was der urbanische Gesamteindruck nicht
vermochte — das Image dieser Stadt zu bestimmen* (Klein, 1993, S. 106).

Im Hinblick auf das Ziel dieser Arbeit kann also festgehalten werden, dass der ,,Sport in
Leverkusen* das Fremdbild der Stadt positiv beeinflusst hat. Und eine Emnid-Umfrage
bestdtigt diese Einschitzung; 2005 ermittelte der Konzern, was die Deutschen mit Bayer
verbinden: Arzneimittel, Chemie, Sport und da insbesondere den FuBlball (Tagesspiegel,
2010). Eine Investition in den Sport hat sich aus Imagegriinden also fiir die Bayer AG
gelohnt.

4.1.3. Der Ausstieg von Bayer aus der Spitzensportforderung

Schon ab 1993 musste sich die Sportférderung den finanziellen Zwéngen der Bayer AG
unterordnen. Fiir den damaligen Sportbeauftragten der Bayer AG Jiirgen von Einem sollten
zwei Voraussetzungen fiir eine optimale Forderung gewihrleistet sein: Die Mannschaften
miissen zum Einen in werbewirksamen Sportarten auf europdischem Niveau eine Rolle
spielen (Fernsehprisenz), zum Anderen miissen sie professionelle Strukturen aufweisen,
damit der Sponsor fiir seine Investitionen den erwarteten Gegenwert bekommt (Bauschen,
2004, S. 106). Um dem Breiten- und Jugendsport keine Gelder zu entziehen, was der
erwédhnten Sozialpolitik des Werkes entgegenstehen wiirde, entschloss sich der Vorstand die
optimale Forderung nur im FuBball und im Basketball aufrecht zu erhalten (Bauschen,
S.107f.).

Was sich in den Neunziger Jahren schon angekiindigt hatte, wurde dann in der Mitte des
Jahres 2008 Realitét: Die Bayer AG beendete das Engagement im Hochleistungssport. In der
Pressemitteilung vom 21.05.2007 der Bayer AG lautet es wie folgt (zitiert in Rombelsheim,
2008, S.108):
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,Die Bayer AG hat ihr soziales und sportliches Engagement im Umfeld der deutschen
Standorte neu strukturiert und einen dreistufigen Plan verabschiedet: Die Forderung des
Breiten-, Jugend- und Behindertensports im Umfeld der deutschen Standorte wird auch in
Zukunft zu den Schwerpunkten des sozialen Engagements der Bayer AG gehoren. Die
Aktivititen der 27 Werksvereine mit rund 50.000 Mitgliedern sollen weiterhin mit rund
14 Millionen Euro jdhrlich unterstiitzt werden. Damit zdhlt das Unternehmen zu den
groBten Sportforderern in Deutschland. Im Profisport wird sich Bayer ab Sommer 2008
ausschlieBlich auf FuB3ball konzentrieren und sich aus der Sportwerbung in den Bereichen
Basketball, Handball, Volleyball und Leichtathletik mittelfristig zurlickziehen. Die dort
eingesparten Gelder sollen stattdessen in die Bildung junger Menschen investiert werden.
Dazu wird Bayer im Rahmen seiner Neuorganisation der Stiftungen eine bereits
gegriindete ,Bayer-Stiftung zur Forderung von Wissenschaft und Bildung’ mit
zusétzlichen 10 Millionen Euro ausstatten, aus deren Erldsen alljéhrlich Schulen bei der
Finanzierung von Projekten und der Einrichtung von Lehrrdumen unterstiitzt werden
sollen.*

Das Unternehmen baut folglich in Zukunft nur noch auf die Imagewirkung des FuBballs.

Bayer-Konzernsprecher Michael Schade erldutert diesen Schritt:

»Das Sponsoring von professionellen Sportarten geschehe unter Imageaspekten. Und da hitten
Untersuchungen gezeigt, dass nur der Fuflball die Anforderungen eines Werbetrigers ,ideal’ erfiillt*
(Focus, 2010).

Obwohl die Forderung des Aushédngeschildes des Bayer-Sports weiter gewéhrleistet ist,
verursacht der Ausstieg sicherlich einen Imageschaden fiir die ,,Sportstadt* Leverkusen und
gefdhrdet die Akzeptanz des Konzerns in der Region sowie die regionale Verbundenheit mit
dem Bayer-Sport.

Sport und Bayer sind zwei Elemente, die nicht nur das Image der Stadt national und
international positiv beeinflusst haben, sondern auch in langer Tradition einen Zusammenhalt

in der Kommune geschaffen haben.

4.1.4. Die Geschichte der FuB3ballabteilung des TSV Bayer 04 Leverkusen

Die junge Stadt Leverkusen hat seinen Sportlern viel zu verdanken — ,,LEV muss leben* hief3
die Initiative der international liberaus erfolgreichen Bayer-Sportler, die zur Selbststindigkeit
der Stadt im Zuge der kommunalen Neugliederung in Nordrhein-Westfalen 1975 beitragen
wollten. Vor allem die Leichtathleten waren bis dahin das Aushéngeschild des Bayer-Sports,
erst 1979 gelang den FuBlballern von Bayer 04 der Aufstieg in die hochste deutsche
Spielklasse und somit der Weg zu nationaler und internationaler Bekanntheit und
Ausstrahlung (Kalcker, 1986, S.4). Der Weg zu Bayers bestem Werbetrdger und

Identifikationssymbol fiir die Bevolkerung ist aus der Tradition des Vereins her begriindet.
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Am 31. Mai 1907 wurde die FuBlballriege im Turn- und Spielverein von 1904 gegriindet.
Ende des Jahres waren es 27 FuBlballer und es gab jdhrliche Zuschiisse von hundert
Reichsmark von Werksseite aus. Das erste Spiel wurde gegen Manfort ausgetragen, 1919
stieg man das erste Mal auf, 1922/23 erfolgte der Aufstieg in die hochste Klasse des Kolner
Bezirkes (Gregor, 1989, S.87f.). Der FuBBballsport gewann in Leverkusen gerade nach dem
ersten Weltkrieg zunehmend an Bedeutung — die Turnriege hatte namhafte Konkurrenz
bekommen. 1928 dann kapselte man sich vom Turn — und Spielverein ab und lief fortan unter
dem Namen ,,Sportvereinigung Leverkusen 04 auf. 1936 begannen die Fu3baller von Bayer
04 das Bayer-Kreuz als Dankbarkeit und Verbundenheit mit dem Unternehmen auf dem
Trikot zu tragen. 1949 stieg der Verein in den bezahlten Fuf3ball ein und 1951 gelang der
Aufstieg in die Oberliga-West, die hochste deutsche Spielklasse. (vgl. Gregor; 1989; Neusser,
1989; Bauschen, 2004)

Die Zeit ab dem zweiten Weltkrieg bis zum Bundesliga-Aufstieg im Jahre 1979 bezeichnet
Jirgen Scharf (1989, S.93) als eine ,,Berg- und Talfahrt.“ 1955 kamen zu den Topspielen
gegen Schalke, Dortmund und den lokalen Rivalen 1.FC. Ko&ln schon nahezu 20.000
Zuschauer, die Endrunde der deutschen Meisterschaft wurde aber knapp verpasst. Die

damaligen Erfolge der Bayer-FuB3baller brachten eine hohe Aufmerksamkeit mit sich:

»Denn alles was in einer FuB3ball-Oberliga vorgeht, bliiht nicht im Verborgenen ... Es gab
Sonntagnachmittage, an denen die Straflen unserer Stadt verwaist waren, weil sich jeder
fiinfte Leverkusener auf dem Bayer-Platz befand ... Es kam die Zeit, da die deutsche
FuBballprominenz die Wochenschaureporter der einzelnen Filmgesellschaften, die
Rundfunksprecher des NWDR und schlielich die erste Fernsehkamera der Bayer-
Tribline eine ganz besondere Atmosphire verliehen. Millionen von Wettlustigen des
FuBballtotos setzten sich mit dem Kénnen der Bayer-Elf auseinander” (Luh, 1992, S. 71).

Die Elf von Bayer war das Gespridchsthema in einem unférmig, aber schnell wachsenden
Leverkusen der fiinfziger Jahre (Scharf, 1989). 1955/56 erfolgte dann aber auch schon wieder
der Abstieg in die zweithdchste deutsche Spielklasse. Die Saison 1958/59 bedeutete den
Abschied vom alten Stadion am traditionsreichen Stadtpark in der Bayer-Wohnkolonie III
und die Aufnahme des Spielbetriebs im neuen Ulrich-Haberland-Stadion an der
Bismarckstrasse, benannt nach dem damaligen Generaldirektor der Farbenfabriken Professor
Dr. Ulrich Haberland (Kalcker, 1989, S. 18). 1962 erfolgte der erneute Wiederaufstieg der
Bayer-FuBballer in die (erstklassige) Oberliga, 1963 jedoch wurde Bayer jedoch durch die
Einfilhrung einer bundesweiten 1. FuBball-Bundesliga in die neue (zweitklassige)
Regionalliga-West eingegliedert. Nach Jahren des Mittelmalles gelang 1967/68 wieder ein

Erfolg: die Westmeisterschaft bedeutete die Teilnahme an der Aufstiegsrunde zur Bundesliga,
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in der man jedoch nach guten Spielen gegen die Offenbacher Kickers am Aufstieg scheiterte
(NeuBer, 1989, S.88). Es folgten wieder Jahre der sportlichen Erfolgslosigkeit mit dem
Tiefpunkt des Abstiegs in die Verbandsliga 1973. Es waren nur noch einige Hundert Fans, die
die Spiele von Bayer im neuen Stadion sehen wollten (Scharf, 1989, S. 101). In dieser Zeit
waren es die Leichtathleten (siche auch 4.1.2), die das Aushdngeschild des Bayer-Sports
darstellten.

1975 dann erfolgte der Aufstieg in die neu gegriindete 2. FuB3ball-Bundesliga, der Einstieg in
den bezahlten FufBiball. Der 13. Mai 1979 stellt einen Meilenstein in der Vereinsgeschichte
dar: Rund 15.000 Zuschauer feierten im Ulrich-Haberland-Stadion den Aufstieg ihrer
Mannschaft in die hochste deutsche Spielklasse, ein ,,identitétsstiftendes Ereignis” fiir die
noch junge Stadt Leverkusen.

Der Sportjournalist Hans Reski (1989, S. 13) schreibt iiber den Fuf3ball in Leverkusen Mitte
der 80er Jahre:

»FuBball in Leverkusen war in, da musste man als Sportjournalist wieder hin. Bayer
spielte als Neuling einen herzerfrischenden FufBball, das Umfeld war irgendwie
urgemiitlich: ein bisschen Stallgeruch des Dorfclubs, gemixt mit dem Duft der groflen
weiten Welt, ein bisschen Leverkusen, ein bisschen Bayer.*

Neben der nationalen Aufmerksamkeit erh6hte sich auch der internationale Bekanntheitsgrad
der Stadt Leverkusen und seiner FuBballer durch den Sieg im UEFA-Pokal im Jahr 1988
schlagartig. Es war und blieb bis heute der Hohepunkt in der Vereinsgeschichte von Bayer 04
Leverkusen (Bauschen, 2004).

Neben dem Pokalsieg 1993 brachten die neunziger Jahre zwei Vizemeisterschaften ein. Seit
Juli 1998 heif3t das Stadion nicht mehr Ulrich-Haberland-Stadion, sondern Bayarena und zum
1.April 1999 wurde die Lizenz-Abteilung, einschlieBlich der Amateure und der A- und B-
Jugend aus dem TSV Bayer 04 ausgegliedert und in die neue ,,Bayer 04 Leverkusen Ful3ball
GmbH* mit der Bayer AG als alleiniger Gesellschafterin umgewandelt (Bauschen, 2004, S.
190).

Das 21. Jahrhundert begann fiir die Bayer 04 FuB3ball GmbH mit sportlichen Erfolgen, aber
ohne Titel: 2000 wurde man Deutscher Vizemeister; im Jahr 2002 erreichte man das
Champions League- und das DFB-Pokal-Finale und zum vierten Mal in der

Vereinsgeschichte wurde man Deutscher Vizemeister (Bauschen, 2004).
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4.2. TImage, Raumbild und Identitit der Stadt Leverkusen

Die in 3.2 erwéhnte hohe Identifikation der Bewohner der Stadt mit dem Bayerwerk spiegelte
sich auch 2007 in einer Unterschriftenaktion fiir den Erhalt des Bayerkreuzes wieder. Die
Bayer AG hatte angekiindigt, das Bayerkreuz 2009 abmontieren zu wollen, doch 21.000
Unterschriften bei der Aktion ”Das Kreuz muss bleiben” bewegten die Fithrung zu einem
Umdenken. So verkiindete die AG im November 2007 den Erhalt des ,,Wahrzeichens von
Leverkusen® (Faninitiative Leverkusen, 2010). Das Bayerkreuz ist also nicht nur ein
Architekturzeichen, es ist Symbol einer emotionalen Verbindung der Bewohner mit dem
Bayerwerk, ,,es ist Wahrzeichen, Heimat und Identidt™ (Tagesspiegel, 2010). Und es waren

die FuBballfans in deren Reihen der Protest startete:

»Fans waren es, die ihn organisierten mit den Listen, Konzerten und einer kleinen
Demonstration. Und das ist einerseits erstaunlich, weil man dem Leverkusener Fuliball
bislang Seele und Gefiihl eher weniger zuordnete. Obwohl nun auch schon tiber hundert
Jahre alt heiit der Verein in der Berichterstattung immer noch ,Retortenklub’ und
,Pillenverein’. Verweise, dass auch der Ful3ball kiinstlich ist wie alles in Leverkusen.
Aber stimmt es nicht auch? Leverkusen, als Stadt mal gerade 77 Jahre alt, ein
willkiirlicher Zusammenschluss mehrerer Gemeinden, benannt nach Carl Leverkus, dem
Begriinder des Konzerns, eingezwingt zwischen zwei Metropolen, dem mondénen
Diisseldorf und dem erdigen Koln, nichts Halbes, nichts Ganzes, nur ein Chemiewerk,
stinkend und diffus und dubios, wie Chemie nun einmal ist. Andererseits ist es auch nicht
erstaunlich, weil der FuB3ball neben dem Werk eben das einzige ist, womit Leverkusen
nach aulen strahlt. Etwas, auf das man ein bisschen stolz sein kann, wenn man aus
Leverkusen kommt* (Tagesspiegel, 2010).

Die Beurteilung der FuBball-Mannschaften von Bayer 04 Leverkusen in der Offentlichkeit hat
Leverkusen also eher das Image einer ,,grauen Maus” oder eines ,,Pillenclubs® eingebracht.

Kurt Vossen (1993, S. 82) begriindet dieses Image mit der Stadthistorie:

,» Vielleicht hat zur Beurteilung unserer Fulballmannschaften aber auch immer das Image
der Industriestadt Leverkusen beigetragen. Miinchen, Stuttgart, Frankfurt, Hamburg,
KoIn — das sind Metropolen, auch in der Sportart Fu3ball. Gelsenkirchen und Dormund
sind Legenden. Kaiserslautern und Moénchengladbach Lieblingskinder der Fangemeinde.
Und Leverkusen? — Ist das nicht die Stadt, wo es raucht, knallt und stinkt, wie es in einem
Portrait zu lesen war, das erschien, als Leverkusen Ende der 50er Jahre Grof3stadt
wurde?

Die ,,Chemische Industrie, frither Sinnbild einer industriellen, modernen und
fortschrittlichen Entwicklung, war iiber ein Jahrhundert lang Markenzeichen der Stadt
Leverkusen und hat dessen Image geprigt. Heute werden diesem Image eher negative

Assoziationen zugeordnet. Im Sinne der Raumbilder von Ipsen (1986) hatte das
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Bayerkreuz/Bayerwerk als Raumzeichen eine hohe symbolische Bedeutung fiir den Raum und
war Sinnbild der industriellen Entwicklung. Raumbilder haben die Eigenschaft, Rdume auf-
und abzuwerten. Im Sinne der oben angefiihrten Aussagen verbinden wir mit dem Raum

19

Leverkusen also ein ,stinkendes und diffuses Chemiewerk™ als Symbol einer industriellen
Entwicklung der Stadt. Konsequenterweise wenden wir dieses Bild auch auf andere Bereiche
des Leverkusener Lebens an. So assoziieren wir mit dem Fullballverein auch die
Eigenschaften eines ,Pillenvereins® oder eines ,,Chemieclubs®“. Es ist also nicht
verwunderlich, dass die Stadt und der Konzern versucht haben, dieses Raumbild durch ein
»anderes Image* zu kaschieren.

In diesen Zusammenhang lésst sich die Aussage, dass der ,,Sport in Leverkusen das Image
der Stadt bestimmt, einordnen.

Leverkusens Oberbiirgermeister Kiichler spricht in einem Interview mit dem Kolner-Stadt-

Anzeiger liber die Fremdwahrnehmung der Stadt Leverkusen im Allgemeinen und in Bezug

auf den Fuf3ball:

»Was wir liber die Stadt allgemein sagen, wird iiber das Beispiel FuBlball wunderbar
exemplarisch transportiert: Stolz auf den Verein, Identifikation - vielleicht liegt auch
darin der Grund, dass diese Geschichte mit dem Umzug nach Diisseldorf nicht recht
geklappt hat. Im Ubrigen nimmt man Leverkusen wahr als die Bayer-Stadt, Aspirin, das
grofite Autobahnkreuz Europas, das mitten in der Stadt liegt, dann iiber das Leverkusener
Jazzfestival und iiber die Erfolge im Sport, und nicht nur im FuB3ball* (Ksta, 2010).

Wir wollen die ,,Erfolge im Sport* nach Ipsen (1986) als ,,Verbale Kennzeichen* einer Stadt
auffassen. Die nationalen und internationalen Erfolge der Leichtathleten und der FulBlballer
von Bayer Leverkusen bedingen ein starkes oOffentliches Interesse. Wir verbinden diese
»Erfolge im Sport“ mit einem Punkt auf einer kognitiven Landkarte, mit der Stadt
Leverkusen. Die Stadt bekommt die Assoziation ,,sportlich® und ihr wird das Image einer
»Sporthochburg® oder ,,Sportstadt zugeschrieben. (vgl. Rombelsheim, 2008, S.117)

Dieses Image wird im Gegensatz zum Image der ,,Chemiestadt™ mit positiven Werten belegt.
Die positive Bewertung einer ,,Sportstadt stellt also einen Gegenpol zum Image der
,»Chemiestadt® und des negativ assoziierten Raumbildes dar. Leverkusens Oberbiirgermeister

spricht iiber Identitdt und Image in Leverkusen:

,Das Phénomen ist da wie hier das gleiche: man muss das Fehlen einer eigenen langen
Geschichte und Tradition ersetzen durch eine gute Infrastruktur, durch eine
Verbundenheit der Biirger mit ihrer Stadt. Und die alte Definition - Leverkusen ist Bayer
und Bayer ist Leverkusen - die sich aufzuldsen beginnt, die muss man ersetzen durch eine
mentale Zustimmung der Biirger zu ihrer Stadt. Dazu gehoren Erfolge™ (Ksta, 2010).
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Im Sinne einer ,,Identification of** nach Graumann (Weichhart, 1992), konnen wir die Stadt
Leverkusen durch ihre Erfolge im Sport von der ,,nicht so sportlichen* Umgebung abgrenzen
und sie klassifizieren (Rombelsheim,.2008). Die ,,mentale Zustimmung* der Biirger zu ihrer
Stadt konnen wir im Sinne der ,Identification with® nach Graumann (Weichhart, 1992)
einordnen. Auf der Ebene der sozialen Systeme nach Weichhart et al (2006) entsteht durch die
wSporterfolge eine Gruppenidentitit, die das fehlende Zusammengehorigkeitsgefiihl der
Bewohner ausgleicht und eine regionale Identifikation férdert (Rombelsheim, 2008, S.118).
Auch die FuBlballer von Bayer 04 Leverkusen konnen durch den UEFA-Pokal-Sieg und den
DFB-Pokal-Sieg als ,,sportlich erfolgreich® eingestuft werden. Aus den drei Vize-Titeln am
Anfang des Jahrhunderts ergaben sich in der Offentlichkeit jedoch Spott-Bezeichnungen wie
,»Vizekusen® oder ,,Loserkusen®. Die Fullballer bekamen das Image des ,,Ewigen Zweiten*
zugeordnet, welches das Image der ,,grauen Maus® in den Hintergrund riicken lieB. Das
neuerliche Image wird sicherlich in den Kopfen der Bewohner latent erhalten und Teil einer
(Trotz-) Identitit sein.

Abschlieffend soll festgehalten werden, dass sich die Stadt bzw. die Region Leverkusen
gerade durch den Fuf3ball der Bedrohung durch die Stddte Diisseldorf und Koln entziehen

mochte.

»Nein, ich konnte das an nichts festmachen, auller an der gesunden Rivalitit unserer
FuBballklubs. Und dass wir hier mit groBer Uberzeugung das Lied von der ,,Macht am
Rhein* schmettern, das mag ein bisschen Trotz sein: Ja, wir sind die Macht am Rhein -
auf ein ganz kleines Segment wie den Fuf3ball bezogen* (OB Kiichler im Ksta, 2010).

Die in diesem Abschnitt angestellten Uberlegungen beziehen sich zu groBen Teilen auf das
Image der Stadt Leverkusen und ihres FuBballvereins in der Aulenwahrnehmung. Im Bezug
auf den Forschungsschwerpunkt dieser Arbeit soll in der Empirie die Innensicht der

Bewohner und FuB3ballfans auf ihre Stadt untersucht werden,
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5. Die empirische Untersuchung

5.1. Die Methodik der Untersuchung

Die Forschung bedient sich unterschiedlicher Ansétze, um einen theoretischen Sachverhalt
empirisch nachweisen zu konnen. Die Hauptansitze der empirischen Forschung sind der
quantitative und der qualitative Ansatz.

Die quantitative Forschung beschiftigt sich damit, ,,Verhalten in Form von Modellen,
Zusammenhdngen und zahlenmifBigen Ausprigungen mdglichst genau zu beschreiben und
vorhersagbar zu machen*(Winter, 2010). Mittels eines standardisierten Fragebogens oder dem
quantitativen Interview, wird versucht eine grofe und repridsentative Zufallsstichprobe zu
erlangen, um die zahlenmifBige Auspragung verschiedener Variablen messen zu konnen. Die
im Vorfeld festgelegten Hypothesen werden anhand der Ergebnisse iiberpriift. Die Methoden
sind standardisiert und strukturiert, jeder Teilnehmer der Untersuchung soll die gleichen
Vorraussetzungen bei der Beantwortung der Frage erhalten. Das bedeutet es werden jedem
Teilnehmer die exakt gleichen Fragen mit genau gleichem Wortlaut gestellt. Das quantitative
Verfahren ist im Hinblick auf die GroBe der Stichprobe und die Objektivitit der Daten ideal
um Ergebnisse iiber die Zeit zu vergleichen und daraus Entwicklungen abzulesen. (Winter,
2010)

Das qualitative Untersuchungsdesign zeichnet sich durch mehr Flexibilitdt und Offenheit aus.
Den qualitativen Interviews oder Gruppendiskussionen liegt ein thematischer Leitfaden
zugrunde, der weder die Reihenfolge und Gestaltung der Fragen vorgibt, noch die
Antwortmoglichkeiten der Teilnehmer beschrankt (Winter, 2010). Es wird ein tieferer
Informationsgehalt der Ergebnisse erwartet, dem ein erhohter zeitlicher Aufwand
entgegensteht, wodurch die Stichprobe einer qualitativen Untersuchung typischerweise
geringer ausfillt. Die Stichprobenbildung beléduft sich auf einen kleinen Kreis von Personen,
der aufgrund der theoretischen Basis als ,typisch“ fiir den Untersuchungsgegenstand
eingestuft wird (Winter, 2010). Die qualitative Forschung versucht das ,,Wirkliche Leben* zu
erfassen. Nach Brigitta Schmidt-Lauber (2001, S.180) ,basieren Interviews auf einer
reflektierten, ,vorzeigbaren‘ Version des Erlebten, der eigenen Person oder Gruppe, sie lassen
ein kommunikativ auf den Zuhorer und die Situation zugeschnittenes Bild erkennen®. Ziel
dieses Untersuchungsdesigns ist es, ,,die Wirklichkeit anhand der subjektiven Sicht der

relevanten Gesprichspersonen abzubilden und so mogliche Ursachen fiir deren Verhalten
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nachzuvollziehen und das Verhalten zu verstehen* (Winter, 2010).

Im Hinblick auf das Ziel dieser Arbeit wird ein quantitatives Untersuchungsdesign gewahlt.
Ich mochte anhand einer moglichst groBen und diversifizierten Stichprobe die zahlenmaBige
Auspriagung sowohl der Vereinsidentifikation als auch der regionalen Verbundenheit messen.
Auch andere verdffentlichte Untersuchungen zur ,regionalen Identitit“ wund zur
,ldentifikationen mit Vereinen* verwenden das quantitative Forschungsdesign. Gerade die
Untersuchungen von Miihler et al (2006) und Schiitz (2007) sind in diesem Zusammenhang
zu nennen und bilden das Grundgeriist des untersuchungsspezifischen Fragebogens.

Diese Studie soll etwas leisten, was andere Untersuchungen zu dieser Thematik nicht zu
leisten vermochten. Es wird ein Vergleich zwischen den Bewohnern der Region Leverkusen
und den Fans des Fuflballbundesligisten Bayer 04 Leverkusen vorgenommen. Man kann
davon ausgehen, dass die Fans des Fuflballbundesligisten ein hoheres Identifikationspotential
mir dem Verein aufweisen, als die Bewohner der Stadt oder der Region. Diese Untersuchung
soll aufzeigen, ob ein FuBlballbundesligist iiberhaupt zur regionalen Identititsbildung
beitragen kann und inwieweit die verschiedenen Identifikationspotentiale der Gruppen einen
Einfluss auf die Ausbildung einer regionalen Identitit haben. Die Auswertung zweier
moglichst groBer und repréasentativer Zufallsstichproben mit Hilfe der schriftlichen Befragung
mit Fragebogen, um die Wirkungen des FuBballs auf die Auspridgung einer regionalen

Identitidt messen zu konnen, erscheint auch in diesem Zusammenhang als sinnvoll.
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Abbildung 7: Die Standorte der Bewohnerbefragung in Leverkusen

Quelle: eigene Darstellung

Der erste Teil der Untersuchung basiert auf einer Befragung von 81 Fufballfans des
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Bundesligavereins Bayer 04 Leverkusen wéhrend der Saison 2010/2011. Sie wurde
durchgefiihrt zwischen dem 29.08.2010 und dem 24.10.2010. An vier Heimspieltagen (29.08
Borussia Monchengladbach, 22.09 Eintracht Frankfurt, 03.10 Werder Bremen, 24.10 Mainz
05) wurden Daten der Fans von Bayer 04 Leverkusen mittels einer schriftlichen Befragung
erhoben. Da der FuBlball als Teil einer regionalen Identitidt auf die Innenperspektive bzw.
Innensicht der Einwohner Bezug nimmt, sollten auch nur Leute befragt werden, die in
Leverkusen wohnhaft und Fans von Bayer 04 Leverkusen sind, sie stellen die

Grundgesamtheit der Zufallstichprobe dar. Dariiber hinaus wurden nur Personen iiber 16

Jahren befragt.
Stadtteil Strasse Anzahl der Befragten
Rheindorf (P1) Wupperstrasse/Piitzdelle 10
Bergisch Neukirchen (P2) Burscheider Strasse 9
Opladen (P3) Kolner Strasse 10
Wiesdorf (P4) Wiesdorfer Platz/ 16

Friedrich-Ebert-Platz

Schlebusch (P5) Bergische Landstrasse 10
Steinbiichel (P6) Steinbiichler Strasse 11
Quettingen/Liitzenkirchen Quettinger Strasse 12
(P7)
Manfort (P8) Bismarckstrasse 2

Tabelle 1: Die Standorte der Bewohnerbefragung in Leverkusen

Quelle: eigene Darstellung

Den Gegenpol zu der Fanbefragung bildete eine Befragung von 80 Bewohnern der Stadt
Leverkusen, die an acht verschiedenen Standorten in der ,,Region* durchgefiihrt wurde. Die
Standorte wurden systematisch ausgewihlt, so dass eine hohe Reprisentativitit der
Bewohnerstruktur gewihrleistet ist (Abbildung 7 & Tabelle 1). Folgende Uberlegungen lagen
der Auswahl zugrunde: Die Gitterpunkte eines Gitternetzes als Elemente einer systematischen
Zufallsstichprobe sollten die acht Standorte der Befragung definieren. Durch die zerkliiftete
Siedlungsstruktur (siche Abbildung 7) war eine gleichméfige Auswahl von Gitterpunkten
jedoch nicht mdglich. Die Auswahl der Gitterpunkte orientierte sich daher an den
siedlungsstrukturellen Schwerpunkten im Stadtgebiet. Die befragten Personen sollten auch
hier nur aus dem Stadtgebiet von Leverkusen kommen, die Grundgesamtheit der
Zufallsstichprobe bilden alle Einwohner der Stadt Leverkusen, die dlter als 16 Jahre alt sind.
Eine représentative Stichprobe ist jedoch gemill der einschldgigen Fachliteratur nur

vorhanden, wenn die Stichprobenauswahl rein zufillig erfolgt. Nach Miihler et al (2006, S.
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66f.) fiihrt die unterschiedliche Kontaktfreudigkeit von Menschen jedoch zu einer selektiven
Auswahl der Testpersonen. Kontaktfreudige Personen werden in einer Stichprobe
iiberreprasentiert sein, die Stichprobe ist auf das Merkmal , Kontaktfreude* nicht
reprisentativ. Der Begriff der Représentativitit soll demnach in dieser Arbeit als relative
GroBe angesehen werden. Die Stichprobenauswahl war demnach zuféllig und garantierte die
bestmoglichste Zufallsauswahl.

Beide Befragungen wurden mit dem exakt gleichen schriftlichen Fragebogen durchgefiihrt.

Die Datenanalyse erfolgte mittels SPSS/PC und Microsoft Excel.

5.2 Die Entwicklung des Fragebogens

5.2.1. Die Team-Identification-Scale

Der Fragebogen der vorliegenden Untersuchung soll in zwei Teile gegliedert werden. Um
herauszufinden, ob die beiden Gruppen unterschiedliche Identifikationspotentiale aufweisen,
wird sich einer bereits bestehenden Skala, der Team-Identification-Scale (TIS) zur Messung
des Grades der Identifikation von Sportzuschauern, bedient. Die Skala wurde von den beiden
amerikanischen Sportpsychologen Daniel Wann und Nyla Branscombe (1993) entwickelt und
an Hochschulstudenten der Kansas University und deren Identifikation mit ihrem Basketball-
Team getestet. StrauBl (1995) konnte anhand der Handballbundesligavereine Bad Schwartau
und Kiel die Anwendbarkeit der Identifikationsskala fiir die deutsche Sportlandschaft
nachweisen. Beide Studien haben gezeigt, dass sie in der Lage sind, die Identifikation eines
Sportzuschauers mit einer Sportmannschaft zu messen.

Schiitz (2007) wendet die Identifikationsskala auf die Befragung von FuBballfans der vier
Bundesligisten Borussia Dortmund, 1. FC Kéln, SC Freiburg und FC Schalke 04 an. Im Sinne
der Arbeit von Schiitz (2007), in der die Auswirkungen des Bosman-Urteils auf die
Identifikation mit den Vereinen untersucht werden, soll die Identifikationsskala auch im
Bezug auf diese Arbeit verwendet werden. Es werden sieben Items gebildet, die auf einer
Skala von 1-5 bewertet werden sollen. Der Identifikationsindex wird gebildet, indem die
Werte der sieben Antworten summiert werden. Minimaler ID-Wert wire der Wert 7,
maximaler ID-Wert wire der Wert 35 (Schiitz, 2007). Folgende Items sollen den
Identifikationsgrad mit dem FuB3ballbundesligisten Bayer 04 Leverkusen messen (eigener

Entwurf nach Schiitz, 2007):
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1. Wie sehr wiirden sie sich als Fan von Bayer 04 Leverkusen bezeichnen? (kein Fan — sehr

grofser Fan)
(1) (2) (3) (4) (3)

2. Wie sehr sehen lhre Freunde Sie als Fan von Bayer 04 Leverkusen? (kein Fan — sehr

grofser Fan)
(1) (2) (3) (4) (3)

3. Wie erfreut sind sie, wenn Bayer 04 Leverkusen gewinnt? (gleichgiiltig — sehr erfreut)

() () (3) (4) (3)

4. Wie wichtig ist es fiir Sie, Fan von Bayer 04 Leverkusen zu sein? (unwichtig — sehr wichtig)

(1) () (3) (4) (3)

5. Wie grofs ist ihre Abneigung gegen Gegner von Bayer 04 Leverkusen? (nicht vorhanden —

sehr grof3)
(1) (2) (3) (4) (3)

6. Demonstrieren sie lhre Verbundenheit mit Bayer 04 Leverkusen durch Tragen von
Fanartikeln im Stadion oder auch im Alltag (Trikot, Schal, Miitze, Schliisselanhdnger)? (nie —
immer)

() () (3) (4) (3)

7. Wie hdufig verfolgen sie Spiele bzw. Berichte iiber Spiele von Bayer 04 Leverkusen (live,
Fernsehen, Radio, Internet, Zeitung)? (nie — jedes Spiel)

(1) () (3) (4) (3)

Die Skala soll nicht nur den Identifikationsgrad der Stadiongénger und Fans von Bayer 04
Leverkusen, sondern auch den der Bewohner und Nicht-Stadiongédnger abbilden. Obwohl die
Skala anhand des Zuschauerverhaltens bei Sportveranstaltungen in Amerika entwickelt
wurde, kann sie problemlos auch auf Gruppen {ibertragen werden, die keine
Sportveranstaltung besuchen. Es ist durchaus denkbar, dass Probanden, die in Leverkusen
wohnen und nie bis selten in Stadion gehen, positiv auf die verschiedenen Items reagieren und

zum Teil hohe Identifikationspotentiale aufweisen konnen. Gerade Item 3 kann auch als
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Nicht-FufBiballfan eine deutlich positive Bewertung nach sich ziehen. Grundsatzlich wird aber
eine deutlich niedrigere Identifikation der Bewohner im Gegensatz zu den Stadiongéngern
erwartet.

Nach Schiitz (2007, S.98) soll eine Dreiteilung der Werte in hohe, mittlere und niedrige

Identifikation vorgenommen werden.

1. Zu der Gruppe mit hoher Vereinsidentifikation zéhlen alle Personen, die

einen Wert von mindestens 29 aufweisen.

2. Zu der Gruppe mit mittlerem Identifikationsgrad gehoren alle Personen, die einen Wert
zwischen 21 und 28 aufweisen. Den unteren Rand dieser Gruppe bilden die Leute, die den
Items im Schnitt den mittleren Wert 3 zuordnen, der somit als Grenze zwischen mittlerem und

niedrigem Identifikationsniveau angesehen werden kann.

3. Hat eine Testperson in der Addition einen Wert, der unter 21 liegt, so muss von einem

niedrigen Identifikationsniveau ausgegangen werden.

Die Unterteilung in unterschiedliche Identifikationsniveaus ist intuitiv einleuchtend, da die
beiden Gruppen so miteinander verglichen werden konnen. Andererseits kann der Frage
nachgegangen werden, inwieweit beispielsweise eine hohe Vereinsidentifikation das regionale
Zusammengehorigkeitsgefiihl stirken kann. Dariiber hinaus soll gezeigt werden, dass die
Menschen mit einem hohen Identifikationsniveau stirker auf die erarbeiteten Hypothesen
reagieren. Ich gehe davon aus, dass die Hypothesen 2.2.1 bis 2.2.3 durch Menschen mit einem
hohen Identifikationsniveau bestitigt werden.

Um diese Relationen nachweisen zu konnen, bedarf es jedoch einer Erweiterung des

Fragebogens.

5.2.2. Die untersuchungsspezifische Erweiterung des Fragebogens

Dieser Teil des Fragebogens lehnt sich an die in Kapitel 2 aufgestellten Hypothesen an. Es
werden Fragestellungen entwickelt, die sich nicht nur auf eine Hypothese, sondern teilweise
auch auf mehrere Hypothesen beziehen sollen. Die Fragestellungen sollen helfen die
aufgestellten Hypothesen zu verifizieren oder zu falsifizieren. Die Antwortformate sehen auch

hier (wie beim TIS) eine fiinfstufige Bewertungsskala vor, so dass eine Kontinuitét fiir den
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Befragten und eine Vergleichbarkeit der Werte gegeben ist.

Zur Operationalisierung der Begriffe ,regionaler Identitit* bzw. ,regionaler Identifikation*
wird auch hier auf bestehende Literatur zu diesem Thema (Miihler et al, 2006, Schuhbauer,
1996) zuriickgegriffen. Die Studien verwenden die Ausdriicke ,,sich fiithlen als* und ,,stolz
sein auf* zur Beschreibung des Phidnomens. Wenn also jemand sagt, er ,fiihle sich® als
Leverkusener und er sei ,,stolz* Leverkusener zu sein, dann bewertet er die Eigenschaft
,Leverkusener* zu sein als relativ positiv. Das bedeutet, eine starke Identifikation mit einer
Kategorie von Personen Y (z.B. ,,Leverkusener) bedingt eine relativ positive Bewertung von
Y. Das Y ist in diesem Fall ein Einstellungsobjekt. Miihler et al (2006, S.18) ergédnzen, dass
man anstatt ,,Bewertung® auch sagen kann, ,,dass sich eine Person mehr oder weniger stark
mit einer Kategorie von Personen (oder mit einer Region) verbunden fiihlt oder dass eine
Person eine mehr oder weniger starke affektive oder emotionale Beziehung bzw. Bindung hat.
In jedem Fall handelt es sich um eine Beziehung zwischen einer Person und einem Objekt.*
Im Sinne von Graumann nach Weichart (1992) bedeutet das ,,Identifizieren mit“, dass man
die typischen Eigenschaften eines ,,Leverkuseners® kennt und sie dariiber hinaus positiv
bewertet. Wenn man sich also mit einer Region identifiziert, setzt das voraus, ,,dass man sich
als zugehorig zu einer Gruppe betrachtet (Miihler et al, 2006, S. 19). Folgende Fragen

werden der Testperson daher vorgelegt:

o [iihlen Sie sich als ,, Leverkusener‘?

(1) Ja (2) Nein

wenn nein dann als...

(2) ,,Kolner*
(3) ,,Rheinlinder

(4) Sonstiges und zwar

o Sind sie stolz ,, Leverkusener* zu sein?

(1) Ja (2) Nein

Die beiden Fragen sollen kldren, ob sich die Testperson der Gruppe der ,,.Leverkusener” und
damit der Region zugehorig fiihlt bzw. sich mit der Region identifiziert. Dariiber hinaus soll

die Korrelation zwischen dem Vereinsidentifikationsgrad und der Gruppenzugehdrigkeit
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hergestellt werden (Hypothese 2.2.). Im néchsten Schritt sollen die Ursachen einer regionalen

Identifikation herausgefunden werden:

e  Wenn sie stolz sind ,,Leverkusener* zu sein, was erfiillt sie dann mit Stolz an Ihrer

Stadt? Warum sind sie stolz ,, Leverkusener* zu sein?

Diese offene Frage bezieht sich auf die Hypothese 2.1.. Aufgrund des Defizits an
Identifikationspotentialen in der Region Leverkusen liegt der Verdacht nahe, dass der
FuBballbundesligist Bayer 04 Leverkusen das regionale Identifikationsobjekt darstellt. Ich
gehe davon aus, dass gerade die Personen mit einer hohen Vereinsidentifikation eine
regionale Verbundenheit kennzeichnet. Des Weiteren wird erwartet, dass eine regionale
Verbundenheit auch durch andere Faktoren, wie die Sozialisation, ,,ein gutes Lebensgefiihl*
oder strukturelle Disparititen, beschrieben wird.

Mittels einer vereinfachten mental map sollen die Testpersonen wichtige und signifikante
Raumzeichen der Stadt Leverkusen nennen. Die Zeichen und Orte beruhen auf subjektiven
Einschitzungen und sollen Punkte beschreiben, die zur Repridsentation der Stadt genutzt

werden konnen.

e  Wenn Sie die Stadt Leverkusen zeichnen miissten, welche wichtigen Orte/Merkzeichen

wiirden Sie einzeichnen?

Im Bezug auf Hypothese 1.1. soll gezeigt werden, dass das Stadion einen zentral besetzten
Punkt im Erscheinungsbild der Stadt Leverkusen einnimmt.
Die nidchsten Fragen beziehen sich auf die personliche Bedeutung des Stadions und des

Bayerwerks:

e Sie haben das Stadion eingezeichnet/nicht eingezeichnet! Welche Bedeutung hat das

Stadion fiir sie?

e Sie haben das Bayerwerk eingezeichnet/nicht eingezeichnet? Welche Bedeutung hat

das Bayerwerk fiir Sie?
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Die offene Fragestellung erlaubt es den Probanden, sowohl die Bedeutung fiir die Stadt
herauszuarbeiten als auch personliche Werturteile hinsichtlich der emotionalen Verbindung zu
den beiden Raumzeichen duflern zu kénnen.

Durch die erste Frage sollen die Hypothesen 1.3. und 2.2.1. verifiziert werden. Ich gehe davon
aus, dass die ,Leverkusener dem Stadion als erstes eine hohe symbolische Bedeutung
zuordnen. Des Weiteren wird das Stadion fiir viele Fans eine Art ,,Heimat* darstellen. Fiihlen
sich diese Testpersonen der Gruppe der ,,Leverkusener” zugehorig, so kann die Annahme
bestdtigt werden, dass ihre emotionale Raumverbundenheit verstirkt in ,,ihrer Heimat* — im
Stadion - zum Ausdruck gebracht wird. Ist dieses Phinomen bei einer hohen Anzahl an
Probanden festzustellen, so kann Hypothese 2.2. 1. verifiziert werden.

Die néchste Frage soll Bezug zu Hypothese 1.2. nehmen. Im theoretischen Teil dieser Arbeit
wurde herausgearbeitet, dass der ,,Sport™ und die damit verbundenen ,,sportlichen Erfolge* in
Leverkusen das Image der Stadt bestimmen kann. Den Testpersonen werden verschiedene
Eigenschaften der Region beschrieben, die auf einer Skala 1-5 bewertet werden sollen.
AnschlieBend sollen Mittelwert und Median der einzelnen Items gebildet und miteinander

verglichen werden.

®  Wie bewerten Sie folgende Eigenschaften der Stadt Leverkusen (schlecht, eher
schlecht, mittel, eher gut, gut)?

Kulturelles Angebot (1) (2) (3) (4 (5)

Industrie (1) (2) (3) (4) (5)

Grund dieser Bewertung

Tradition und Brauchtum (1) 2) 3) ) (5)
Sportliche Erfolge (1) 2) 3) “) (3)
Naherholung/Griinfliichen (1) 2) 3) ) (5)
Wohnstandort (1) 2) 3) “) (3)

Freizeitangebot (1) (2) (3) (4) (5)
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Die Bewertung der Fragebogenitems soll herausfiltern, welche Eigenschaften charakteristisch
fiir die Region sind. Spiegeln die Antworten der Testpersonen das theoretisch entworfene Bild
der Stadt wieder? Sind die ,,Sportlichen Erfolge* Kennzeichen der Region? Und wie wird die
Industrie als Eigenschaft bewertet? Sind die Entwicklungen in der Stadt mit der Bewertung
der Eigenschaften konform?

Die Frage nach der Wohndauer in Leverkusen wird bewusst im Hinblick auf Hypothese 2.2.3.

gestellt:

e Seit wann leben sie in der Stadt?

(1) schon immer (2) zugezogen

Die Unterscheidung ,,schon immer* und ,,zugezogen seit ___ “ soll die Frage kliren, ob die
Léange der Sozialisation an einem Ort die Identifikation mit der Region beeinflussen kann.

Es soll vor allem die Gruppe der Personen betrachtet werden, die erst vor kurzem (ab 2000)
zugezogen ist. Inwieweit fithlen sich diese Personen schon ,.heimisch* und gibt es signifikant
erkennbare Unterschiede zwischen den Bewohnern der Stadt und den Fans von Bayer 04
Leverkusen?

Die Frage nach den sportlichen Albtrdumen im Bezug auf Bayer 04 Leverkusen bildet den

Abschluss des Fragebogens. Die Frage wird im Hinblick auf Hypothese 2.2.2. gestellt:

®  Was wdren Ihre zwei grofsten sportlichen Alptrdume?

Es sollen bewusst zwei Albtrdume genannt werden. Es ist zu vermuten, dass der erste
Albtraum direkt mit dem eigenen Verein zu tun haben wird. Die theoretische Diskussion hat
gezeigt, dass der FuBlballsport das Rivalitdtsbewusstsein verstirkt. Dies fiihrt zu einer
Distanzierung des Eigenen, zu dem man sich bekennt, von Anderem, das mit dem Eigenen
konkurriert.  Somit  diirfte gerade bei den Personen mit einem hohen
Vereinsidentifikationsgrad eine latente Ablehnung und Distanzierung gegen die
rivalisierenden Teams zu beobachten sein, was sich in den sportlichen Albtraumen
widerspiegeln sollte. In einem ndchsten Schritt soll nun herausgearbeitet werden, ob die
Personen mit einer latenten Ablehnung gegen rivalisierende Teams auch verstdrkt ihre Region
gegeniiber einer anderen Region abgrenzen. Die Abgrenzung zur Stadt Koln und deren

FuBballclub wird sicherlich eine bedeutende Rolle einnehmen.
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6. Darstellung und Interpretation der Ergebnisse

6.1 Die Untersuchungsgruppen

An der Untersuchung nahmen insgesamt 161 Testpersonen teil. Davon wurden 81 Personen
vor dem Stadion von Bayer 04 Leverkusen und 80 Personen an acht verschiedenen Standorten
in der Region befragt (siche 5.1). Von den 81 Personen vor dem Stadion waren 35,8 %
weiblich und 64,2 % ménnlich. Die Ergebnisse stimmen mit denen von Stollenwerk (1995,
S.57) iiberein, der davon ausgeht, dass die Mehrzahl der Probanden im Stadion ménnlichen
Geschlechts sind. An den acht Standorten der Region waren 38,75 % der Befragten weiblich
und 61,25 % mannlich. Die Stichprobe stimmt nicht mit der Geschlechterverteilung der
Grundgesamtheit iiberein. In der Stadt Leverkusen sind von den 137.300 Einwohnern, die
iiber 16 Jahre alt sind, 48,47% mannlichen Geschlechts und 51,53% weiblichen Geschlechts.
Die Gruppe der Minner ist also liberreprisentativ, die Gruppe der Frauen unterreprasentativ

vertreten.
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Abbildung 8: Altersverteilung der an der Untersuchung beteiligten Probanden (Bewohner)
Quelle: eigene Darstellung

Die Altersgruppe der 16-25 Jdhrigen macht bei der Bewohnerbefragung (23 von 80
Testpersonen) den groflten Anteil aus, gefolgt von der Gruppe der iiber 65 Jahrigen, die 20%
der befragten Bevolkerung ausmacht. Die Quote der {iber 65 Jéhrigen in Leverkusen liegt
nach amtlicher Statistik bei 21,7% und approximiert den Wert der Stichprobe gut (Stadt

Leverkusen, 2010a). Die iibrigen Werte konnen nicht mit den Werten der amtlichen Statistik
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verglichen werden, da die Altersgruppenbildung der Stadt Leverkusen von der
Altersgruppenbildung der Stichprobe abweicht. Den niedrigsten Wert wies die Gruppe der
56-65 Jahrigen auf.
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Abbildung 9: Altersverteilung der an der Untersuchung beteiligten Probanden (Stadion)
Quelle: eigene Darstellung

Auch bei der Stadionbefragung macht die Gruppe der 16-25 Jédhrigen (22 von 81
Testpersonen) den grof3ten Anteil aus. Der verhdltnisméBig hohe Anteil von Probanden unter
56 Jahren (70 von 81 Testpersonen) und der verhéltnismiBig niedrige Wert von Probanden
iiber 56 Jahren, lédsst sich durch die Eigenart von Massenveranstaltungen erkldren. Bei einem
Bundessligaspiel bewegen sich im Stadionbereich extrem viele Menschen auf engstem Raum
wodurch eine gewisse Hektik entstehen kann. Auch die {iberfiillten o6ffentlichen
Verkehrsmittel und die langen Warteschlangen an den Toiletten und Imbissstdnden, halten
gerade dltere Menschen von einem Stadionbesuch ab.

Bei der Bewohnerbefragung waren 83,8% der Testpersonen deutscher Nationalitit, 16,3%
waren einer anderen Nationalitit zugehorig. Der ermittelte Wert liegt hoher als der
Auslénderanteil von 11,64% der Stadt Leverkusen im Jahr 2007 (Stadt Leverkusen, 2010c).
Die Auslinder sind in der Stichprobe also {iiberreprdsentativ vertreten. Vor dem Stadion
hingegen hatten 98,8% der Testpersonen eine deutsche Staatsbiirgerschaft. Die ausldndische
Bevdlkerung wird eher einen in ihrer urspriinglichen Heimat ansdssigen Verein unterstiitzten,
als einen deutschen Verein. Der FuBballverein Galatasaray Istanbul hat beim letzten
Auswirtsspiel in Berlin 45.000, in Hamburg 15.000 und in Dortmund 60.000 Galatasaray-
Anhédnger ins Stadion gelockt (Transfermarkt, 2010). Diese Zahlen sind ein eindrucksvoller

Beweis dafiir, dass sich gerade die tiirkischstimmige Bevdlkerung in Deutschland mit
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Vereinen aus ihrem Heimatland identifiziert. Somit kann man davon ausgehen, dass sich nur
wenig Auslénder fiir den Verein Bayer 04 Leverkusen interessieren.

Bei beiden Umfragen, war die Gruppe der Angestellten (26,25% bei den Bewohnern und
38,27% bei den Stadiongéngern) die am héufigsten vertretene Berufsgruppe. Unterschiede in
den Stichproben sind nur bei der Anzahl der Arbeitslosen und Rentner zu erkennen. Bei den
Bewohnern gehdren 22,5% der Testpersonen zur Gruppe der Rentner, bei den Stadiongéngern
sind es nur 12,35%.

10% der befragten Testpersonen an den acht Standorten der Region waren arbeitslos. Die
Arbeitslosenquote der Stadt Leverkusen liegt jedoch nur bei 7,5% (Allesklar AG, 2010) und
liegt somit unter dem Wert der Stichprobe. Die Arbeitslosenquote im Stadion hingegen betrug
nur 3,7%, ein Wert der deutlich unter den oben genannten Werten liegt. Dies 1dsst sich mit der
Tatsache begriinden, dass der Besuch eines FuB3ballbundesligaspiels relativ kostenintensiv ist
(Eintrittskarte und Verpflegung vor Ort) und somit fiir viele Arbeitslose als

Freizeitbeschéftigung nicht in Frage kommt.
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Abbildung 10: Verteilung der unterschiedlichen Identifikationsniveaus bei den Bewohnern
Quelle: eigene Darstellung

Die Auswertung der Team Identification Scale brachte deutliche Ergebnisse hervor. 65% der
befragten Testpersonen in der Region wiesen ein niedriges Identifikationspotential auf, hatten
also einen ID-Index kleiner als 21. Immerhin 26,3% der Probanden wiesen einen mittleren
Identifikationsgrad auf, lagen also bei einem ID-Index zwischen 21 und 28. Nur 7 der 80
Befragten wiesen ein hohes Identifikationsniveau auf, hatten also eine ID-Index von 29 und
grofler. Im Mittelwert erreichten die Bewohner einen Wert von 17,8625, was einem niedrigen
Identifikationsniveau entspricht. Im Schnitt wurde jedes Item mit 2,55 bewertet. Die

Bewertung iiber ,,die Freude iiber einen Sieg von Bayer 04 Leverkusen® lag mit 3,75 jedoch
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weit liber dem arithmetischen Mittel. Das Ergebnis zeigt, dass sich selbst Personen mit
niedriger Vereinsidentifikation iiber Erfolge des FulBlballbundesligisten freuen. Man kann
somit von einem generellen Interesse der Bevolkerung an diesem Verein sprechen. Im Sinne
von Schiitz (2007) ist diese Gruppe jedoch nicht in der Lage eine emotionale Beziehung zu

dem Verein aufzubauen.
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Abbildung 11: Verteilung der unterschiedlichen Identifikationsniveaus bei den Fans von

Bayer 04 Leverkusen
Quelle: eigene Darstellung

Die Identifikationsskala der Fans von Bayer 04 Leverkusen verlduft genau entgegengesetzt
zur Skala der Bewohner. 68,1% der Probanden hatten in der Addition einen ID-Index von 29
und groBer. Knapp iiber zwei Drittel der Fans wiesen also ein hohes Identifikationspotential
auf, gefolgt von knapp einem Viertel der Fans, die ein mittleres Identifikationsniveau
aufwiesen. Die kleinste Gruppe bildeten die Fans mit niedriger Identifikation (5
Befragte/6,2%). Im Mittelwert erreichten die Fans einen Wert von 29,12346, was einem
hohen Identifikationsniveau entspricht. Im Schnitt wurde ein Item mit 4,16 bewertet. Die
Freude iiber einen Erfolg von Bayer 04 war mit 4,91 im Schnitt das Item mit der besten
Bewertung, das Motiv ,Erfolg nimmt bei der Vereinsidentifikation somit eine hohe
Bedeutung ein. Die Abneigung gegen Gegner von Bayer 04 war bei den meisten Fans
hingegen nicht bis kaum vorhanden (2,6). Man kann festhalten, dass das
Rivalitdtsbewusstsein bei den Fans von Bayer 04 Leverkusen nicht extrem stark ausgeprigt
ist.

Die Gruppe der Bewohner kennzeichnet also ein niedriges Durchschnittspotential, die

Gruppe der Fans von Bayer 04 Leverkusen hingegen ein hohes Durchschnittspotential.
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6.2. Die Auswirkung von Bayer 04 Leverkusen auf die ,,Identitit der Region*

Betrachtet sei der erste Teilprozess des Identifizierens (Identification of"). Die Identitdt einer
Region steht in enger Beziehung zur Tradition der Mental-Map-Forschung: Wie nehmen
Menschen die rdumliche Struktur ihrer Umwelt wahr? Und gibt es gruppenspezifische
Unterschiede? (Weichhart, 1999)

Im Rahmen der Untersuchung wird der Versuch unternommen, die Identitit der Region
Leverkusen zu rekonstruieren. Ein Einwohner der Stadt Leverkusen wird aber nicht nur Lage-
oder Distanzkriterien, sondern auch Eigenschaften der Stadt kennen. Er wird auch wichtige
Orte und Bauwerke der Stadt identifizieren und sie mit personlichen Werturteilen belegen
konnen. Die der Region subjektiv zugeordneten Eigenschaften und Raumzeichen sollen die

alltagsweltliche Identitét der Stadt Leverkusen darstellen.

6.2.1. Das Stadion als raumprigende Komponente der Region

Das Erscheinungsbild eines Raumes umfasst Zeichen oder Zeichensysteme, deren Funktion es
ist, zu beschreiben, was einen Raum charakterisiert. Hypothese 1.1 thematisiert das Stadion
eines FuBballbundesligisten als raumpriagende Komponente im Stadtbild. Sie geht davon aus,
dass das Stadion im subjektiven Bewusstsein der Menschen einen zentral besetzten Punkt der

Stadt darstellt und somit Teil eines Images der Stadt wird.
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Abbildung 12: Raumzeichen der Stadt Leverkusen (Bewohner)

Quelle: eigene Darstellung
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Die Abbildung 12 beschreibt wichtige Orte und Merkzeichen der Stadt Leverkusen, die im
subjektiven Bewusstsein der Bewohner reprédsentiert werden. 72,5 % der Befragten nannten
das Bayerwerk/-kreuz als Merkmal der Region, fiir immerhin 40% der Befragten stellte das
Stadion eine zentral besetzte Raumeigenschaft dar. 23 von 80 Testpersonen beschrieben auch
die neue Rathausgalerie als ein Bauwerk, was als charakteristisch fiir die Region angesehen
werden kann. Unter dem Punkt ,Sonstiges® wurden die Zeichen und Bauwerke

zusammengefasst, die keine Mehrfachnennungen aufweisen.

Standort Entfernung zum Stadion Merkzeichen Stadion
Rheindorf (P1) 5,8 km 0,3

Bergisch Neukirchen (P2) | 5,6 km 0,11

Opladen (P3) 2,8 km 0,3

Wiesdorf (P4) 3,5 km 0,4375

Schlebusch (P5) 4,3 km 0,8

Steinbiichel (P6) 6,9 km 0,4545
Quettingen/Liitzenkirchen |4,5 km 0,25

(P7)

Manfort (P8) 0,8 km 1

Tabelle 2: Das Stadion und die Anzahl der Nennungen in den acht Stadtteilen
Quelle: eigene Darstellung

Vor allem in dem nahe zum Stadion gelegenen Stadtteil Manfort (2/2) war das Stadion zentral
besetzter Punkt der kognitiven Landkarte (Tabelle 2). In Wiesdorf (7/16), Steinbiichel (5/11)
und Schlebusch (8/10) lag die Anzahl der Nennungen {iiber dem Durchschnitt der
Bevolkerung. In Quettingen (3/12) und Opladen (3/10), sowie in den am Rand liegenden
Stadtteilen Rheindorf (3/10) und Bergisch Neukirchen (1/9), liegen die Werte unter dem
Durchschnitt. Eine stark negative Korrelation zwischen der Entfernung zum Stadion und der
Anzahl der Nennungen des Merkzeichens besteht statistisch nicht. Nach Pearson entsteht ein
Korrelationskoeftizient mit r=0,093, was einem schwachen statistischen Zusammenhang
entspricht. Die Entfernung zu einem Architekturzeichen in einem Raum, ist somit kein
hinreichendes Kriterium, um Bestandteil einer kognitiven Karte zu werden.

Auch fiir die Fans von Bayer 04 Leverkusen stellte das Stadion ein zentral besetztes
Raumelement dar (84% der Nennungen). Nur das Bayerwerk mit 87,7% der Nennungen hat
noch einen geringer hoheren Stellenwert fiir die Charakteristik der Region. Der Wasserturm
mit knapp 40% und die Rathausgalerie mit 33,3% der Nennungen sind dariiber hinaus weitere
wichtige und markante Bauwerke der Region. Auf der einen Seite hat hier die rdumliche Nahe

(Befragung vor dem Stadion) positiven Einfluss auf das Urteil der Probanden. Auf der
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anderen Seite zeichnen sich mental maps durch ein hohes Mall an Subjektivitit aus. Gerade
die emotionale Verbundenheit der Fans mit ithrem Verein bringt das Stadion als einen der

zentral besetzten Punkte der Stadt auf eine kognitive Landkarte.
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Abbildung 13: Raumzeichen der Stadt Leverkusen (Stadion)

Quelle: eigene Darstellung

Das Selbstbild bezeichnet das Image, welches eine Region oder Stadt bei den eigenen
Bewohnern besitzt, das Fremdbild ist das AuBenimage (Weichhart, 1999). Nach Ipsen sind
Images komplexe, d.h. den gesamten Raumkomplex umfassende Zeichen oder
Zeichensysteme. Das Bayerwerk und das Stadion sind im Selbstbild der Fans aber auch der
Bewohner regionstypische Architekturzeichen, die das (Innen-)Image der Region Leverkusen
bestimmen. Die Analyse der vorliegenden Ergebnisse ldsst daher den Schluss zu, dass

Hypothese 1.1 zutriftt.

6.2.2. Die ,,sportlichen Erfolge* als verbale Kennzeichen der Region

Bei der Rekonstruktion der Identitdt einer Region interessiert aber auch die Frage nach den
inhaltlichen Eigenschaften, die ihr zugeschrieben werden. Hier gibt es sicherlich Unterschiede
in der Selbst- und Fremdwahrnehmung. Das Fremdbild der Stadt wurde im Abschnitt 4.2
ndher analysiert. Welche inhaltlichen Attribute schreiben jedoch die ,,Leverkusener ihrer
Stadt zu? Stimmen hier Selbst- und Fremdbild iiberein?

Hypothese 1.2 besagt, dass die ,,sportlichen Erfolge* extrem wichtig fiir eine Region sein

konnen. Sind die ,,Sporterfolge* im oOffentlichen Leben der Stadt besonders présent, so
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konnen sie die Region verbal mit einem Kennzeichen versehen und das Image der Stadt
préagen.

In Tabelle 3 und 4 wird die Bewertung der Eigenschaften der Region im Selbstbild der
Bewohner und der Fans von Bayer 04 Leverkusen dargestellt. Die linke Seite der Tabelle
zeigt die jeweiligen Eigenschaften der Region und die Anzahl der Bewertungen. Die Anzahl
variiert in geringem Mafe, da sich manche Testpersonen kein Urteil liber gewisse
Eigenschaften der Region bilden konnten. Die rechte Seite der Tabelle zeigt den Median und
den Mittelwert der Eigenschaften. Das arithmetische Mittel berechnet sich aus der Summe
aller Merkmalsauspriagungen (1-5), dividiert durch die Zahl der Bewertungen, und soll die
durchschnittliche Tendenz der Bewertungen beschreiben. Der Median als ein Wert, der eine
nach der GroBe geordnete Rangreihe genau halbiert, soll dariiber hinaus bewerten, ob eine
Ambivalenz in der Eigenschaftszuweisung gegeniiber dem eher ,neutralen Mittelwert

festgestellt werden kann.

Eigenschaften Anzahl der
Bewertungen [Median Mittelwert

Kulturelles Angebot 80 3 3,49
Industrie 80 4 3,73
Tradition und Brauchtum 79 3 2,62
Sportliche Erfolge 79 4 4,14
Naherholung/Griinflichen 78 4 3,90
Wohnstandort 80 5 4,14
Freizeitangebot 79 3 3,49
Giiltige Werte 75

Tabelle 3: Bewertung der Eigenschaften der Region im Selbstbild der Bewohner

Quelle: eigene Darstellung

Die sportlichen Erfolge konnen mit einer durchschnittlichen Bewohnerbewertung von 4,14 als
charakteristische Eigenschaft der Region angesehen werden (Tabelle 3). Mit genau demselben
durchschnittlichen Wert (4,14) wurde die Attraktivitdt des Wohnstandortes mit mehr als ,,gut*
bewertet. Der Median bei der Bewertung des Wohnstandortes lag bei 5, tiber 50% der
Bevdlkerung beurteilten den Wohnstandort Leverkusen als ,,sehr gut”. Die zentrale Lage der
Stadt, die Vielfalt der einzelnen Stadtviertel und der Bau der Rathausgalerie als Zentrum der
Stadt, spielten sicherlich bei der Bewertung eine entscheidende Rolle. Auch die
Naherholungs- und Griinflachensituation mit einem durchschnittlichen Wert von 3,90 war

eine relativ positiv besetzte Eigenschaft der Region. Die Ndhe zum Bergischen Land und der
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hohe Griinflichenanteil sind Faktoren, die die Bewertung positiv beeinflusst haben. Auch die
industrielle Entwicklung der Stadt wurde mit einem Mittelwert von 3,73 und mit einem
Median von 4 als ,.eher gut ,, bezeichnet. Die Prisenz der Bayer AG und die dadurch
geschaffenen Arbeitspldtze waren ein Grund fiir die relativ hohe Anzahl von guten bis sehr
guten Bewertungen. Fiir andere Probanden hingegen war der Abbau von Arbeitsplédtzen in der
Industrie der Grund fiir eine mittlere bis schlechte Beurteilung. Die letztere Sichtweise
manifestiert den Bedeutungsverlust, den das Bayerwerk als Bezugspunkt flir die Bevolkerung
erlitten hat. Die Aussage einer Testperson ,,der Bayer war friither prisenter®, kann als Sinnbild
der industriellen Entwicklung und deren Bewertung bei den Bewohnern angesehen werden.
Nach Einschétzung der Testpersonen spielen ,,Tradition und Brauchtum* als Kennzeichen der
Region eine eher untergeordnete Rolle. Das Fehlen einer eigenen langen Geschichte und
Tradition und die Heterogenitét der einzelnen Stadtteile hat hier sicherlich die Beurteilung der

Probanden in hohem Mal3e beeinflusst.

Eigenschaften Anzahl der
Bewertungen [Median Mittelwert
Kulturelles Angebot 79 3 3,47
Industrie 80 4 4,08
Tradition und Brauchtum 81 3 3,23
Sportliche Erfolge 81 4 4,30
Naherholung/Griinflachen 81 4 3,89
Wohnstandort 81 4 4,07
Freizeitangebot 81 4 3,79
Giiltige Werte 78
Tabelle 4: Bewertung der Eigenschaften der Region im Selbstbild der Fans von Bayer 04
Leverkusen

Quelle: eigene Darstellung

Fir die Fans von Bayer 04 Leverkusen waren die sportlichen Erfolge besonders
charakteristisch fiir die Region (4,30), gefolgt von der Industrie (4,08) und der Attraktivitit
des Wohnstandortes (4,07). Deutlich mehr Probanden gaben hier das Bayerwerk als Ursache
einer positiven Bewertung an, was die enge Verbundenheit der Fans mit dem Bayerwerk
widerspiegelt. Das Bayerwerk ist also nicht nur ein Architekturzeichen, sondern anscheinend
Symbol einer emotionalen Fanverbindung. Die Entstehungsgeschichte des Vereins und die
weit ausgedehnten Sportsponsoringmafinahmen durch die Bayer AG sind Griinde fiir diese
hohe Identifikation (vgl. Tabelle 4).

Wird ein Vergleich zwischen den Bewertungen der Fans und den Bewohnern der Stadt
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gezogen, so ist auffillig, dass nicht nur die Industrie insgesamt hoher bewertet wird, sondern
auch Tradition und Brauchtum, das Freizeitangebot und die Wichtigkeit der ,,sportlichen
Erfolge®. Nahezu gleich bewertet wurden das kulturelle Angebot, sowie die Griinflichen und
Naherholungssituation. Lediglich die Bewertung des Wohnstandortes zog eine niedrigere
Bewertung nach sich, lag mit einem Wert von 4,07 aber nur unwesentlich niedriger als der
Wert 4,14. Insgesamt war die durchschnittliche Bewertung der Eigenschaften bei den Fans
von Bayer 04 Leverkusen deutlich hoher, als die der Bewohner der Region. Mit einem
Korrelationskoeffizienten von r= 0,904 ist die Korrelation zwischen den Werten der zwei
Gruppen auf einem Niveau von 0,01 (2-seitig) signifikant, es besteht also ein starker
statistischer Zusammenhang zwischen den Werten und der Gruppenauspriagung.

Die Ergebnisse zeigen, dass bei beiden Befragungen die ,,Sporterfolge® als wichtigste
Eigenschaft der Region genannt wurden. Die Erfolge im Sport, und ,,nicht nur im FuB3ball*
wie einige Probanden anmerkten, versehen die Stadt verbal mit einem Kennzeichen und
bestimmen das (Innen-)Image der Stadt. Im Sinne einer ,,Identification of** nach Graumann
(in Weichhart, 1992) bilden die Erfolge im Sport ein Alleinstellungsmerkmal der Region. Wir
klassifizieren die Region und grenzen sie durch ihre Merkmalsauspragung von der Umgebung
ab. Hypothese 1.2 kann als bestitigt angesehen werden. Inwieweit das Bild des ,,sportlichen
Leverkusens® auch im Fremdbild der Stadt verankert ist, miissen weitere Untersuchungen
zeigen. Das Selbstbild der beiden Gruppen deckt sich aber im Bezug auf die sportlichen
Erfolge mit dem von Oberbiirgermeister Kiichler entworfenen Fremdbild der Stadt (Abschnitt
4.2).

6.2.3. Die symbolische Bedeutung von Bayarena und Bayerwerk

Im den vorherigen beiden Abschnitten wurde herausgearbeitet, dass das Bayerwerk und das
Stadion als Architekturzeichen und die sportlichen Erfolge als verbale Kennzeichen, die
alltagsweltliche Identitit der Region bestimmen. Im ndchsten Abschnitt nun soll analysiert
werden, ob die Testpersonen den beiden Raumzeichen eine hohe symbolische Bedeutung
zuordnen. Inwieweit sie eine emotionale Verbindung zu den Bauwerken aufgebaut haben, soll
erst im nichsten Kapitel beleuchtet werden.

Hypothese 1.3 formuliert den symbolischen Charakter des Stadions fiir das Erscheinungsbild
eines Raumes. Inwieweit stellt das Stadion eine Art ,,Wahrzeichen* fiir die Stadt dar?

Fir 32,5 % der Testpersonen an den acht Standorten der Stadt hatte das Stadion keine

Bedeutung, bzw. ithnen fiel auf die Frage nach der personlichen Bedeutung der Bayarena
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nichts ein. Immerhin 22,5% der Bewohner betrachteten das Stadion als eine Art
,»Wahrzeichen und ,,Statussymbol* der Stadt Leverkusen, 17,5 % sahen in der Bayarena ein
»schones Merkmal von Leverkusen®, was durch seine Grofle und Sichtbarkeit zur Eigenart
der Stadt beitridgt. 5% der Bevolkerung assoziierten dagegen eher negative Werturteile mit
dem Stadion. Dariiber hinaus bestétigt sich die oben getdtigte Annahme, dass die Gruppe der
Bewohner mit einem durchschnittlich niedrigen Identifikationspotential, nicht in der Lage ist,

eine emotionale Beziehung zu dem Verein und seinem Stadion aufzubauen.
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Abbildung 14: Die Bedeutung des Stadions aus der Sicht der Bewohner

Quelle: eigene Darstellung
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Abbildung 15: Die Bedeutung des Stadions aus der Sicht der Fans von Bayer 04 Leverkusen

Quelle: eigene Darstellung

Bei der Befragung der Fans von Bayer 04 Leverkusen wurden erwartungsgemdfl andere
Ergebnisse erzielt. So lag die Quote derer, fiir die das Stadion keine Bedeutung hat, mit
8,64% relativ niedrig. 20,99% der Probanden sahen im Stadion eine Art Aushéngeschild und
Symbol fiir Leverkusen, 18,52% sahen das Stadion durch seine Ausstrahlung und Schonheit
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als einen markanten und wichtigen Punkt der Stadt an. Inwieweit das Stadion einen
Kristallisationspunkt einer regionalen Gemeinschaft darstellt, soll im weiteren Verlauf der
Untersuchung erarbeitet werden.

Fiir Bewohner und Fans ist das Stadion also ein wichtiger Reprisentant der Region. Zitate der

Probanden aus beiden Gruppen bestitigen diese Einschitzung:

»Das Stadion ist eng mit der Stadt verbunden*

,»Das Stadion gehort zu Leverkusen wie das Salz in der Suppe*
,»Ein Symbol fiir die Stirke der Stadt*

,,Ein Zeichen, dass Leverkusen etwas Grosses schaffen kann*

,»Ohne das Stadion wire Leverkusen gar nichts®

Das Stadion kann exemplarisch fiir den Stellenwert des Vereins in der Region angesehen
werden. Verkniipfen wir nun die hohe symbolische Bedeutung des Stadions mit dem
»Sportlichen* Image der Stadt, so entsteht in den Kopfen der ,,Leverkusener* ein Raumbild, in
dem das Stadion als Symbol der ,,Sportstadt Leverkusen auftritt. Das Stadion wird zu einem
Symbol des Raumes und seiner ,,sportlichen” Entwicklung. Die Stadt Leverkusen wird zu
einem Sinnbild fiir den ,,FuBball* oder generell fiir den ,,Sport™.

Diese Ausfiihrungen sollten Anlass fiir weitere Untersuchungen im Bezug auf ein ,,sportliches
Raumbild* der Stadt Leverkusen sein. Die Ergebnisse der Befragung bestitigen jedoch den
Eindruck, dass dem Stadion gemi3 Hypothese 1.3 eine symbolische Bedeutung zukommt.
Fiir rund 43% der Fans und knapp tiber 41% der Bewohner besitzt das Bayerwerk bzw. das
Bayerkreuz als Wahrzeichen und grofter Reprdsentant der Stadt eine hohe symbolische
Bedeutung. Aussagen der Testpersonen konkretisieren das entworfene Bild und heben den

Stellenwert des Bayerwerks fiir die Region hervor:

,,@Gehort zu Leverkusen®

,,Das Herzstiick der Stadt*

,Die Hauptschlagader der Stadt™
,,Halt die Stadt am Leben*

Es gibt Bauwerke oder Wahrzeichen die eine gesellschaftliche Situation symbolisieren. In
einer bildlichen Vorstellung symbolisiert das Bayerwerk/-kreuz als ,,Herzstlick der Stadt™ die
Abhiangigkeit der Stadt Leverkusen von den Tétigkeiten der Bayer AG. Die Bewohner sehen
mit 23,8% (Fans, 12,3%) im Bayerwerk den Hauptarbeitgeber der Stadt, der ,,Arbeit und
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Wohlstand* schafft. Es ist vor allem das Bayerkreuz mit seiner hohen symbolischen
Bedeutung fiir den Raum Leverkusen, das als Sinnbild einer industriellen Raumentwicklung
identifiziert werden kann. In der Fremdwahrnehmung solch industrialisierter Rium entstehen
meistens negativ behaftete Raumbilder. Die Testpersonen assoziieren mit dem Bayerwerk
jedoch eher positiv besetzte FEigenschaften, wie ,Schaffung von Arbeitsplitzen®,
»Sozialarbeit® und ,,Wohlstand“. Das Bayerkreuz als Symbol eines industriellen
Entwicklungskonzeptes wird im Selbstbild also mit positiven Werten belegt. Die
Selbstwahrnehmung der Probanden unterscheidet sich daher von der Fremdwahrnehmung der
Stadt. Raumobjekte der Alltagswelt kdnnen also in der Innen- und AuBBenwahrnehmung eine

sehr unterschiedliche Identitit aufweisen.
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Abbildung 16: Die Bedeutung des Bayerwerks/-kreuzes aus der Sicht der Bewohner

Quelle: eigene Darstellung
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Abbildung 17: Die Bedeutung des Bayerwerks/-kreuzes aus der Sicht der Fans von Bayer 04
Leverkusen
Quelle: eigene Darstellung
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6.3. ,,Regionale Identitiit“ und die Rolle des Fufiballs

Methodisch am schwierigsten fassbar ist der Prozess der ,,Identifikation mit Raumobjekten®.
Es handelt sich dabei um eine Verkniipfung zwischen Raumobjekten und der Ich-Identitét.
Hier miissen sich die Geographen schon sehr weit in die Nachbardisziplin Psychologie
begeben, um verwertbare Ergebnisse erhalten zu konnen (Weichart, 1999). Dariiber hinaus
soll in dieser Arbeit gezeigt werden, dass der FuBlballsport bei der Konstitution solcher
Identitéten eine herausragende Stellung einnehmen kann.

Inwieweit es Unterschiede zwischen der Gruppe der FuBballfans und der Gruppe der
Bewohner hinsichtlich der Verbundenheit mit der Region gibt, soll im nichsten Abschnitt

erortert werden. Dieser Zusammenhang ist Gegenstand von Hypothese 2.2..

6.3.1. Der Zusammenhang von Vereinsidentifikationsgrad und ,,regionaler Identitat*

Diese Arbeit verwendet eine analytische Operationalisierung. Dies bedeutet, dass die Begriffe
»sich als ... fithlen* und ,,stolz sein, ein ... zu sein“ dieselbe Bedeutung haben, wie der Begriff
,ldentifikation mit“. Die Begriffe driicken eine emotionale Bindung, also eine Bewertung der
Region aus. Es ist logisch ausgeschlossen, dass die Probanden, die eine hohe Identifikation
mit der Gruppe der ,,Leverkusener haben, angeben, sie fiihlen sich nicht als ,,Leverkusener*
und sie sind nicht stolz ,,Leverkusener zu sein. Es konnte aber sein, dass nicht jeder, der sich
als ,,Leverkusener* fiihlt, auch stolz ist ,,Leverkusener* zu sein und umgekehrt, dass sich nicht

jeder als ,,Leverkusener* fiihlt, jedoch trotzdem stolz ist in Leverkusen zu leben.

Stolz/Gefiihle Stolz
Ja Nein Gesamt
Gefiihle ,,Leverkusener K48 10 58
,,KoOlner* 0 3 3
,Rheinldnder |3 Q 11
Sonstiges 4 4 ]
Gesamt 55 b5 20

Tabelle 5: Kreuztabelle der Indikatoren fiir die Identifikation mit der Region (Bewohner)

Quelle: eigene Darstellung

Da es auch sein konnte, dass die Befragten eine andere Vorstellung davon haben, was die in

den Indikatoren verwendeten Begriffe bedeuten, wollen wir nach empirischen Hinweisen



79

suchen, was die Indikatoren messen. Erste Hinweise verrit die Kreuztabelle der beiden
Indikatoren (Tabelle 5).

Die Bewohner, die sich als ,Leverkusener” fiihlen, sind auch zu 83% stolz ein
,Leverkusener zu sein. Innerhalb der Gruppe derer, die sich als ,,Rheinldnder* fiihlen, sind
73% nicht stolz ,,Leverkusener* zu sein. Einer der sich als ,,Kdlner fiihlt, ist auf keinen Fall
,stolz ,.Leverkusener zu sein. Die Korrelation der beiden Indikatoren sich als ,,Leverkusener
fiihlen und stolz ,,Leverkusener* zu sein weist auf einem Niveau von 0,01 (2-seitig) einen
Wert von 1=0,491 auf und ist somit statistisch signifikant. Da zwischen den beiden
Indikatoren und der Identifikation analytische Beziehungen vorliegen, miisste der
Korrelationskoeftizient streng genommen bei einem Wert r=1 liegen. Da dies nicht der Fall
ist, ist davon auszugehen, dass die Testpersonen die Bedeutung, der in den Fragen enthaltenen
Begriffe, etwas unterschiedlich interpretiert haben. Da der Korrelationskoeffizient aber einen
relativ hohen Wert annimmt, gehe ich nur von geringen Bedeutungsunterschieden aus. Die

von mir verwendeten Indikatoren messen also das gleiche Phdnomen.
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Abbildung 18.1 Identifikation der Bewohner mit der Region

Quelle: eigene Darstellung
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Abbildung 18.2: Identifikation der Bewohner mit der Region

Quelle: eigene Darstellung
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72,5% der befragten Personen auf der Strasse gaben an, sich als ,,Leverkusener” zu fiihlen,
68.8% der Probanden waren stolz darauf ein ,,Leverkusener” zu sein. Auch hier ndhern sich
die beiden Werte der Graphiken an, so dass die oben getroffene Aussage gestiitzt wird.
Immerhin 13,8% der Probanden fiihlten sich als ,,Rheinldnder®, 10% der Antworten wurden
unter dem Begriff Sonstiges zusammengefasst. Hier war auffillig, dass sich zwei Probanden
nicht als ,,Leverkusener fithlten und auch nicht stolz waren ,,Leverkusener* zu sein, sich aber
als ,,Opladener” bezeichneten. An dieser Stelle wird deutlich, dass das Entstehen eines
Zusammengehorigkeitsgefiihls durch die Entstehungsgeschichte der Stadt erheblich erschwert
wurde. 35 Jahre nach der Neugliederung Leverkusens gibt es immer noch Menschen, die sich
eher einem Stadtteil zugehorig fiihlen, als der gesamten Stadt Leverkusen. Die Anzahl ist

jedoch relativ gering, so dass diese Tatsache eher nebensdchlichen Charakter aufweist.

Stolz/Gefiihle Stolz ,
Ja Nein Gesamt
Gefiihle ,,Leverkusener* |69 2 71
,,Rheinldnder” |7 1 8
Sonstiges 1 1 2
Gesamt 77 4 81

Tabelle 6: Kreuztabelle der Indikatoren fiir die Identifikation mit der Region (Stadion)

Quelle: eigene Darstellung

Die Kreuztabelle (Tabelle 6) fiir die beiden Indikatoren bei den Stadiongéngern zeigt folgende
Tendenzen: 97% der Probanden, die sich als ,,Leverkusener fiihlen, sind auch stolz darauf ein
,,Leverkusener® zu sein. Dies ist ein deutliches Anzeichen dafiir, dass beiden Indikatoren
dasselbe Phanomen messen. Die Korrelation der beiden Indikatoren sich als ,,Leverkusener
fiihlen und stolz sein ein ,,Leverkusener zu sein, ist mit r=0,261 auf dem Niveau von 0,05 (2-
seitig) signifikant. Dennoch nimmt der Korrelationskoeffizient einen niedrigeren Wert an, als
der Wert der Bewohnerbefragung. Die Probanden vor dem Stadion bewerten die Begriffe
anscheinend anders als die Bewohner der Region. Die Fans, die sich als ,,Rheinlédnder* fiihlen,
sind zu 87,5% trotzdem stolz, ein ,,Leverkusener* zu sein. Das bedeutet, dass die Fans eher
stolz sind ein ,,Leverkusener zu sein, als sich als ,,Leverkusener zu fiihlen.

Abbildung 19.1 und 19.2 bestétigen diese Einschitzung: 87,7% der Probanden fiihlen sich als
,Leverkusener, 95,1% der Fans sind stolz ,Leverkusener“ zu sein. Ein Proband der
Stichprobe fiihlte sich als ,,Opladener®, einer fiihlte sich als ,,Schlebuscher*. Der ,,Opladener*

war dariiber hinaus auch nicht stolz darauf ein ,,Leverkusener* zu sein. Diese Tatsache
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bestitigt die obige Einschitzung eines erschwerten Zusammengehorigkeitsgefiihls in der

Region.
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Abbildung 19.1: Identifikation der Fans von Bayer 04 Leverkusen mit der Region

Quelle: eigene Darstellung
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Abbildung 19.2: Identifikation der Fans von Bayer 04 Leverkusen mit der Region

Quelle: eigene Darstellung

Aus der Interpretation der Werte und dem Vergleich mit den Bewohnern der Region, ldsst
sich folgende Aussage festhalten: Die Fans von Bayer 04 weisen eine erheblich hohere

Identifikation mit der Region auf als die Bewohner der Stadt. Diese Aussage soll im

kommenden Abschnitt ndher untersucht werden.
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Stolz/Identifikation Stolz -
Ja INein Gesamt
Identifikation hoch 7 0 7
mittel 16 5 21
niedrig 32 20 52
Gesamt 55 25 80
Gefiihle/Identifikation  |[celuble _ __ _
L, Leverkusener | ,Kolner |, ,Rheinldnder“{Sonstiges [Gesamt
Identifikation hoch 7 0 0 0 7
mittel 19 0 2 0 21
niedrig 32 3 9 8 52
Gesamt 58 3 11 8 80

Tabelle 7.1 und 7.2: Einfluss der Vereinsidentifikation auf die Identifikation mit der Region
(Stolz/Gefiihle Bewohner) Quelle: eigene Darstellung

Tabelle 7.1 und 7.2 bestitigen die oben getroffene Aussage. Die Testpersonen mit einer hohen
Vereinsidentifikation fiihlen sich alle als ,,Leverkusener und sind alle stolz ,,Leverkusener* zu
sein. Die Probanden mit einer niedrigen Vereinsidentifikation sind zu 38,5% nicht stolz
»Leverkusener” zu sein und fiihlen sich zum gleichen Prozentsatz nicht als ,,Leverkusener*.
Es besteht somit ein Zusammenhang zwischen Vereinsidentifikation und regionaler Identitét.
Auch in diesem Fall kann eine statistische Signifikanz nachgewiesen werden. Die Korrelation
zwischen Vereinsidentifikationsgrad und dem Stolz der Bewohner ist mit =0,247 auf dem
Niveau von 0,05 (2-seitig) signifikant. Die Korrelation zwischen Vereinsidentifikationsgrad

und den Gefiihlen der Bewohner ist mit r=0,318 auf dem Niveau von 0,01 (2-seitig)

signifikant.
Stolz/Identifikation Stolz -
Ja [Nein Gesamt

Identifikation hoch 55 1 56

mittel 18 2 20

niedrig 4 1 S
Gesamt 77 4 81
Tabelle 8.1: Einfluss der Vereinsidentifikation auf die Identifikation mit der Region (Stolz
Fans)

Quelle: eigene Darstellung

Das Bild bestétigt sich auch bei der Befragung der Fans von Bayer 04 Leverkusen. Die

Gruppe der Fans mit einer hohen Vereinsidentifikation ist zu 98% stolz ,,Leverkusener zu
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sein, eine Testperson der Gruppe fiihlt sich der Region hingegen nicht verbunden. Zwei von
zwanzig Testpersonen (10%) aus der Gruppe der mittleren Vereinsidentifikation und eine von
fiinf Testpersonen (20%) mit einer niedrigen Vereinsidentifikation sind nicht stolz
,Leverkusener zu sein. Auch hier weist der Korrelationskoeffizient mit r=0,240 (0,05) auf

einen Zusammenhang zwischen Vereinsidentifikation und ,,regionaler Identifikation hin.

Gefiihle/Identifikation Gefiihle
L Leverkusener®|, Rheinldnder|Sonstiges Gesamt
Identifikation hoch 52 4 0 56
mittel 16 2 2 20
niedrig 3 2 0 S5
Gesamt 71 8 2 81

Tabelle 8.2: Einfluss der Vereinsidentifikation auf die Identifikation mit der Region (Gefiihle
Fans) Quelle: eigene Darstellung

Die Gruppe der Fans mit hohem Identifikationsgrad fiihlt sich zu 93% als ,,Leverkusener®,
vier Probanden fiithlen sich als ,,Rheinldnder”. 20% der Testpersonen mit mittlerem
Identifikationsniveau und 40% mit niedrigem Identifikationsniveau fiithlen sich nicht als
,Leverkusener“. Mit r=0,276 (0,05) besteht auch hier ein statistischer Zusammenhang
zwischen Vereinsidentifikationsgrad und ,,regionaler Identifikation®.

Die Probanden mit einer hohen Vereinsidentifikation fiihlen sich im Sinne von Schiitz (2007)
als Teil einer sozialen und regionalen Gemeinschaft, die den betreffenden Verein als
Aushéngeschild hat. Im Sinne einer affektiven Dimension bauen sie durch den Fullball eine
emotionale Bindung zu der Region und ein Interesse an der Region auf. Menschen, die sich
nicht fiir den Fuf3ball interessieren oder eine niedrige Vereinsidentifikation aufweisen, haben
also andere Griinde, um sich der Region verbunden zu fiihlen. Die Ursachen der regionalen
Identifikation sollen daher im ndchsten Abschnitt beleuchtet werden. Hypothese 2.2. kann
jedoch bestitigt werden, da gezeigt wurde, dass die Fans bzw. die Menschen mit einer hohen

Vereinsidentifikation eine verstirkte emotionale Bindung zur Region autbauen.

6.3.2. Die Ursachen ,,regionaler Identitdt™ in Leverkusen

Auf der Ebene der sozialen Systeme verweist ,regionale Identitit” auf die Identitit einer

Gruppe, die eine ,,Region“ als Bestandteil des Zusammengehorigkeitsgefiihls wahrnimmt.

Hypothese 2.1. geht davon aus, dass der FuBballsport als Trager eines regionalen ,,Wir-
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Gefiihl*“ fungieren kann, wenn der Verein Bayer 04 Leverkusen als Aushédngeschild eines
regionalen Zusammengehorigkeitsgefiihls angesehen wird. Ist der FuBlball, vertreten durch
den Verein Bayer 04 Leverkusen, also eine Ursache fiir die Zugehorigkeit zur Gruppe der
,Leverkusener” und somit Ursache einer regionalen Identitdt? Kann der FuBballsport die
Menschen der Region zusammenschlieBen?

Regionale Identitit ist ein Resultat kultureller Varietdt. Die kulturelle Besonderheit einer
Region z.B. durch eine gemeinsame Sprache, Religion, oder Tradition erzeugt ein Gefiihl und
Bewusstsein der Besonderheit. Dass der Verein Bayer 04 Leverkusen und sein Stadion eine
kulturelle Besonderheit der Region darstellen, konnte schon gezeigt werden. Ist der Verein in
den Lebensvollzug der Menschen integriert oder sind es andere Faktoren, die bei der

Identitédtsbildung eine Rolle spielen?

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00% A

0,00% - ' : I~

Sozialisation FuBball Lebensqualitat Disparitaten

Abbildung 20: Die Ursachen regionaler ldentitdt in Leverkusen (Bewohner)
Quelle: eigene Darstellung

Die Ursachen des Zugehorigkeitsgefiihls zu der Gruppe der ,,Leverkusener* wurden im Bezug
auf die Antworten der Testpersonen in vier Kategorien unterteilt: Sozialisation, Fuf3ball als
kulturelle Varietit, Lebensqualitit und Disparititen und Konflikte (Abb. 20).
Mehrfachnennungen waren hier moglich, da es mitunter mehrere Griinde fiir eine emotionale
Verbundenheit mit einer Region geben kann. Die Menschen, die nicht stolz waren
,Leverkusener* zu sein, sind in der Statistik nicht mehr erfasst. 18% der Testpersonen an den
acht Standorten der Region gaben die Sozialisation als Grund ihrer Raumverbundenheit an.
Aussagen der Probanden, wie ,,Leverkusen ist meine Heimat“ und ,,ich bin hier geboren*

bestdtigen die Tatsache, dass die Identifikation davon abhéngen kann, ob man in einem Raum
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geboren und aufgewachsen ist. Fiir einen jungen Mann aus Opladen, der erst im Jahr 2000
zuzog, ist die Stadt Leverkusen zu einer ,,zweiten Heimat* geworden. Diese Aussage bestdtigt
die Annahme von Esser (1987), dass nicht die Lidnge der Wohndauer an einem Ort
entscheidend fiir die Sozialisation ist, sondern beispielsweise die Gebundenheit der sozialen
Kontakte.

Fiir knapp tiber 70% der Testpersonen stellte die vorgefundene Lebensqualitit in der Region
die Ursache ihrer emotionalen Raumbeziehung dar. Jeder Einzelne ordnet dem Raum andere
positive Eigenschaften zu. In diesem Fall sind also nur die Komponenten der Lebensqualitit
von Bedeutung, die von den Testpersonen positiv wahrgenommen werden: ,,die zentrale Lage
der Stadt, die Entwicklung der Stadt, die Stadtkultur, die Mentalitdit der Leute, der
Arbeitsplatz und dessen Sicherheit, die Bayer AG und ihr soziales Engagement und die
Wohnumgebung® (Aussagen der Testpersonen zur Ursache ihrer Identitdt). Einige Probanden
sprachen auch von einem ,guten Lebensgefiihl“ und einer ,,Zufriedenheit” mit ihrer
Lebenssituation in Leverkusen.

Die Kategorie der strukturellen Disparititen und Konflikte analysiert das
Diskriminierungsbewusstsein und die ablehnende Haltung der Probanden gegeniiber anderen
Regionen als Ursache eines verstirkten Raumbewusstseins. Die Gruppe ist hier jedoch stark
unterreprasentiert.

18% der Bewohner der Stadt sehen im Fuf3ball eine Ursache der Zugehorigkeit zur Gruppe
der ,,Leverkusener®. Man ist stolz ,,Leverkusener” zu sein, aufgrund des ,,guten Fuflballteams
von Bayer 04 Leverkusen* (Aussage eines Probanden). Die Menschen der Region
identifizieren sich mit dem Verein als Aushingeschild der Stadt, sind stolz auf seine Erfolge
und sehen in thm einen Imagefaktor fiir die Stadt. Nur 20% der Probanden weisen in diesem
Zusammenhang ein hohes Vereinsidentifikationspotential auf, 40% haben ein mittleres
Identifikationsniveau, 40%  sogar ein niedriges Identifikationspotential. =~ Der
Korrelationskoeffizient weist mit einem Wert von r=0,169 einen statistisch schwachen
Zusammenhang zwischen den Gruppen auf. Selbst Menschen mit einem niedrigen und
mittleren Vereinsidentifikationspotential nehmen den Verein als Trdger einer regionalen
Zusammengehdrigkeitsgefiihls wahr.

Die Auswertung der Ursachen ,regionaler Identifikation® bei den Fans von Bayer 04
Leverkusen brachte quantitativ und qualitativ positivere Ergebnisse hervor. Die Antworten
der Fans waren von einer hdheren Emotionalitdt gepragt.

31,2% der Probanden vor dem Stadion sahen in der Sozialisation einen threr Griinde mit der

Verbundenheit der Gruppe der ,,Leverkusener*. Hier spielte vor allem die Primérsozialisation
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eine entscheidende Rolle, denn 87,5% der Fans, die Sozialisation als die Ursache ihrer
Gruppenzugehdrigkeit sahen, sind gebiirtige Leverkusener. Der Korrelationskoeffizient weist
einen Wert von r=0,308 auf und somit auf einem Niveau von 0,01 (2-seitig) eine statistische
Signifikanz. Die Fans, die in Leverkusen geboren sind, bezeichnen die Stadt Leverkusen also

eher als ,,ihre Heimat®, als die Menschen, die im Laufe der Jahre zugezogen sind.
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Abbildung 21: Die Ursachen regionaler Identitdt in Leverkusen (Stadion)
Quelle: eigene Darstellung

70% der Testpersonen vor dem Stadion schilderten die Lebensqualitit als Grund ihrer
emotionalen Verbundenheit mit der Stadt Leverkusen. Die Antwortformate sind mit denen
aus der Bewohnerbefragung identisch.

Knapp tiber 15% der Fans sahen in den strukturellen Disparitiaten und Konflikten die Ursache
thres regionalen Stolzes. Folgende Aussagen der Probanden im Bezug auf die Stadt

Leverkusen spiegeln dies wieder:

,, Gallierdorf mit einer eigenen Identitit*

,,Die Leute stehen dazu, aus einer Chemiestadt zu kommen*
,,Industrieromantik*

2<AuBenseiterrolle, doch trotzdem lebenswert*

,.Es kann nicht jeder ein Leverkusener sein‘

Die Aussagen machen deutlich, dass sich die Region ihre ,,ganz eigene Identitdt™ geschaffen
hat. Das Image einer ,,Chemiestadt und die ,,Bedrohung® durch die beiden Stadte Diisseldorf

und Koln fiihren zu einem Diskriminierungsbewusstsein in der Bevolkerung und damit zu
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einer verstirkten Gruppenkohésion. Dariliber hinaus grenzten sich einige Fans in ihren
Aussagen bewusst gegeniiber der Stadt Koln ab. Es kann festgehalten werden, dass
FuBlballfans bewusst ihre eigene (Stadt-)Identitdt hervorheben und sich gegeniiber anderen
Regionen angrenzen.

Fiir 44% der Fans von Bayer 04 Leverkusen stellt der Fuflball eine Ursache ihrer regionalen
Identitdt dar. Bayer 04 Leverkusen steigert vor allem durch seine nationalen und
internationalen sportlichen Erfolge den Bekanntheitsgrad der Stadt und verleiht der Stadt
internationales Flair. Der Fulball hat also ein hohes ,,Standing* in der Region, er ist ,,etwas®,
auf das man als ,,Leverkusener® stolz sein kann. Immer wieder hoben die Fans hervor, dass
,man ja eine Kleinstadt* sein und wenigstens im Ful3ball die ,,Macht am Rhein* darstellt.

Zwei Probanden schildern ihre Gefiihle im Bezug auf die Stadt Leverkusen und den Fuf3ball:

,,Meine Heimat; mein Geburtsort; mein Verein; meine Familie; einfach meine Zuhause!*

,,Mein Verein, Meine Stadt, meine Heimat, meine Liebe*

Das ,,Heimatgefiihl* dieser Testpersonen bezieht sich im Sinne Popper’s auf Bestandteile der
Welt 1, denn der Fullballverein und sein Stadion werden zu Elementen ihrer ,,Heimat“ und
vermitteln ihnen ein Gefiihl der Geborgenheit. Dariiber hinaus erkennen wir an solchen
Aussagen eine Symbiose von Fuflball und Region bzw. Heimat. Eine regionale Identifikation
bedeutet gleichsam Fan der ortsansédssigen Mannschaft zu sein und umgekehrt bedeutet Fan-
Sein einen affektiven Raumbezug. Folgende Eintrdge in das Forum von Bayer 04 Leverkusen

(2010) im Bezug auf die Ursache des Fan-Seins bestitigen diese Einschitzung:

,»Solange ich mich erinnern kann war ich schon interessiert fiir die Ergebnisse vom Bayer. Kommt
wohl ganz einfach daher dass es der Verein meiner Geburts- und Heimatstadt ist.
Aber RICHTIG Fan wurde ich, denke da geht es vielen so, bei meinem ersten Besuch im Haberland...
War in der Saison 90/91 das Riickspiel gegen die Bayern. An dem Tag hat es dermalBlen geschiittet,
mein Vater hat mich gezwungen Gummistiefel anzuziehen (ich komm mir heute noch vergewaltigt
vor). Standen im H-Block unter der geilen Anzeigetafel. Kann mich nur noch an das 1:0 vom Oliver
Page erinnern. Ein herrlicher Flugkopfball. Hammer! Und das die Bayernsédcke dann so zehn Minuten
vor Schlufl den Ausgleich gemacht haben und ein paar Minuten spater auch noch den Siegtreffer.
Egal, ich fand damals die Atmosphire im Stadion einfach nur geil. Wie sich alle beim 1:0 gefreut
haben. Seitdem bin ich infiziert.

,, Geboren in Leverkusen,
aufgewachsen in Leverkusen,

wohne noch immer in Leverkusen,
arbeite in Leverkusen

Meine Frau ist in Leverkusen geboren
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geheiratet in Leverkusen

Mein Sohn ist in Leverkusen geboren
Meine Heimat

Meine Liebe

Mein Verein.*

... Jedenfalls wurde der Bayer in der Saison 2002 bekanntlich dreimal Vize und tat mir deshalb
irgendwie furchtbar leid, sodass ich "beschloss", von nun an zu diesem Team zu halten. Und obwohl
der Verein in der folgenden Saison beinahe abgestiegen wire, hielt ich natiirlich zu ihm.
Es war natiirlich schwer fiir einen kleinen Jungen, der relativ weit weg wohnt und dessen Eltern sich
kaum fiir Fu3ball interessieren, mal ins Stadion zu gehen - umso schoner war es dann, als es das erste
Mal im November 2004 gegen Freiburg passierte. Die Mannschaft gewann 4-1, nach 0-1-Riickstand
und ich kann mich bis heute noch an die "Kryznowek, Kryznowek"-Rufe und Richard Golz im Regen
erinnern. Und ab und zu habe ich heute im Stadion noch denselben Duft in der Nase, eine Mischung
aus Zigarettenqualm, Schweill und Rasen und dann wird mir ganz anders, auch wenn das Kribbeln,
das ich damals hatte, als ich das erste Mal die groflen Flutlichtmasten gesehen habe, inzwischen ein
bisschen nachgelassen hat..;-).*

Zwei interessante Entwicklungen sind hier zu erkennen: Auf der einen Seite spielt der
Geburtsort anscheinend eine gewichtige Rolle fiir die Entscheidung Fan des ortsansdssigen
Teams zu werden. Es gibt also eine Dreiecksbeziehung zwischen Sozialisation, regionaler
Identitdt und dem FuBball, diese Dinge sind sicherlich zum Teil voneinander abhidngig und
beeinflussen sich gegenseitig.

Der erste und der dritte Beitrag zeigen noch eine andere Entwicklung auf. Der Stadionbesuch
und das damit verbundene kollektive Zusammengehdrigkeitsgefiihl haben das Fan-Werden in
hohem Male beeinflusst. Der Stadionbesuch hat also indirekt Einfluss auf ein regionales
Zusammengehdrigkeitsgefiihl. Diese Aussagen sollen jedoch im nédchsten Abschnitt weiter
ausgefiihrt werden.

Der Zusammenhang zwischen dem Vereinsidentifikationsgrad und dem Fuf3ball als
kulturelles Identifikationsobjekt ist im Bezug auf die Befragung vor dem Stadion statistisch
nicht nachweisbar (r=0,159). Ein hoher Vereinsidentifikationsgrad ist also keine Bedingung
dafiir, dass man im FuB3ball ein regionalspezifisches Symbol oder Zeichen sieht, um sich einer
Region verbunden zu fiihlen.

Nahezu jeder 2. Stadiongédnger und knapp jeder 5. Bewohner sieht den Fullball als Ursache
seiner Zugehorigkeit zur Gruppe der ,,Leverkusener®, als Aushidngschild eines regionalen
Zusammengehorigkeitsgefithls. Der Fuflball hat somit einen hohen Stellenwert fiir die
Ausprigung einer regionalen Identitdt im Raum Leverkusen. Hypothese 2.1. kann aufgrund

der vorliegenden Ergebnisse als bestétigt angesehen werden.



89

6.3.3. Die identitétsstiftende Wirkung von Bayarena und Bayerwerk

Dieses Kapitel versucht die emotionale Verbundenheit der Bevolkerung mit dem Bayerwerk/-
kreuz und der Bayarena herauszuarbeiten. In diesem Zusammenhang wollen wir ndher auf
Hypothese 2.21. eingehen und versuchen zu bestétigen, dass das Stadion eine Art ,,Heimat fiir
die Fans darstellt, in der sich ein regionales Zusammengehorigkeitsgefiihl verstarkt
widerspiegelt.

Fiir knapp ein Fiinftel der Fans und 5% der Bewohner der Stadt (Abb. 16 und 17) steht das
Bayerwerk/-kreuz als Synonym fiir ,,Heimat™“ und ,,Zuhause”. Die Ergebnisse der Studie
bestétigen die oben getroffene Einschédtzung, dass die Fans im Gegensatz zu den Bewohnern
eine emotionalere Bindung mit dem Bayerkreuz auszeichnet. Ein Fan dufert sich in diesem

Zusammenhang wie folgt:

»lch bin in Leverkusen geboren, mit dem Kreuz grofl geworden. Wenn ich von der

Autobahn komme und das Kreuz sehe, weil} ich, dass ich wieder zu Hause bin.*

Das Bayerkreuz ist also ein regionalspezifisches Zeichen und Symbol, mit dem sich die
Menschen identifizieren, das sie in ihren Lebensvollzug integrieren. ,,Heimat* stellt einen Ort
der Vertrautheit und Geborgenheit dar und ist damit Vorraussetzung fiir eine emotionale
Beziehung zwischen einem Objekt und der Ich-Identitdt des Subjektes. Das Subjekt macht
sich das ,,Bayerwerk® quasi zu Eigen und bezieht es in seine personale Identitét oder Ich-
Identitdt mit ein.

An dieser Stelle sollen die Aussagen der Probanden noch einmal reflektiert werden: Fiir die
Einen ist das Werk ein Wahrzeichen der Stadt, fiir Andere wiederum spiegelt es ,,ihre
Heimat*“ wider. Fiir weitere Testpersonen ist das Werk ein Synonym fiir Arbeit, als
Hauptarbeitgeber der Stadt oder als Arbeitgeber der Familie der Testpersonen. Eine weitere
Gruppe verbindet es mit der Entstehung der Stadt Leverkusen. All diese Einschitzungen
haben jedoch eines gemeinsam: Das Bayerkreuz bzw. das Werk symbolisiert die Tradition
und Entstehung der Stadt, fiir jeden ,,stolzen Leverkusener” wird es dadurch zu einem
Element seiner Heimat. In ihm manifestiert sich die regionale Identitét der Bevolkerung.

Fiir knapp 21% der Fans (Abb. 15) trdgt das Stadion zur Freizeitgestaltung und zum Spall am
Wochenende bei. Das Stadion wird als Treffpunkt fiir gemeinsame Erlebnisse mit Freunden,
als eine Art Mittelpunkt des Fan-Kults angesehen. Der Stadionbesuch ist ein

gesellschaftliches, sozialisierendes Ereignis, der das Lebensgefiihl der Fans positiv
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beeinflusst.

Fiir jeden 10. Fan stellte das Stadion ein ,,Zweites Zuhause®, eine ,,Heimat* dar. Die Bayarena
ist fiir einige Fans also mehr als nur ein Versammlungsort fiir FuBBballbegeisterte, sie
vermittelt ihnen ein Gefiihl der Geborgenheit und Sicherheit. Die positiv beschriebene
Beziehung zu diesem Ort kann als Sinnbild fiir Freud und Leid, Identifikation mit der
Mannschaft als Symbol der Stadt, aber auch als Ausdruck fiir personliche Lebensgefiihle
dargestellt werden.

Wie konnen diese Ergebnisse jedoch im Bezug zu Hypothese 2.2.1. bewertet werden? Wir
konnen festhalten, dass alle Probanden, die das Stadion als ,,Heimat“ ansahen, stolz sind
,Leverkusener zu sein. 7 von 8 Testpersonen fiihlten sich auch als ,,Leverkusener*. Diese
geringe Anzahl an Probanden lésst eine Bestdtigung der These jedoch nicht zu.

Wir wollen auch hier noch einmal die Aussagen der Probanden reflektieren: Die Einen sehen
im Stadion und dem Verein Bayer 04 Leverkusen ein Reprédsentant der Region, einen Ort, der
die Stadt charakterisiert. Fiir die Fans von Bayer 04 Leverkusen wertet das Stadion das
Lebensgefiihl auf, manche sehen in ihm eine Art ,,Heimat®“. All diese Aussagen zeigen, dass
das Stadion einen wichtigen Ort der Stadt beschreibt, ein Element, mit dem die
,Leverkusener” ihre regionale Identitdit umschreiben wiirden. Das Stadion ist also ein
regionalspezifisches Symbol, das in den Lebensvollzug integriert ist und durch das
,Heimatgefiihle* beschrieben werden konnen.

Die Menschen sehen jedoch eher im Bayerkreuz das Symbol ihrer emotionalen Verbindung
mit der Stadt, als im Stadion. Da sich ein GroBteil der FuBballfans der Gruppe der
,Leverkusener zugehorig fiihlt, kann das Stadion im Sinne von Luh (2002) als ein Ort
,regionaler Selbstthematisierung® angesehen werden, indem Menschen ihre Verwurzelung
mit der Region und dem Werk zum Ausdruck bringen. Vor allem die Sprechchére und Rituale
in einem FuBballstadion haben eine hohe Aussagekraft hinsichtlich der Identitdt und
regionalen Bindung der Fans. Es wire interessant zu beobachten, ob sich in den Sprechchoren
in der Bayarena eher eine Verbindung zum ,,Bayer oder zur ,,Region“ herauskristallisiert.
Weitere Untersuchungen im Bezug auf das Stadion und dessen Einfluss auf die regionale
Identitétsbildung sollten jedoch durchgefiihrt werden. Im Hinblick auf das Ziel dieser Arbeit
ist eine weiterfilhrende Diskussion jedoch obsolet. Hypothese 2.2.1 kann aufgrund der

Ergebnisse nur indirekt bestitigt werden.
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6.3.4. Das Rivalititsbewusstsein im Fuf3ball und strukturelle Disparitidten und Konflikte

Hypothese 2.2.2. beschreibt den Charakter des Fullballsports, der gerade bei den Anhéngern
der Teams ein Rivalititssinn hervorruft und damit zu einer stirkeren Distanzierung und
Abgrenzung der eigenen gegeniiber einer anderen Raumeinheit fiihrt. In Kapitel 6.1. wurde
schon herausgearbeitet, dass die Fans von Bayer 04 Leverkusen eine unterdurchschnittliche
Abneigung gegen ,,ihre Gegner* vorweisen. In diesem Abschnitt soll untersucht werden, ob
jedoch ein ,lokales* Rivalitdtsbewusstsein im Bezug auf den 1.FC Koln zu erkennen ist.

Die Bewohner der Stadt gaben insgesamt nur 36 ,,Sportliche Albtrdume* im Bezug auf Bayer
04 Leverkusen an. Dies ist nicht verwunderlich, da diese Gruppe im Durchschnitt ein
niedriges Identifikationspotential aufweist und somit keine emotionale Beziehung zu dem
Verein autbaut. Der Albtraum soll hier als ,,Traum mit unguten Erlebniswerten* definiert
werden — als ,,Angsttraum® im Bezug auf den Verein Bayer 04 Leverkusen. Menschen, denen
der Verein also nahezu ,gleichgiiltig” ist, werden also keine oder wenige ,,sportlichen
Albtrdume** nennen.

Fiinf Testpersonen mit unterschiedlichstem Vereinsidentifikationsgrad sehen einen Erfolg des
Rivalen am Rhein, dem 1.FC Kdln als sportlichen Albtraum an. Aus dieser verschwindend
geringen Anzahl von Nennungen kann jedoch nur ein sehr schwaches Rivalitdtsbewusstsein

der Bewohner abgeleitet werden.
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Abbildung 22: Die sportlichen Albtriume der Fans von Bayer 04 Leverkusen

Quelle: eigene Darstellung

Die Fans zeichnete eine deutlich hohere Anzahl von Albtrdumen (n=126) rund um ,,ihre*
Mannschaft aus. Am deutlichsten ausgepragt waren alle Trdume rund um einen Abstieg von

Bayer 04 Leverkusen. Auch eine ,,Vizemeisterschaft“ wird mit negativen Werturteilen



92

assoziiert. Das Image ,,Vizekusen® ist also Teil einer Identitit der Menschen im Raum
Leverkusen geworden.

Fiir 40,7% (33 von 81) der Stadiongénger stellte ein Erfolg des 1.FC. K&ln einen Sportlichen
Albtraum dar. Ein lokales Rivalitidtsbewusstsein ist in den Kopfen der Fans also latent
vorhanden. In den Lokalderbys zwischen Bayer 04 Leverkusen und dem 1.FC K&ln diirfte es
also um mehr gehen, als um einen Sieg oder eine Niederlage. Es geht hier sicherlich um einen
territorialen Anspruch, in diesem Fall um die ,,Macht am Rhein“, zumindest in einem kleinen
Segment wie dem ,,Fullball”“. Ein verstdrktes Rivalitdtsbewusstsein kann vor allem bei Fans
mit einem hohen Identifikationsgrad beobachtet werden. 26 von 33 Testpersonen wiesen ein
hohes Identifikationspotential auf, 7 von 33 immerhin noch ein mittleres
Identifikationsniveau. Des Weiteren kann mit einem Korrelationskoeffizienten von r=0,220
eine statistische Signifikanz zwischen Vereinsidentifikationsgrad und Ablehnung gegen den
1.FC Ko&ln auf einem Niveau von 0,05 (2-seitig) nachgewiesen werden.

Die Ergebnisse zeigen folgende Entwicklung auf: Es kann bestitigt werden, dass der
FuBballsport gerade bei den Menschen mit einer hohen Vereinsidentifikation einen lokalen
Rivalitédtssinn hervorruft.

Im néchsten Abschnitt nun soll der Zusammenhang zwischen dem Rivalitétssinn der Fans und

einer gesteigerten strukturellen Disparitit untersucht werden.

Disparitit/Abneigung gegen 1.FC Koln Disparitat .
Ja Nein Anzahl
Abneigung gegen 1.FC Koln Ja 7 D5 32
Nein S5 40 45
Gesamt 12 65 77

Tabelle 9: Zusammenhang zwischen Rivalitit und struktureller Disparitdt als Ursache
regionaler Identitdit Quelle: eigene Darstellung

Tabelle 9 zeigt den Zusammenhang zwischen der Rivalitit zum 1.FC Ko6ln und einem
gesteigerten Diskriminierungsbewusstsein bzw. einer allgemeinen Ablehnung gegen die Stadt
KoélIn. 7 von 32 Probanden (21,875%) mit einer Ablehnung gegen den 1.FC Kdln gaben als
Ursache ihrer regionalen Verbundenheit strukturelle Disparititen und Konflikte an. Der
statistische Zusammenhang zwischen den beiden Variablen ist mit einem Koeffizienten von
r=0,146 nicht gegeben. Das bedeutet, dass ein Rivalititsbewusstsein der Fans nicht
unbedingend eine ablehnende Haltung und Distanzierung gegeniiber der Stadt Koln auslost.

Dieser Zusammenhang kann also nur aus dem generellen Rivalitdtsbewusstsein von Fans
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geschlossen werden. Die Analyse der vorliegenden Ergebnisse ldsst daher den Schluss zu,

dass Hypothese 2.2.2 nicht zutrifft.

6.3.5. Der Zusammenhang von Wohndauer und ,,regionaler Identitat*

Hypothese 2.2.3 ldsst erahnen, dass es einen Zusammenhang zwischen der Wohndauer und
einer regionalen Verbundenheit gibt. Es wird erwartet, dass sich die Fans eines
FuBlballbundesligisten schneller an ihre ,,neue Heimat* gewohnen und durch das kollektive
Zusammengehorigkeitsgefiihl des FulBlballs schneller eine Identifikation mit der Region
aufbauen.

In diesem Kapitel sollen nur die Personen betrachtet werden, die ab dem Jahr 2000 zugezogen
sind. Die Diskussion der Ursachen regionaler Identitdt hat gezeigt, dass die Sozialisation und
vor allem die Primérsozialisation entscheidend fiir die Identifikation mit einer Region sein
konnen. Einer der erst seit 10 Jahren in Leverkusen beheimatet ist, wird demnach eine
geringere regionale Identitdt aufweisen.

Dariiber hinaus besagt jedoch die theoretische Diskussion, dass ein aktives Freizeitverhalten
affektive Raumbeziige mit sich bringt. Eine Testperson, die erst seit kurzem in Leverkusen
wohnt aber jede Woche zum Fuf3ball geht, wird also eine hohere Identifikation mit der Region
aufweisen, als eine Person, die sich nicht fiir Fu3ball interessiert.

Abbildung 23 zeigt, dass sich 9 von 16 Probanden, die ab 2000 nach Leverkusen gezogen
waren, sich der Gruppe der ,Leverkusener zugehorig fithlen. 7 der 16 Testpersonen
(43,75%) fiithlen sich anderen Gruppen zugehorig (u.a. ,,Miinchener oder ,,Bergisch®). Nur
23,44% der Testpersonen, die vor 2000 nach Leverkusen gezogen sind, fiihlen sich dagegen
nicht als ,,Leverkusener*. Es besteht also ein negativer Zusammenhang zwischen der Linge
der Wohndauer in Leverkusen und der Gruppenzugehorigkeit, bzw. der ,regionalen
Identifikation®. Dies bestitigt auch der Korrelationskoeffizient, der einen Wert von r=-0,243
aufweist, und somit eine statistische Signifikanz der Variablen auf einem Niveau von 0,05 (2-
seitig) manifestiert.

Die Befragung der Fans bringt jedoch andere Ergebnisse hervor: 85,7% der Testpersonen, die
ab 2000 nach Leverkusen gezogen sind, fiihlen sich als ,,Leverkusener®, 7 von 7 Testpersonen
vor dem Stadion sind sogar stolz ,,Leverkusener” zu sein. Die Ergebnisse sind keinesfalls
iiberraschend, denn insgesamt 87,7% Fans fiihlen sich als ,,Leverkusener, 95,1% sind stolz

,,Leverkusener® zu sein.
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Abbildung 23: Der Zusammenhang von Wohndauer ab 2000 und der Zugehorigkeit zur
Gruppe der ,, Leverkusener“ (Bewohner) n=16 Quelle: eigene Darstellung

Die Ergebnisse bestétigen also die Vermutung, dass der FuBlball durch seinen kollektiven
Identitdtssinn schneller eine ,,neue Heimat* fiir Zugezogene schaffen kann. Hypothese 2.2.3

kann also verifiziert werden.
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7. Fazit und Ausblick

Die vorliegende Arbeit und die Untersuchung sind der Frage nachgegangen, ob und inwieweit
ein Fullballbundesligist ein regionales Zusammengehorigkeitsgefiihl entwickeln bzw. stirken
kann. Folgende einleitende Fragen wurden im Bezug zum Forschungsschwerpunkt gestellt:
Kann der FuBball die ,Identitit” einer Region beeinflussen? Welchen Beitrag leistet das
Stadion als Kristallisationspunkt eines regionalen Gemeinschaftsgefiihls? Ist es dem
FuB3ballbundesligisten moglich ,,regionale Identitét” zu schaffen bzw. eben diese zu stirken?
Gibt es einen Zusammenhang zwischen den Fankulturen und einer ,,regionalen Identitat*?
Am Anfang der Arbeit wurde die generelle Frage was ,regionale Identitit™ iiberhaupt
bedeutet und wie der Fuflball in Form eines FuBlballbundesligisten auf eben diese wirken
kann, thematisiert.

Unter dem Konzept der ,,regionalen Identitdt™ wurde als erste analytische Form die ,,Identitét
einer Region® erfasst. Inwieweit kann ein FuBballbundesligist auf die Identifizierbarkeit
(,,identification of*‘) und Unverwechselbarkeit einer Region Einfluss nehmen? Die der Region
subjektiv zugeordneten Eigenschaften und Raumzeichen sollten die alltagsweltliche Identitdt
beschreiben.

Die zweite analytische Form ist der Prozess der ,,Identifikation mit Raumobjekten. Auf der
Ebene der sozialen Systeme verweist ,regionale Identitit” auf die Selbst-Identitit einer
Gruppe, die eine ,,Region als Bestandteil des Zusammengehorigkeitsgefiihls wahrnimmt. Im
Theoretischen Teil dieser Arbeit wurde herausgearbeitet, dass der FuBballsport als Triger
dieses regionalen ,Wir-Gefiihls*“ fungieren kann, wenn der FuBballbundesligist als
Aushéngeschild einer regionalen Gemeinschaft angesehen wird und es einen Mangel an
anderen Identifikationspotentialen im jeweiligen Raum gibt.

Dariiber hinaus sollte die Arbeit Aufschluss dariiber geben, ob es einen Zusammenhang
zwischen der Vereinsidentifikation und einer regionalen Verbundenheit gibt. Die theoretische
Diskussion fiihrte zu der Annahme, dass der Verein die regionale Herkunft seiner Fans
widerspiegelt und es dadurch zu einem erhohten affektiven Raumbezug der FuB3ballfans
kommt. Um dieses Verhalten nachweisen zu kénnen, wurden Umfragen vor dem Stadion und
in der Region durchgefiihrt.

Die Arbeit weist explorative Ziige auf, da theoretische Erkenntnisse aus verschieden
Bereichen der Wissenschaft in eine neue geographische Perspektive zusammengefiihrt

wurden. Daher kamen bei der Datenerhebung Fragebogenitems zum Einsatz, die bisher nur in
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auBlergeographischen Teilbereichen zur Anwendung gekommen sind. Im Sinne einer
interdisziplindren geographischen Forschung sind diese Fragestellungen jedoch angemessen,
konnen aber als nicht ,,vollstindig abgesichert* betrachtet werden.

Bei der Verallgemeinerung der Ergebnisse sollte eine gewisse Distanz gewahrt werden; die
Betrachtung des Fuflballvereins Bayer 04 Leverkusen und seinem Einfluss auf die ,,regionale
Identitat” 14sst aber Riickschliisse auf generelle Auswirkungen eines Fuflballbundesligisten
auf eine verstirkte regionale Verbundenheit zu.

Bei der Fragebogenerstellung wurde darauf geachtet, eine gewisse ,,Voreingenommenheit*
der Testpersonen im Bezug auf Bayer 04 Leverkusen und einer regionalen Identitit zu
verhindern. Um diese Framing-Effekte zu vermeiden, wurden zuerst allgemeine Fragen zur
Region gestellt, bevor Fragen zu Bayer 04 Leverkusen beantwortet werden sollten. Da ein
Teil der Umfrage jedoch vor dem Stadion und unmittelbar vor einem Fuf3ballbundesligaspiel
von Bayer 04 Leverkusen stattfand, muss mit einer Voreingenommenheit der Testpersonen
gerechnet werden. Die Interpretation der Ergebnisse sollte also mit einer gewissen Vorsicht
erfolgen.

Die Reprisentativitdt der Stichprobe ist als ,relativ einzustufen. Die Auswahl der
Testpersonen war vom Zufall, bzw. der Reaktion der Angesprochenen bestimmt. Gerade
wenig kontaktfreudige Menschen sind in der Stichprobe ,,unterreprisentativ* vertreten. Die
Kontaktfreude vor dem Stadion war um ein Vielfaches hoher, als bei der Befragung in den
acht Stadtteilen. Dies lag sicherlich an einer ,,gewissen” Euphorisierung der Menschen vor
einem FuBballbundesligaspiel.

,Regionalen Identitit* und die Rolle des FuBBballs wurde schon in einigen wissenschaftlichen
Untersuchungen thematisiert; diese Arbeit betrachtet jedoch zum ersten Mal die
Auswirkungen der unterschiedlichen Vereinsidentifikationsniveaus von Bewohnern und Fans
auf das AusmalB der ,,regionalen Identitét*.

Am Anfang der Arbeit wurde aufgezeigt, dass der Fu3ball in Form des Fuf3ballbundsligisten
Bayer 04 Leverkusen die ,Identitdt der Region* prigt. Fiir die Repridsentation der Region
werden zwar der Wasserturm, das Schloss Morsbroich, die Landesgartenschau, die
Rathausgalerie, der Japanische Garten und der ,,Rhein“ genannt, die mit Abstand meisten
Nennungen bekamen jedoch das Bayerwerk und die Bayerena. Das Bayerwerk wird hier als
das Wahrzeichen der Stadt beschrieben, was einem den ,,Weg nach Hause* zeigt, und das
iiber ein Jahrhundert hinweg ,,Arbeit und Wohlstand*“ in der Region geschaffen hat. Das
Bayerkreuz ist das Symbol der Stadt und seiner industriellen Entwicklung, es ist eine Art

,»Heimat“ und ein regionalspezifisches Zeichen, in dem sich regionale Identitdt personal
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konkretisiert.

Das Stadion von Bayer 04 Leverkusen stellt eine Art Nebenzentrum der regionalen Identitét
dar. Zwei wichtige Bedeutungen hat das Stadion fiir die Region: Auf der einen Seite wird es
bei Bewohnern und Fans als eine Art , kleines Wahrzeichen* angesehen, als ,,Symbol fiir die
Starke der Stadt“, als etwas was die Region ,,ausmacht”. Auf der anderen Seite steigert das
Stadion bzw. der TSV Bayer 04 Leverkusen das Lebensgefiihl der Fans. Fiir die einen ist es
ein ,, Treffpunkt der Fankultur®, fiir die anderen stellt das Stadion eine Art ,,Zweites Zuhause*
dar.

Doch es sind nicht nur das Stadion und das Bayerwerk als Architekturzeichen, sondern auch
die ,,Sportlichen Erfolge* als verbale Kennzeichen, die die Region reprasentieren, das Image
der Stadt prdgen. Im Ausland wird sich ein ,Leverkusener auf diese drei Kennzeichen
beziehen, wenn er versucht seine Region einem Fremden zu beschreiben. Nun bezieht sich
sein ,,Heimatgefiihl“ auch im Sinne Popper's auf diese Bestandteile, denn das Stadion, die
sportlichen Erfolge der FuB3baller und Leichtathleten und das Bayerwerk sind Elemente seiner
,Heimat* und vermitteln ihm ein Gefiihl der Geborgenheit. In den oben erwdhnten Symbolen
spiegelt sich seine regionale Verbundenheit wieder.

Doch regionale Identitdt ist nicht nur auf den ,,Ort Stadion“ beschrinkt. Die Arbeit hat
aufgezeigt, dass vor allem die Fans ,,ihren Verein* als Aushéngeschild fiir die Zugehorigkeit
zur ,,Gruppe der Leverkusener* ansehen. Anhand verschiedener Zitate wurde aufgezeigt, dass
Wechselwirkungen zwischen einem ,,Heimatbewusstsein“ und einem Fan-Sein auftreten. Die
Hailfte der befragten Fans sieht in ,,jhrem Verein“ das regionale Identifikationsobjekt, er ist
fiir sie Grund und Ursache einer regionalen Identifikation.

Dartiber hinaus hat die Untersuchung gezeigt, dass ein Bundesligaverein nicht nur Einfluss
auf die Fans, sondern auch auf die Nicht-Fans der jeweiligen Region, ausiibt. Jeder in der
Region kennt den Verein und aus Lokalpatriotismus freuen sich auch die Nicht-Fans iiber
Erfolge des Vereins. Darliber hinaus gibt es Menschen mit einer sehr geringen emotionalen
Vereinsbindung, die sich aber aufgrund des FuBballs der Gruppe der ,Leverkusener
zugehorig flihlen. Der FuBball ist fiir die Menschen etwas, mit dem Leverkusen nach Auflen
strahlt, was das Image der Stadt positiv beeinflusst. Aufgrund des eher negativ belasteten
Images der Chemiestadt und dem fehlenden Zusammengehorigkeitsgefiihl in der Stadt, bildet
der positiv gesehene FuBlball eine Gruppenidentitit — ein ,,Wir-Konzept“ im Sinne von
Weichart — heraus.

Die Arbeit konnte zeigen, dass ein Zusammenhang zwischen dem Vereinsidentifikationsgrad

und einer regionalen Identitdt besteht. Menschen, die sich stark mit dem Bundesligisten Bayer
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04 Leverkusen identifizieren, weisen auch eine quantitativ hohere regionale Identifikation auf,
als die Leute mit einem niedrigerem Identifikationsgrad. Im Hinblick auf die Fragestellung
dieser Arbeit kann also festgehalten werden, dass sich gerade die FuBlballfans verstiarkt mit
ithrer Stadt identifizieren. Dariiber hinaus konnte gezeigt werden, dass die Fans im Gegensatz
zu den Bewohnern eine emotionalere Bindung zu regionalspezifischen Symbolen aufbauen,
sie die Eigenschaften einer Stadt insgesamt positiver bewerten und sich durch den kollektiven
Identititssinn des Fuf3balls schneller ,,heimisch® fiihlen.

In einer Art Selbstreflexion im Hinblick auf die Erstellung des Fragebogens kénnen folgende
Ergebnisse festgehalten werden: Der Fragebogen war in der Lage, die in der Einleitung
gestellten Ziele der Arbeit zu erfassen und gut abzubilden. Dies manifestiert sich in der
Auswertung der Ergebnisse. Dennoch sind an dieser Stelle weiterfiihrende
Verbesserungsvorschlige angebracht.

Dass das Stadion zu einem Kristallisationspunkt eines regionalen Gemeinschaftsgefiihls wird,
erscheint aufgrund der in der Arbeit vorgenommen Interpretationen als etwas
Selbstverstdandliches. Eine empirische Nachweisbarkeit dieses Sachverhaltes bleibt die Arbeit
jedoch schuldig. Eine qualitative Herangehensweise im Bezug auf den Mythos ,,Stadion* ist
intuitiv einleuchtend und sollte Gegenstand weiterfiihrender Untersuchungen sein.

Die Frage nach der Stirke der Identifikation mit einer Region sollte im Rahmen einer
moglichen Doktorarbeit ausgearbeitet werden. Gerade Weichart et al (2006) verwenden am
Beispiel der Stadt Eisenhiittenstadt sehr komplexe Items, um das Ausmall der regionalen
Identitdt ndher bestimmen zu konnen.

Interessant wiren sicherlich auch Untersuchungen im Bezug auf die AuBenwahrnehmung der
Stadt Leverkusen, das ,,being identified”, gewesen. Stimmt das in dieser Arbeit von den
Bewohnern und Fans skizzierte Innenimage mit dem Auflenimage der Stadt liberein? Gibt es
Unterschiede? Und was kann die Leverkusener Bevolkerung tun, um ein bestimmtes positives
Bild der Stadt nach Aulen zu transportieren?

Der zeitlich und schriftlich limitierte Umfang einer Diplomarbeit liel aber eine ndhere
Analyse der oben aufgefiihrten Sachverhalte nicht zu.

Gerade mittelgroBBe Stidte wie Monchengladbach, Kaiserslautern und Leverkusen, deren
kulturelles Angebot erhebliche Defizite aufweist, konnen Untersuchungsobjekte fiir
weiterfilhrende Studien darstellen. Dariiber hinaus sollten Untersuchungen in Stddten
durchgefiihrt werden, die eine Vielzahl anderer Identifikationspotentiale aufweisen. Kann der
FuB3ball in den Metropolen wie Miinchen, Hamburg oder Berlin auch Tréger eines ,,regionalen

Wir-Gefuhls* werden?



99
8. Quellen und Literatur

8.1. Literaturverzeichnis

Apamierz, H. (1960): Leverkusen. Eine junge Industriestadt entfaltet sich. Leverkusen.

Batk, J. (1991): British football and a sense of place. In: WiLLiams, J. u. S. Waca (Hrsg.):
British football and social change. Getting into Europe. Leicester, S. 130-144.

Batg, J. (1999): Identitit, Identifikation und Image: Der Ful3ball und seine Verortung im
Neuen Europa. In: GEarmanN, S. (Hrsg.): FuB3ball und Region in Europa. Probleme
regionaler Identitdt und die Bedeutung einer populidren Sportart. Miinster.

Bauscuen, M. (2004): 100 Jahre Bayer 04. Die Geschichte eines einzigartigen Sportvereins.
Leverkusen.

Bercem, W. (20051 Auft): Identitdtsformationen in Deutschland. Forschung Politik. Wiesbaden.

Bram, N.; Boyig, R. u. H. O'DonneLL (1993): Sport and national identity in the European
media. Sport, politics, and culture. Leicester.

BrascHkE, S. (1999): Unternehmen und Gemeinde. Das Bayerwerk im Raum Leverkusen
1891 - 1914. Koln.

Brotevocer, H. H. (1990): Zentralortliche Gliederung und Stédtesystementwicklung in
Nordrhein-Westfalen. Duisburger geographische Arbeiten 7. Dortmund.

Brotevocer, H. H. (2001): Regionalbewusstsein und Landesidentitit am Beispiel von
Nordrhein-Westfalen. Duisburg.

Brotevocer, H. H.; Hemritz, G. u. H. Porp (1989): "Regionalbewuftsein". Zum Stand der
Diskussion um einen Stein des AnstoBes. In: Geographische Zeitschrift, 2, S. 65-88.

Bossong, G. (Hrsg.) (1994): Westeuropdische Regionen und ihre Identitét. Beitrige aus
interdisziplindrer Sicht. Mannheimer historische Forschungen 4. Mannheim.

Branscomsg, N. u. D. Wann (1991): The positive social and self concept consequences of
sports team 1dentification. In: Journal of Sport and Social issues,15 (2), S. 115-127.

CHrisTaLLER, W. (1950): Das Grundgeriist der raumlichen Ordnung in Europa. Die Systeme
der européischen zentralen Orte. Frankfurt am Main.

CoLoMmE, G. (1999): FuBlball und nationale Identitit in Katalonien: FC Barcelona und Espanol.
In: GEnrmanN, S. (Hrsg.): Fullball und Region in Europa. Probleme regionaler Identitt
und die Bedeutung einer populidren Sportart. Miinster.

CroLLEY, L. u. D. Hanp (2006): Football and European identity. Historical narratives through
the press. London.

Dierz, W. (1958): Leverkusen - Geschichte und Gegenwart. Mainz.

Dotic, D. (2002): Die Fullballnationalmannschaft als "Trédgerin nationaler Wiirde"? Zum
Verhiltnis von FuB3ball und nationaler Identitit in Kroatien und Bosnien-Herzegowina.
In: ZentruM FUR EUrROPA- UND NORDAMERIKA-STUDIEN (Hrsg.): Fullballwelten. Zum
Verhiiltnis von Sport, Politik, Okonomie und Gesellschaft. Opladen.

EnrenerEss, S. (2004): Bombenkrieg und Kriegsende in Leverkusen 1943 - 1945. Montanus -
Schriftenreihe zur Lokal- und Regionalgeschichte in Leverkusen 7. Leverkusen.



100

EnrenerELs, S. (2005): Der Raum Leverkusen 1521 bis 1848. In: Joun, G. u. S. EHRENPREIS
(Hrsg.): Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein. Bielefeld, S. 101-144.

Esser, H. (1987): Lokale Identifikation im Ruhrgebiet. Zur allgemeinen Erkldrung einer
speziellen Angelegenheit. In: Informationen zur Raumentwicklung 1987, 3, S. 109-118.

FLor, V. (2009): ,.Die wunderbare Welt des FuBballs* — Uber die Rolle des FuBiballs bei der
Formierung regionaler Identitdt am Beispiel der Vereine Alemannia Aachen und
Borussia Monchengladbach. Magisterarbeit. Innsbruck.

FRANKENBERG, P. u. J. ScHunBAUER (1994): Raumbezogene Identitét in der Geographie im
Lichte neuer Veroffentlichungen, Theoretische Grundlagen, Mafstabsfragen und
konzeptionelle Zuginge. In: Westeuropdische Regionen 1994, S.13-35

Frey, H.-P. u. K. Hausser (1987): Identitéit. Entwicklungen psychologischer und
soziologischer Forschung. Der Mensch als soziales und personales Wesen 7. Stuttgart.

FrieprichH, K. (Hrsg.) (2008): Brain drain oder brain circulation? Konsequenzen und
Perspektiven der Ost-West-Migration. Forum IfL 8. Leipzig.

GenrMANN, S. (Hrsg.) (1999): Fu3ball und Region in Europa. Probleme regionaler Identitét
und die Bedeutung einer populidren Sportart. Miinster.

GEeHRMANN, S. (1999): Fullballclubs als Mittel regionaler Identitidtsbildung. "Schalke" und
"Borussia" und das Ruhrgebiet. In: GEarmann, S. (Hrsg.): FuBSball und Region in
Europa. Probleme regionaler Identitit und die Bedeutung einer populédren Sportart.
Miinster, S. 87-97.

GLEBER, P. (1994): Region und Identitéit — eine grundlegende Einfiihrung. In: Bossong, G.
(Hrsg.): Westeuropdische Regionen und ihre Identitit. Beitrdge aus interdisziplinirer
Sicht. Mannheimer historische Forschungen 4. Mannheim, S. 2—12.

GoRrisseN, S. (2005): Der Raum Leverkusen 1648 bis 1815. In: Joun, G. u. S. EHRENPREIS
(Hrsg.): Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein. Bielefeld, S. 177-226.

Gorrsch, S. u. A. L. (Hrsg.) (2001): Methoden der Volkskunde. Positionen, Quellen,
Arbeitsweisen der Européischen Ethnologie. Berlin.

GRrEGOR, H. (1989): AnstoB. In: Reski, H. u. H. Ricater (Hrsg.): Bayer Leverkusen. Die neue
FuBlballmacht am Rhein. Koln, S. 87-92.

Gruss, F. (1984): Hoefe, Rittersitze, Kirchspiele - Leverkusen. Leverkusen.
Gruss, F. (1987): Geschichte und Portrit der Stadt Leverkusen. Leverkusen.
Gruss, F. (1997): Kelten, Germanen und Romer in Leverkusen. Leverkusen.

Hamm, R.(1998): Regionalwirtschaftliche Effekte eines FuBlballbundesligisten. Theoretische

Uberlegungen und einige empirische Ergebnisse. In: Raumforschung und Raumordnung
1998, 56, S. 43-48.

Herzog, M. (Hrsg.) (2002): FuBball als Kulturphdnomen. Kunst — Kult — Kommerz. Stuttgart.

Herzoc, M. (2002): Von der ,,FuBlimmelei“ zur ,,Kunst am Ball“. Uber die
kulturgeschichtliche Karriere des FuB3ballsports. In: Ders. (Hrsg.): Fuflball als
Kulturphdnomen. Kunst — Kult — Kommerz. Stuttgart, S. 11-43.

Herzog, M. (2004): "Lautern ist eine groe Sportfamilie!" FuB3ballkultur als Faktor stidtischer
und regionaler Identitét. In: Pyta, W. (Hrsg.): Der lange Weg zur Bundesliga. Zum
Siegeszug des FuBiballs in Deutschland. Geschichte des FuB3balls 4. Miinster, S. 183—



101

215
Horak, R. (Hrsg.) (2002): Die Praxis der Cultural Studies. Cultural Studies 4. Wien.

Horak, R.; Rerer, W. u. K. Stocker (2002): Fullball, Fans und Hooligans. Entwicklung,
Zerfall und Restrukturierung der Wiener Fansubkultur. In: Horak, R. (Hrsg.): Die
Praxis der Cultural Studies. Cultural Studies 4. Wien, S. 159-176.

Ipsen, D. (1986): Raumbilder. Zum Verhiltnis des 6konomischen und kulturellen Raumes. In:
Informationen zur Raumentwicklung 1986, 11/12, S. 921-931 .

Irsen, D. (1994): Regionale Identitit. Uberlegungen zum politischen Charakter einer
psychosozialen Raumkategorie. In: Linoner, R. (Hrsg.): Die Wiederkehr des
Regionalen. Uber neue Formen kultureller Identitét. Frankfurt am Main, S. 232-254.

Jonn, G. (2005): Der Raum Leverkusen 1815-1914. In: Jonn, G. u. S. Exrenerers (Hrsg.):
Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein. Bielefeld, S. 227-345.

Jonn, G. u. S. Enrenerers (Hrsg.) (2005): Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein.
Bielefeld.

Kavrcker, W. (1986): Fuflball mit Herz. Taunusstein.

KiLew, M. (1993): Der Ehrentitel "Sportstadt”. Analysen und Untersuchungen zum sportlichen
Selbstverstindnis ausgewihlter Stadte. Diplomarbeit. Koln.

Kruczka, G. (1970): Zentrale Orte und zentralortliche Bereiche mittlerer und hoherer Stufe in
der Bundesrepublik Deutschland. Bericht zur Gemeinschaftsarbeit des
Zentralausschusses fiir deutsche Landeskunde, durchgefiihrt von den Geographischen
Hochschulinstituten unter der Leitung des Instituts fiir Landeskunde mit Unterstiitzung
der Deutschen Forschungsgemeinschaft. Forschungen zur deutschen Landeskunde 194.
Bonn.

KranepuHL, S. (2008): Regionale Identitét als Instrument der Regionalentwicklung -
Identititsstiftende Manahmen von Politik und Verwaltung. In: Frieprich, K. (Hrsg.):
Brain drain oder brain circulation? Konsequenzen und Perspektiven der Ost-West-
Migration. Forum IfL 8. Leipzig.

L ANDESPLANUNGSBEHORDE DES LANDES NORDRHEIN-WESTFALEN (Hrsg.) (1977):
Landesentwicklungsplan I/II "Raum- und Siedlungsstruktur". Entwurf, Stand 1.6.1977.
Diisseldorf.

LINDNER, R. (Hrsg.) (1994): Die Wiederkehr des Regionalen. Uber neue Formen kultureller
Identitét. Frankfurt am Main.

Lun, A. (1992): Chemie und Sport am Rhein. Sport als Bestandteil betrieblicher Sozialpolitik
und unternehmerischer Marketingstrategie bei Bayer 1900 - 1985. Bochumer Beitriige
zur Sportwissenschaft 2. Bochum.

Lun, A. (2002): ,, Wir sind die Ruhrpottkanaken* — FuB3ball und Identitédt im Ruhrgebiet 1920-
2000. In: Buss, W. u. A. Kriiger (Hrsg.): Transformationen: Kontinuitdten und
Verinderungen in der Sportgeschichte. Schriftenreihe des Niedersidchsischen Instituts
fiir Sportgeschichte Hoya e.V. 17, S.203-213. Hoya: NISH.

Lyncn, K. (1965): Das Bild der Stadt. Ubersetzt von: Henni Korssakoff-Schroder und Richard
Michael (Bauwelt Fundamente, 16). Berlin, Frankfurt am Main, Wien.

MacCrancy, J. (Hrsg.) (1996): Sport, Identity and Ethnicity. Mid-Glamorgan.
Meier-DarLach, H.-P. (1980): Raumliche Identitit- Regionalistische Bewegung und Politik.



102

In: Informationen zur Raumentwicklung 1980, 5, S. 301-314.

Muntg, F.-H. (1963): Leverkusen. Weg einer Siedlungsgruppe zur Stadtgemeinschaft.
Leverkusen.

MuHLER, K. u. K.-D. Orp (2006): Region - Nation - Europa. Die Dynamik regionaler und
iberregionaler Identifikation. Wiesbaden.

MuLLER, R. (1975): Upladhin — Opladen. Stadtchronik. Opladen.
NEUSSER, J. (1989): Ein Traum wurde wahr. Essen.

Nicorint, G. (1983): Der Wandel des Stadtzentrums von Leverkusen. Eine Untersuchung iiber
den Einfluss einer stadtplanerischen MaBBnahme. Duisburger geographische Arbeiten 4.
Koln.

Nicormi, G. (2005): Leverkusen 1945 bis 1974. In: Jonn, G. u. S. Enrenperels (Hrsg.):
Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein. Bielefeld.

OswaLp, R. K. (1973): Die vielen Sportler - die wenigen Sportler - Sport in Leverkusen.
Leverkusen.

Poi, R. (Hrsg.) (2005): Football et identités. Les sentiments d ‘appartenance en question.
Neuchatel.

Poti, R. (2005): Football et identités: entre ancrage spatial et reterritorialisation. In: Pori, R.
(Hrsg.): Football et identités. Les sentiments d “appartenance en question. Neuchatel, S.
13-35.

Pyta, W. (Hrsg.) (2004): Der lange Weg zur Bundesliga. Zum Siegeszug des Fuf3balls in
Deutschland. Geschichte des FuB3balls 4. Miinster.

RemHOLD, G.; LAMNEK, S. u. H. RECKER (19922 iberarb. Aufl): Soziologie-Lexikon. Miinchen.
Reski, H. (Hrsg.) (1993): Bayer 04 Leverkusen, die Nummer 1 am Rhein. Koln.

Reski, H. u. H. Ricater (Hrsg.) (1989): Bayer Leverkusen. Die neue FuBlballmacht am Rhein.
Koln.

RomBeLsHEIM, B. (2008): Leverkusen als Sportstadt — aktuelle Situation und Perspektiven.
Magisterarbeit. Bonn.

RupperT, H. (1993): Regionale Identitdt. In: Geographie Heute 1993, 116, S. 4-5 .

ScHArF, J. (1989): Achterbahn. In: Reski, H. u. H. Ricater (Hrsg.): Bayer Leverkusen. Die
neue FuBballmacht am Rhein. Kdln, S. 93—-102.

ScamipT-LAUBER, B. (2001): Das qualitative Interview oder: Die Kunst des Reden-Lassens. In:
Gorrsch, S. u. A. L. (Hrsg.): Methoden der Volkskunde. Positionen, Quellen,
Arbeitsweisen der Europédischen Ethnologie. Berlin.

ScHOLTYSECK, J. (2005): Der Raum Leverkusen von 1914 bis 1945. In: Jonn, G. u. S.
Enrenerers (Hrsg.): Leverkusen. Geschichte einer Stadt am Rhein. Bielefeld, S. 347—
422.

SCHUHBAUER, J. (1996): Wirtschaftsbezogene regionale Identitit. Mannheimer geographische
Arbeiten 42. Mannheim.

Scuutz, V. (2007!-Aufl): Ausldndische Spieler in der Fuball-Bundesliga. Die Auswirkungen
des Bosman-Urteils auf die Identifikation mit den Vereinen. Saarbriicken.

Stapt LEverkusen (Hrsg.) (1981): Stadtentwicklungsplanung, Stadtentwicklungsprogramm.



103

Leverkusen.
StoLLENWERK, H. J. (1996): Sport, Zuschauer, Medien. Aachen.

Strauss, B. (1995): Die Messung der Identifikation mit einer Sportmannschaft: Eine deutsche
Adaption der "Team Identification Scale" von Wann und Branscombe. In: Psycholgie
und Sport, 2 (4), S. 132-144 .

Sucpen, J. u. A. Barner (Hrsg.) (1999): Sport in divided societies. Chelsea School Research
Centre Edition 4. Aachen.

Tuan, Y.-F. (1974): Topophilia: a study of environmental perception, attitudes and values.
New York.

TurN- UND SpPIELVEREIN (1954): Festprogramm aus Anlass der 50-Jahr-Feier des Turn- und
Spielvereins 1904 e.V. der Farbenfabriken Bayer Leverkusen und der Sportvereinigung
Bayer 04 E.V. Leverkusen. Leverkusen.

TURN- UND SPORTVEREINIGUNG BAYER 04 (1979): 75 Jahre TUS 04 Bayer Leverkusen.
Leverkusen.

Vossen, K. (1993): Perspektiven. In: Reski, H. (Hrsg.): Bayer 04 Leverkusen, die Nummer 1
am Rhein. Koln, S. 82-85.

Wann, D. u. N. BranscoMmBE (1993): Sports Fans: Measuring degree of identification with their
team. In: International Journal of Sports Psychology, 24, S. 1-17.

WEeicHHART, P. (1990): Raumbezogene Identitit. Bausteine zu einer Theorie rdumlich-sozialer
Kognition und Identifikation. Erdkundliches Wissen 102. Stuttgart.

WEicHHART, P. (1992): Heimatbindung und Weltverantwortung. Widerspriichliche oder
komplementire Motivkonstellationen menschlichen Handelns? In: Geographie Heute
1992, 100, S. 3044 .

WEeicHHART, P. u. H. Bosek (2008): Entwicklungslinien der Sozialgeographie. Von Hans
Bobek bis Benno Werlen. Sozialgeographie kompakt 1. Stuttgart.

WEicHHART, P., WEIsKE, C. u. B. WErLEN (2006): Place identity und images. Das Beispiel
Eisenhiittenstadt. Abhandlungen zur Geographie und Regionalforschung 9. Wien.

WiLLiams, J. u. S. Wacae (Hrsg.) (1991): British football and social change. Getting into
Europe. Leicester.

WILLINGER, S. u. L. Untic (2007): Raumbilder und Stadtentwicklung — theoretisches Konzept
und aktuelle Praxis. Ein Gesprich mit Detlev Ipsen und Philipp Oswalt. In:
Informationen zur Raumentwicklung 2007, 12, S. 679-686 .

Worrr, E. (1988): Nationalsozialismus in Leverkusen. Veroffentlichungen des Stadtarchivs
Leverkusen 1. Leverkusen.

ZENTRUM FUR EUrOPA- UND NorDAMERIKA-STUDIEN (Hrsg.) (2002): FuBlballwelten. Zum
Verhiltnis von Sport, Politik, Okonomie und Gesellschaft. Opladen.

8.2. Internet-Quellen

ArLes Kiar AG: Die Arbeitslosigkeit in Leverkusen.
http://www.meinestadt.de/leverkusen/statistik/bereich?Bereich=Arbeiten+
%?26+Geldverdienenz (zuletzt 15.11.2010)



104

Bayer AG: Bayer und Sport.
http://www.sport.bayer.de/de/bayer-und-sport.aspx (zuletzt 05.09.2010)

Der TacesspieGeL: Das Kreuz des Westens. www.tagesspiegel.de/politik/geschichte/...kreuz-
des-westens/1139304.html (zuletzt 02.12.2010)

11 Freunpe: ,,Das Griechenland der Liga “.
http://www.11freunde.de/bundesligen/130116/das_griechenland_der_liga (zuletzt
15.10.2010)

FanmNiTiaTive LEVERKUSEN: ,,Rettet unser Wahrzeichen®.
http://daskreuzmussbleiben.ultras-leverkusen.de/ (zuletzt 01.09.2010)

Focus: Bayer AG setzt kiinftig nur noch auf den FufSball.
http://www.focus.de/sport/mehrsport/allgemein-national-bayer-ag-setzt-kuenftig-nur-noch-
auf-den-fussball_aid_287111.html#repeat (zuletzt 05.09.2010)

InTeERNET INITIATIVE LEVERKUSEN: Geographie der Stadt Leverkusen.
http://www.leverkusen.com/daten/Geograph.php (zuletzt 24.08.2010).

KoLNER-STADT-ANZEIGER: ,,Nie Deutscher Meister - das ist nicht schon®.
www.ernst-kuechler.de/db/docs/doc_23641_2009530163052.pdf (zuletzt 02.12.2010)

Henn, B.: Der Betzenberg.
http://www.betzenberg.de/ (zuletzt 15.10.2010)

L ANDESBETRIEB INFORMATION UND TECHNIK NORDRHEIN-WESTFALEN: Bevolkerung im
Regierungsbezirk Koln.
http://www.it.nrw.de/statistik/a/daten/amtlichebevoelkerungszahlen/rp3 dez10.html(zuletzt
24.08.2010)

NEeue Bannstapt OpLabeNn GMBH: Neue Bahnstadt Opladen.
http://www.neue-bahn-stadt-opladen.de/ (zuletzt 01.09.2010)

Stapt LEVERKUSEN (a): Bevolkerung.
http://www.leverkusen.com/daten/Bevoelk.php (zuletzt 01.09.2010)

Stapt LEVERKUSEN (b): Das Projekt "Rathaus-Galerie".
http://www.leverkusen.de/rathaus/politik/sp_auto_1618.php#a145010100000008996-10151
(zuletzt 01.09.10)

StaDpT LEVERKUSEN (C): Stadtportrit.
http://www.leverkusen.de/stadtportrait/sehenswertes/sp_auto_163.php (zuletzt 01.09.10)

TRANSFERMARKT: ,,Die besten Fans der Welt*.
http://www.transfermarkt.de/de/die-besten-fans-der-welt/topic/ansicht_8_45371_seite9.html
(zuletzt 15.11.2010)

WEicHHART, P. (1999): Raumbezogene Identitéiten 2.
http://socgeo.ruhosting.nl/colloquium/Placeld01new.pdf. (zuletzt 15.10.10)


http://www.it.nrw.de/statistik/a/daten/amtlichebevoelkerungszahlen/rp3_dez10.html

105

Forum WErksELF: Beitragsthread: Wie und Warum seid ihr Bayer 04 Fans geworden?
http://www.werkself.de/thread.php?
threadid=15307 &threadview=0&hilight=&hilightuser=0&page=1 (zuletzt 02.12.2010)

Wikimepia Commons: Eingemeindung Leverkusen 1975.
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Eingemeindung:Leverkusen_1975.png (zuletzt
17.10.10)

WINTER, S.: Quantitative vs. Qualitative Methoden.
http://imihome.imi.uni-karlsruhe.de/nquantitative_vs_qualitative_methoden_b.html (zuletzt
18.10.10)



106

9. Anhang

Der Fragebogen

Die Auswertung des Fragebogens



